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hybrid team for any hair type.
forming the canvas for creation and
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to enhance effects and take
and beyond.
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“FREEDOM”: INSPIRATION AND
POSITIVE FASHION-FUTURE
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WHAT DRIVES TOP STYLISTS? WHERE DO THEY GET IDEAS FOR THEIR COLLECTIONS, SHOWS AND
INNOVATIVE CONCEPTS? INTERCOIFFURE IS CONSIDERED AS ONE OF THE MAIN INSTIGATORS IN
THE HAIR FASHION UNIVERSE. IN PARIS, THE ELITE HAIRDRESSERS MET FOR A STRONG PERFOR-
MANCE OF INDUSTRY LEADERS: HARDLY ANY OTHER ORGANIZATION BRINGS TOGETHER SO MANY
HIGH-PROFILE GLOBAL MANAGERS OF THE INDUSTRY, INTERNATIONAL TOP STYLISTS AND BEAUTY
EXPERTS TO CELEBRATE EXCELLENT CRAFTSMANSHIP AND CREATIVITY.

THE STYLISTS OF THE INTERCOIFFURE MONDIAL ARTISTIC TEAM ARE REGARDED AS GLOBAL
BEAUTY AMBASSADORS. THEY SET INTERNATIONAL CUTTING AND COLOR TRENDS AND PRESENT
EXCITING NEW LOOKS FOR 2012. "FREEDOM” IS THE CLEAR AND INSPIRING MESSAGE OF THE
LATEST TREND COLLECTION. FREEDOM MEANS FUTURE AND EXPRESSES THE VALUES OF INTER-
COIFFURE MONDIAL: A CROSS-BORDER, POSITIVE FASHION FUTURE AS VISION OF THE ELITE.

~,FREEDOM®: INSPIRATION UND
POSITIVE FASHION-FUTURE

©000000000000000000000000000000000000000 o

WJ\ treibt Top-Stylisten an? Woher

nehmen sie ihre Ideen fur Kollektionen,
Shows und innovative Konzepter Intercoiffure
Mondial gilt als einer der wichtigsten Impuls-
geber im Hairfashion-Universum. In Paris trafen
sich die Elite-Friseure zu einem starken Auf-
tritt der Branchenfuhrer: kaum eine andere
Vereinigung versammelt so viele hochk ge
Global-Manager der Industrie, internationale
Top-Stylisten und Beauty-Experten, um exzel-
lentes Handwerk und wegweisende Kreativitit
zu feiern. Als globale Beauty-Ambassadors
gelten die Stylisten des Artistic Team von
Intercoiffure Mondial. Sie setzen internationale
Cut- und Color-Akzente und prisentieren auf-
regend neue Looks fur 2012. ,,Freedom - Frei-
heit“ ist die klare und inspirierende Botschaft
der jungsten Trend-Kollektion. Freedom
bedeutet Zukunft und drickt die Werte
Intercoiffure Mondials aus: eine grenziiber-
schreitende, positive Fashion-Future als
VISION OF THE ELITE.

« FREEDOM » : INSPIRATION ET
AVENIR POSITIF DE LA MODE
Qu’est-ce qui anime les grands stylistes? Ou
trouvent-ils les idées pour leurs collections,
spectacles et concepts novateurs? Intercoiffure
Mondial est considéré comme 1'un des princi-
paux instigateurs de l'univers de la mode de la
coiffure. A Paris, I’élite des coiffeurs s’est réunit
pour une importante performance des leaders

du secteur : aucune autre orgnnisation ne

rassemble autant d’illustres managers de I'industrie,
de stylistes internationaux et d’experts en beauté
pour célébrer un art d'excellence et une créativité
révolutionnaire. Les stylistes de 1’équipe artistique
d’Intercoiffure Mondial font figure d’ambassadeurs
mondiaux de la beauté. IIs donnent la tendance inter-
nationale en coupe et couleur et présentent les
vibrantes nouvelles créations pour 2012. « Freedom
— Liberté » est le message clair et inspirant de la
derniére collection de tendances. Freedom est synonyme
d'avenir et exprime les valeurs d’Intercoiffure
Mondial : un avenir de la mode positif, au dela des
frontieres : VISION DE I’ELITE.

« FREEDOM »: INSPIRACION Y FUTURO
POSITIVO DE LA MODA

¢Qué impulsa a los estilistas? ¢De donde sacan las
ideas para sus propias colecciones, shows y conceptos
innovadores? Intercoiffure Mondial es considerado
como uno de los principales instigadores en el
universo de la moda del cabello. En Paris, los
peluqueros de élite se reunieron para una gran
representacion de los lideres del sector: casi ninguna
otra organizacién redne a tantos directivos globales
de alto perfil de la industria, a estilistas internacionales
y expertos en belleza para celebrar la excelente
artesanfa y la creatividad. Los estilistas del equipo
artistico de Intercoiffure Mondial son considerados
como embajadores mundiales de la belleza. LLanzan
las tendencias internacionales de corte y color vy
presentan estupendos nuevos looks para el afio 2012.
“Freedom - Libertad” es el mensaje claro e inspirador
de la dltima coleccién de tendencias. Freedom
significa el futuro y expresa los valores de Intercoiffure
Mondial: un futuro de la moda positivo sin fronteras
como VISION DE LA ELITE.
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Wow! Big Hair
ARTWORK
pontane-
ously gave a basic hairdressing course
ducation project "Little
Scissors". 40 very keen Brazilian
ladies aged between 13 and 40 were
given basic knowledge in handling
with scissors - directly on a model.
T. Dembny will continue to support
the project through personal and
financial commitment: "A Brazilian
collaborator of mine will go to Brazil
for two weeks after her apprentice-
ship - at my own expense - as a

trainer in the frame of this project.”

(right), Managing Director

n Guillaume,

i and Noriko Tsubouchi

Otto Sommer
of the Fondatio
with Mario Tricoc
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by the freedom to question the
well-tried and by the courage to
create new things.

22-25

Interview with

Adil Mehboob-Khan, President

Global P&G Salon Professional.

HIROYUKI OBAYASHI « JAPAN

28-29

Passion for hair fashion,

donations for training programs:
the beauty community met at the
"Night of the Stars" for a global
exchange of ideas and for the
awards ceremony.

32-41

Trend visions of the best hair
stylists.

42-47

Questions to

An Verhulst-Santos, Worldwide
Managing Director 1’Oréal
Professional Products.

48-53

Curls and waves combine nostal-
gia and sensuality.

54-57

Relief program for teenagers:
the educational project
Education for Life.

60-65

Shorter, short, chin-length —
different lengths based on a
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the grandiose catwalk
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Purple and copper, blonde and

turquoise, exciting metallic, loud
orange — colors are no longer
just blonde, red or brown.

106-109

Beauty spirit. Elite stylists.
Business power. Avant-garde
fashion. During four days in
June, Rome will be Intercoiffure
Mondial’s megacity.
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Cool, urban, rock: glam styles for
men. Classic barber techniques with
short, narrow sides are in demand.
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YOU GET: totally restored, moisturized hair
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VISION OF THE ELITE

FASHION IS FUELED BY FANTASIES, BY THE FREEDOMTO QUESTION

THE WELL-TRIED AND BY THE COURAGE TO CREATE NEW THINGS.
FREEDOM, THE NEW COLLECTION BY INTERCOIFFURE MONDIAL, DEFINES MULTICULTURAL TRENDS.
“INDIVIDUALITY IS SOUGHT-AFTER LIKE NEVER BEFORE" SAYS KLAUS PETER OCHS, PRESIDENT OF
INTERCOIFFURE MONDIAL. “THERE IS A QUEST FOR FREEDOM, PROGRESS AND A PERSONAL
MEANINGFULNESS" THE CREATIVE FASHION TEAM AROUND KLAUS PETER OCHS AND MAURICIO PINA,
FASHION DIRECTOR LATIN AMERICA, HAS CREATED FOUR TRENDS ILLUSTRATING THIS
FORWARD-LOOKING IDEA: LABEL RATS, BOHEMIAN FREEDOM, PRIMARY FREEDOM,

ELITIST FREEDOM. FASHION FUTURE AS VISION OF THE ELITE.

Mode lebt von Phantasien, von der Freiheit Altbewihrtes in Frage zu stellen
und vom Mut, Neues zu gestalten.

Freedom, die neue Kollektion von Intercoiffure Mondial, definiert multikulturelle
Trends. ,,Individualitit ist gefragt wie nie zuvor®, so Klaus Peter Ochs, Prisident
Intercoiffure Mondial. ,,Es ist eine Suche nach Freiheit, Fortschritt und persénlicher
Sinnhaftigkeit.“ Das kreative Fashion Team um Klaus Peter Ochs und Mauricio Pina,
Fashion Director Latin America, hat zu diesem zukunftsweisenden Thema vier
Trends kreiert: Label Rats, Bohemian Freedom, Primary Freedom, Elitist Freedom.
Fashion Future als VISION OF THE ELITE.

La mode vit de fantaisies, de la liberté de remettre en question ce qui est
infaillible et du courage de créer quelque chose de nouveau.

. Freedom, la nouvelle collection d'Intercoiffure Mondial, définit des tendances

- N multiculturelles. « L'individualisme est en vue comme jamais auparavant » dit Klaus

. Ae ; Peter Ochs, Président Intercoiffure Mondial. « C'est une quéte de liberté, de
W R progres et de signification personnelle ». La Fashion Team créative autour de

5 Klaus Peter Ochs et Mauricio Pina, Directeur Artistique Amérique Latine,
] a créé quatre tendances illustrant ce theme avant-gardiste: Label Rats, Bohemian
Freedom, Primary Freedom, Elitist Freedom. Un avenir de la mode en tant que
VISION DE I ELITE.

La moda es alimentada por las fantasias, por la libertad de cuestionar lo infa-
lible y por el valor de crear cosas nuevas.

Freedom, la nueva coleccion de Intercoiffure Mondial, define tendencias multicul-
turales. "Se busca la individualidad como nunca antes", dice Klaus Peter Ochs,
Presidente de Intercoiffure Mondial. "Es una busqueda de la libertad, del progreso
y del significado personal”. El equipo artistico creativo alrededor de Klaus Peter
Ochs y de Mauricio Pina, Director Artistico de América Latina, ha creado cuatro
tendencias que ilustran esta idea vanguardista: Label Rats, Bohemian Freedom, Primary
Freedom y Elitist Freedom. Futuro de la moda como VISION DE LA ELITE.

ICDMAGAZINE11
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NICHTS GILT MEHR, ALLES IST MOGLICH: HAUPTSACHE
UNANGEPASST UND FARBENFROH! LABEL RATS VERKORPERN
JUGENDLICHE REBELLEN, SIE SIND WILD UND UNGEHORSAM —
UND FAHREN AB AUF STREET-STYLES MIT DESIGNER-
TOUCH. DIE HAIRSTYLES: SHORTCUTS MIT PUNK-CHIC ALLURE,
STUFENSCHNITTE MIT EXTRAVAGANTEN EFILIERTEN PONYS
ODER GEFLOCHTENER IROKESEN-LOOK. TRENDS FUR
JUNGEN ODER MADCHEN? DIE GRENZEN SIND FLIESSEND.
TOMBOY-GIRLS UND NEO-PIRATEN.

Rien n’est acquis, tout est possible : 'essentiel étant que ce soit
décalé et haut en couleur! Label Rats incarnent des adolescents
rebelles, ils sont turbulents et désobéi ts et adorent le street-style
avec une touche de design. Les coiffi des coupes courtes a I'attitude
« punk chic », dégrad x franges effilées extravagantes ou au look
iroquois tressé. Une tendance pour filles ou garcons ? A quoi bon fixer
des limites ? Elle plait aux gar¢ons manqués tout comme aux pirates

'y des villes.

Nothing g as |t |S 0r|g|na| a nd COl ' oA Nada esta génado para siempre, tod.o es posible: jlo esencial
‘Ratsincamate Fapd disobediefi and they S B ———
Styles Wlth a touc eS. Short. cu.ts w?ﬂ’l a punk Chlc f 4 un leu; de (ii’scﬁ(;. Losr[ju 7 cortcs‘ ;(:rt{;s‘ a 1()2( puni; 'chicrm
cuts with.extravagantly ed out bangsarb ratdé-d Iroguois dos. A tren | degradados en los flequillos deshilados extravagantes o con look iroqués
or g | r'S? Why\ Set Ilm ItS? TO m b Oy g | rl S an d C Ity p | rates |0ve |t tfcnzﬂdo. ¢Una tendencia para chicas o chicos? ¢Para qué fijar limites?

las chicas androginas y a los piratas nueva generacion.

aa e
e gl
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ALL SOFT s, |
dry/brittle hair

Soften hair like never before. Exclusive Keratin Enrich Complex with IPN
restores hair’s protein comprised of keratin for renewed elasticity and intense
softness. Hair is instantly softer with 15x more conditioning*, increased
manageability, suppleness and lasting shine.

/—0) INTERLOCK PROTEIN NETWORK
(I e |

Ke KERATIN ENRICH COMPLEX

MOISTURIZING FACTOR = REPLENISHMENT
ARGAN OIL = INTENSE SOFTNESS

* All Soft Shampoo,
Conditioner and Argan-6 vs.
a non-conditioning shampoo.

GENUINE

PRODUCTS
GUARANTEED

GET INSPIRED. BE PART OF IT.

REDKEN.COM
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VISION OF THE ELITE
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FREEDOM, DREAMS OF SHAPES AND VOLUMES —
UNTAMED-LOOKING HAIR SYMBOLIZES A CERTAIN LIFESTYLE.

MORE IS MORE: CURLS, WAVES AND AFRO STYLES NEED TO BE OVERSIZED. VOLUME AND MOVEMENT FOR THIS SEVENTIES REVIVAL
STYLE. BOHEMIAN FREEDOM SHOWS ITSELF AS A MODERN DAY HIPPIE, FULL OF LOVE OF LIFE AND EAGER FOR NOVELTY. HAIRDOS ARE
CASUAL IN FIERY RED CURLS OR SENSUAL, BOUDOIR STYLE. WILD MANES IN SUNNY BLOND OR CHOCOLATE BROWN ROCKER CURLS

FOR FREEDOM LOVING NEO-HIPPIES.

FREIHEIT, FORM-PHANTASIEN UND FULLE
- SCHEINBAR UNGEBANDIGTES HAAR
ALS SINNBILD EINES LIFESTYLES.

Mehr ist mehr: Locken, Wellen und Afro-Styles im
Oversize-Look. Viel Volumen und Bewegung im
Neo-Seventies-Style. Bohemian Freedom zeigt sich
als Modern Day Hippie, voller Lebenslust und
neugierig auf alles Neue. Die Haare sind o: mal
in roten feurigen Plissée-Curls oder sinnlich im
Boudoir-Style. Wilde Mihne in sonnigem Blond
oder schokobraune Rocker-Locken fur freiheitslie-

bende Neo-Hippies.

LIBERTE, REVE DE FORMES ET DE VOLUME

- DES CHEVEUX EN APPARENCE INDOMPTES
COMME SYMBOLE D'UN STYLE DE VIE.

Tout est plus : boucles, ondulations et style afro sur-

dimensionnés. Beaucoup de volume et de mouvement

qui rappellent les années soixante-dix. Bohemian

n, ou bien hippie des temps modernes, plein

le vivre et curieux de tout ce qui est nouveau.

Les coiffures sont décontractées : tantot en boucles

tot sensuel, style boudoir. Crinieres

en blond lumineux ou boucles de rockeur

couleur chocolat pour ces néo-hippies épris de liberté.

ICDMAGAZINETREND

LIBERTAD, SUENOS DE FORMAS'Y VOLU-
MENES - CABELLOS INDOMITOS EN APA-
RIENCIA SIMBOLOS DE UN ESTILO DE VIDA.
Todo es superlativo: bucles, ondulaciones y estilo
afro sobredimensionados. Mucho volumen y movi-
miento que recuerda los afios setenta. Bohemian
Freedom, o hippie de tiempos modernos, lleno de

alegria de vivir y curioso por todo lo nuevo. Los

peinados son informales: a veces bucles rojo vivo, a
veces sensual, boudoir. Melena salvaje en rubio
luminoso o bucles de rockero color chocolate para

estos neo-hippies prendados de libertad.

ICDMAGAZINE17
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PURISM MEETS DESIGN, ART INSPIRES HAIR FASHION.
EXPRESSIVE COLORS AND BI-COLOR LOOKS.

Laid back classic cuts. These cuts are graphically perfect and geometrical. Spot on trendy bi-color style. This trend

draws on contrasts and is designed for non-conformists. A real showstopper: extensions for dyed strands or bangs.

Primary Freedom loves precise lines and architectural looks with a few avant-garde details like a delicate veil of strands.

PURISMUSTRIFFT AUF DESIGN, KUNST INSPIRIERT HAIRFASHION.
STARKE FARBEN UND BICOLOR-LOOKS.

Klassische Cuts ganz cool. Die Schnitte sind grafisch perfekt und geometrisch.
Die Farbspiele gen sich stilsicher im Bicolor-Trend. Ein Styling, das von
Kontrasten lebt und fiir Non-Konformisten gemacht ist. Der Clou: Extensions
fur farbige lange Strihnen oder Ponys. Primary Freedom liebt exakte Linien und
architektonische Looks mit Avantgarde-Details wie Ponystrihnen als zarter
Schleier.

LE PURISME A LA RENCONTRE DU DESIGN, LA COIFFURE INSPIREE
PAR LART. DES COULEURS INTENSES ET EN BICOLORE.

Des coupes classiques tres décontractées. Ces coupes sont graphiquement patfaites

et géométriques. Le jeu des couleurs se révele impeccable dans la tendance bicolore.

18MAGAZINEICD

Une ligne qui vit de contrastes et qui est faite pour des non-conformistes. Le clou :
des extensions pour des longues meches colorées ou des franges. Primary
Freedom aime les lignes exactes et les looks architecturaux aux détails avant-
gardistes comme ces franges a effet de voile délicat.

EL PURISMO ENCUENTRA EL DISENO, EL ARTE INSPIRA LA
PELUQUERIA. COLORES EXPRESIVOSY LOOKS BICOLORES.
Cortes clasicos muy formales. Estos cortes son graficamente perfectos y
geométricos. El juego de colores resulta impecable en la tendencia bicolor. Una
linea que vive de contrastes y que estd hecha para no-conformistas. Para remate:
extensiones para largos mechones con color o flequillos. A Primary Freedom le
gustan las lineas exactas y los looks arquitectonicos con detalles vanguardistas

como esos flequillos con efecto de velo delicado.

—
—+

VISION OF THE ELITE

ICDMAGAZINE
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tist Freedom

ELABORATE AND VIRTUOSIC: AWESOME CHIGNONS LIKE FILIGREE SCULPTURES.

ARTISTIQUE ET HABILE : DES CHIGNONS SPECTACULAIRES
EN SCULPTURES FILIGRANES.

Glamour sensationnel : si élégant, si beau, si séduisant. Des chignons au

Sensational glamour: so elegant, so beautiful, so alluring. These hair-dos have
ally per

ity and strength at the same time. about fragile beauty

a. The chignons are ornate draperies for an evening out, some-

times adorned with a silk ribbon for the special look, sometimes a braid.

KUNSTVOLL UND VIRTUOS: HOCHSTECKFRISUREN MIT
WOW-EFFEKT WIE FILIGRANE SKULPTUREN.

Glamour der Meisterklasse: so elegant, so schon, so verfiihrerisch. Updos
mit glanzvoller Grandezza und mit wunderbarem St Eine vollkommene
Asthetik, di > citig Zerbrechlichkeit und St symbolisiert. Es geht
um fragile Schénheit und nostalgischen Stil. Die Hochsteckfrisuren sind
kunstvolle Drapierungen fiir den grofien Auftritt am Abend, mal gibt
cin seidiges Band als Haar-Accessoire den besondern Look, mal ecin

geflochtener Zopf.

glamour grandiose et a I'éclat magnifique. Une esthétique parfaite qui symbolise en
méme temps la fragilité et la force. Voici de la beauté fragile et de la no
Ces chignons sont des draperies élaborées pour une soirée mémorable. Parfois

un ruban soyeux ajoute une touche particuliére, parfois c’est une tresse.

ELABORADOS Y VIRTUOSOS: MONOS IMPRESIONANTES
EN ESCULTURAS FILIGRANAS.

“\ veces una a S€ Sa a ﬁﬂde un t()que eSp CES €s una trenza.
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Interview with ®
ADIL MEHBOOB-KHAN, PRESID
GLOBAL P SALON PROFESSIC

by Petra Weinzierl

Mr. Mehboob-Khan, you took over as President of the Global P&G
Salon Professional division in May 2011. What are the initiatives with
the help of which you will support the Salon Professional business?
Let me start by saying that I love the fact that this is a relationship
business. With everything we do we will continue to foster this part-
nership with hairdressers.

We have a lot of exciting news in the pipeline, here are just some high-
lights. We will bring Nioxin, our expert brand for thinning hair, to more
markets and salons. With Nioxin we address a key need: did you know
that over half of the population, men and women, experience some
level of thinning hair? We are also working on a breakthrough innova-
tion in permanent color to add to our current color offer which is
already seen as state of the art. While I cannot share too many details
yet, I can already tell you that the new color will have our most sophi-
sticated technology available in the market, and will provide a totally

new experience both to hairdressers, but also to their clients.

Do you plan to change or expand the brand portfolio of P&G Salon
Professional?

With Wella Professionals, Sassoon Professional, Sebastian Professional,
Nioxin and Clairol (called Londa or Kadus in some geographies) we
have a portfolio of really iconic brands.

I truly believe in the strength of this portfolio of brands, products and
services as it addresses all the different needs of hairdressers and their
clients. That’s why we will continue to invest in all these brands — from
great new products and services to improved business tools. Also, we
are bringing Nioxin, Clairol and Sebastian to more of our markets as
not all brands are available in all markets yet so more salons can benefit

from this complete offer.
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Intercoiffure Mondial unites top hairdressers from all over the world
- what’s your vision for the future cooperation between P&G Salon
Professional and Intercoiffure Mondial?

We have so many values in common - like inspiring and bringing
fashion and new trends to the industry. Sharing our knowledge
and offering top class Education. Engaging for those who are less
privileged.

We both want to support stylists, and strengthen and evolve the salon
industry in all its aspects so it can prosper. My vision is to achieve this
by uniting our forces to provide extensive support to hairdressers, but
also by working together on future scenarios for the salon industry.

Education is a major success factor in this business — what are your
plans?

We at P&G are absolutely dedicated to Education which is and will
remain an indispensible instrument to help develop the skills of hair-
dressers. We will keep on investing in Education overproportionally,
via constantly improving our seminar content to provide creative and
business expertise, or via offering new tools such as E-Education to
make it easier for hairdressers to access Education.

Let’s talk about your strategies and vision for the future!

Our vision is to create a better future for the salon industry, today and
tomorrow, for and with stylists. Stylists are at the heart of everything
we do. We want to enable them to make their clients happy and grow
their business sustainably. One example is Style Vision which is our
revolutionary digital consultation tool in the form of an iPad app we
are launching in 2012 and which stylists can use to create the ideal new
look together with their clients.

ICDMAGAZINEINTERVIEW

»wEINE BESSERE ZUKUNFT ERSCHAFFEN*

Interview mit ADIL MEHBOOB-KHAN, PRESIDENT, GLOBAL P&G SALON PROFESSIONAL

Mr. Mehboob-Khan, Sie haben im Mai 2011
das Amt des Prisidenten der Global P&G Pro-
fessional Salon Division iibernommen. Mit
welchen Initiativen unterstiitzen Sie die Arbeit
der Salon Professional?

Lassen Sie mich zunichst ausdriicken, dass ich
es mag, dass es sich um ecine Geschiftsbezie-
hung handelt. In all unserem Tun werden wir
auch weitethin diese Partnerschaft mit Friseuren
fordern.

Wir haben viele aufregende Neuigkeiten im
Gange. Hier nur einige Highlights. Wir werden
Nioxin, unsere Experten-Marke fiir dinner
werdendes Haar in mehr Mirkte und Salons
einfithren. Mit Nioxin antworten wir auf einen
zentralen Bedarf: Wussten Sie, dass tber die
Hilfte der Bevolkerung, Minner und Frauen,
schon mit der Problematik von Haarverdiinnung
konfrontiert war? Wir arbeiten auch an einer
mafgeblichen Innovation in Hinsicht dauer-
hafter Coloration, die unserem gingigen
Angebot an Spitzen-Colorationen hinzuge-
fihrt wird. Obwohl ich noch nicht zu viele
Einzelheiten bekanntgeben mochte, kann ich
Thnen bereits mitteilen, dass diese neue
Coloration die hochentwickeltste, auf dem
Markt verfiigbare Technik beinhaltet, und eine
vollig neue Erfahrung, sowohl fiir Friseure, wie
auch ihre Kunden bereitstellen wird.

Planen Sie Anderungen oder Erginzungen
des Marken-Portfolio von P&G Salon
Professional ?

Mit Wella Professionals, Sassoon Professional,
Sebastian Professional, Nioxin und Clairol (in
einigen Regionen Londa oder Kadus genannt)
haben wir ein Portfolio richtiger Kultmarken.
Ich glaube wirklich an die Stirke dieses
Portfolio, das aus Marken, Produkten und
Dienstleistungen besteht, da hierdurch die
unterschiedlichen Bedurfnisse der Friseure und
ihrer Kunden angesprochen werden. Deshalb
werden wir auch weiterhin in all diese Marken
investieren - von groBartigen neuen Produkte
und Dienstleistungen bis hin zu verbesserten
Business-Tools. Des Weiteren fithren wir
Nioxin, Clairol und Sebastian in zusitzliche
Mirkte ein, da noch nicht alle Marken in allen
Mirkten erhiltlich sind, sodass mehr Salons

von diesem kompletten Angebot profitieren
konnen.

Intercoiffure Mondial vereint Top-Friseure aus
der ganzen Welt - was ist Ihre Vision fiir die
kiinftige Zusammenarbeit zwischen P&G
Salon Professional und Intercoiffure Mondial ?
Wir haben so viele gemeinsame Werte — wie
2.B. Anregen und Uberbringen von Mode und
neuen Trends in die Branche. Unser Wissen
teilen und Anbieten erstklassiger Ausbildung,
Engagement fir diejenigen, die weniger
privilegiert sind.

Wir haben beide den Wunsch, Stylisten zu
unterstiitzen und die Salonindustrie in allen
ihren Aspekten zu stirken und weiterzuentwickeln,
damit sie gedeihen kann. Meine Vision ist es,

PROFESS|ONAL

SEBASTIAN.

zugewidmet, da diese ein unverzichtbares
Instrument zur Entwicklung von Friseurtalenten
ist und bleibt . Wir werden fortfahren iiberpro-
portional in Ausbildung zu investieren, durch
stindige Verbesserung der Seminarinhalte um
kreatives und geschiftliches Know-how zu
liefern, oder durch Angebote neuer Tools wie
z.B. ,,E-Education um Friseuren den Zugang
zur Ausbildung zu erleichtern.

Lassen Sie uns iiber Ihre Strategien und
Visionen fiir die Zukunft sprechen!

Unsere Vision ist es, eine bessere Zukunft fiir
die Salonindustrie zu schaffen, heute und
morgen, fiir und mit Stylisten. Stylisten sind
das Herzstlick all dessen, was wir tun. Wir wollen
ihnen ermdglichen, ihre Kunden gliicklich und

ROCK YDUR COLOR,
UNLEASH RELENTLESS VIBRANCY

she ol mattcaatand
lightered hwr with 8 sharmpon

and condticna smat cake
omplei where ~seedec most.
for

and 1
alzc awailzble for sngle tare hai.

e & 4t yonr sakon

sebastian prafossianal
WHAT'S NEXT.

SEBASTIAN COL

Swedish singer Maja Ivarsson for Color Ignite from Sebastian

unsere Kriafte zu vereinen und Friseuren
umfangreiche Unterstiitzung zu bieten, ebenso
wie eine Zusammenarbeit an zukiinftigen
Szenarien fiir die Salonbranche.

Ausbildung ist ein wesentlicher Erfolgsfaktor
in diesem Geschift - was sind Ihre Pline?

Wir bei P&G sind der Ausbildung sehr

ihre Geschifte nachhaltig zu machen. Ein
Beispiel dafir ist ,,Style Vision®, unset revolu-
tionires, digitales Beratungstool in Form einer
iPad-App die wir 2012 cinfihren werden und
die Stylisten verwenden konnen, um den
idealen, neuen Look gemeinsam mit ihren
Kunden zu gestalten.
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Adil Mehboob-Khan together with Sylvie Moreau, General Manager, Global P&G Salon Professional

« CREER UN AVENIR MEILLEUR »

Interview d”~ADIL MEHBOOB-KHAN, PRESIDENT,
GLOBAL P&G SALON PROFESSIONAL
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Nioxin -

P&G's expert brand

for thinning hair
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M. Mehboob-Khan, vous avez repris le
poste de Président de la division Salon
Professionnel de P& G Global en mai 2011.
Au moyen de quelles initiatives allez-vous
soutenir I'activité de Salon Professional ?
Tout d’abord jaime qu’il s’agisse d’une
relation d’affaires. Avec tout ce que nous
faisons, nous allons continuer 2 favoriser ce
partenariat avec les coiffeurs.

Nous avons beaucoup de bonnes nouvelles
en cours dont voici quelques points forts.
Nous allons apporter Nioxin, notre marque
d’experts en cheveux fins, sur plus de
marchés et de salons. Avec Nioxin nous
répondons 4 un besoin clé: saviez-vous
que plus de la moitié de la population,
hommes et femmes, a été confrontée au
probleme de cheveux fins ? Nous travaillons
également sur une innovation déterminante
en coloration permanente qui est a ajouter
a notre offre actuelle de coloration qui est
déja de pointe. Bien que je ne puisse pas
encore divulguer trop de détails, je peux
d’ores-et-déja vous dire que la nouvelle

couleur disposera de la technologie la plus

sophistiquée du marché, et offrira
une expérience totalement nouvelle
a la fois aux coiffeurs et a leurs
clients.

Prévoyez-vous de changer ou d'élargir
le portefeuille de marques de P&G
Salon Professional ?

Avec Wella Professionals, Sassoon
Professional, Sebastian Professional,
Nioxin et Clairol (appelée Londa ou
Kadus dans certaines zones géogra-
phiques) nous avons un portefeuille
de marques vraiment emblémati-
ques.

Je crois vraiment en la force de ce
portefeuille de marques, produits et
services car il répond a tous les
différents besoins des coiffeurs et de
leurs clients. Cest pourquoi nous
allons continuer a investir dans toutes
ces marques - des nouveaux produits
et services aux outils d’entreprise
améliorés. En outre, nous apportons
Nioxin, Clairol et Sebastian dans
plusieurs de nos marchés car toutes

les marques ne sont pas disponibles
sur tous les marchés ainsi plus de
salons peuvent bénéficier de cette
offre complete.

Intercoiffure Mondial rassemble les
meilleurs coiffeurs du monde -
quelle est votre vision de la collabo-
ration future entre P&G Salon
Professional et Intercoiffure Mondial ?
Nous avons tant de valeurs en
commun — comme inspirer, trans-
mettre la mode et les nouvelles
tendances aux entreprises. Partager
nos connaissances et offrir une édu-
cation de premicre classe. S’engager
pour ceux qui sont moins privilégiés.
Nous voulons tous les deux soutenir
les stylistes, renforcer et développer
tous les aspects de I'industrie afin
qu’elle puisse prospérer. Ma vision
est d’y parvenir en unissant nos forces
pour fournir un soutien considérable
aux coiffeurs mais aussi en travaillant
ensemble sur les scénarios futurs
pour Pindusttie du salon.
L’éducation est un facteur de réussite
majeur dans cette industrie — quels
sont vos projets ?

A P&G nous sommes parfaitement
dédiés a I’éducation qui est et qui
restera un instrument indispensable
pour aider a développer les talents
des coiffeurs. Nous allons continuer
a investir dans 'éducation dispropor-
tionnellement en améliorant con-
stamment le contenu de nos
séminaires afin de fournir une
expertise commerciale et créative ou
en offrant de nouveaux outils tels
que PE-éducation pour faciliter acces
a I’éducation pour les coiffeurs.
Parlons de vos stratégies et de votre
vision pour l'avenir !

Notre vision est de créer un avenir
meilleur pour I'industrie du salon, au-
jourd’hui et demain, pour et avec les
stylistes. Les stylistes sont au cceur de
tout ce que nous faisons. Nous vou-
lons leur permettre de rendre leurs
clients heureux et de développer leur
activité de maniére durable. Un ex-
emple est Style Vision qui est notre
outil de consultation digital révolu-
tionnaire sous forme d’une application
iPad que nous lancons en 2012 et
que les stylistes peuvent utiliser avec

leurs clients pour créer le look idéal.
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“CREAR UN MEJOR FUTURO”

Entrevista con ADIL MEHBOOB-KHAN, PRESIDENTE, GLOBAL P&G SALON PROFESSIONAL

Sr. Mehboob-Khan, asumié el cargo de
Presidente de la divisién Global P&G Salon
Professional en Mayo de 2011. ;Cuéles son las
iniciativas con las que usted va a apoyar el
negocio de Salon Professional ?

Permitame empezar diciendo que me encanta el
hecho de que se trata de un negocio de relaciones.
Con todo lo que hacemos vamos a seguir esta
alianza con los peluquetos.

Tenemos muchas noticias interesantes en pro-
yecto, aqui son sélo algunos aspectos destacados.
Vamos a llevar Nioxin, nuestra marca experta en
cabellos débiles, en mas mercados y salones.
Con Nioxin nos dirigimos a una necesidad fun-
damental: ¢sabfa usted que mas de la mitad de la
poblacién, hombres y mujeres, padecen de algin
nivel de adelgazamiento del cabello? También
estamos trabajando en una innovacién revolu-
cionatia en color permanente para afiadir a nues-
tra oferta actual del color que ya se considera
como técnica de punta. Aunque no puedo
compartir demasiados detalles ahora, yo ya
puedo decir que el nuevo color tendra nuestra
tecnologfa mas sofisticada disponible en el met-
cado, y propotcionard una experiencia total-
mente nueva tanto para los peluqueros como a

sus clientes.

¢Tiene planes de cambiar o ampliar la cartera de
marcas de P&G Salon Professional?

Con Wella Professionals, Sassoon Professional,
Sebastian Professional, Nioxin y Clairol (llamado
Londa o Kadus en algunas zonas geograficas)
tenemos una cartera de marcas muy iconicas.
Realmente creo en la fuerza de esta cartera de
marcas, productos y servicios, ya que se dirige a
todas las diferentes necesidades de los
peluqueros y sus clientes. Es por eso que vamos
a seguir invirtiendo en todas estas marcas -
desde nuevos productos y servicios hasta
herramientas de negocio mejoradas. Ademds,
estamos llevando Nioxin, Clairol y Sebastian a
mas de nuestros mercados ya que todas las
marcas ya no estan disponibles en todos los
mercados para que mas salones se puedan

beneficiar de esta oferta completa.

Intercoiffure Mondial reine a los mejores
peluqueros de todo el mundo - ; cudl es su vision
para la futura cooperacidn entre P&G Salon
Professional e Intercoiffure Mondial?

Tenemos tantos valores en comun - como inspirar
y llevar la moda y las nuevas tendencias en la in-
dustria. Compartir nuestro conocimiento y ofre-
cer educacién de primera clase. Implicarse con
aquellos que son menos privilegiados.

Ambos queremos apoyar a los estilistas, fortale-
cer y desarrollar la industria de los salones en
todos sus aspectos para que pueda prosperar. Mi
visién es lograr este objetivo uniendo nuestras
fuerzas para ofrecer un amplio apoyo a los
peluqueros, y también trabajando juntos en
escenatios futuros para la industria de los

salones.

La educacion es un factor importante del éxito
en este negocio - ¢cudles son sus planes?

Nosotros, en P&G, somos absolutamente dedi-
cados a la Educacion que es y seguira siendo un

instrumento indispensable para ayudar a desat-

rollar las habilidades de los peluqueros. Seguiremos
invirtiendo en la Educacién de manera despro-
porcionada, a través de la mejora constante del
contenido de nuestro seminario para aportar
pericia creativa y de negocios, o a través de
oferta de nuevas herramientas como la E-Edu-
cacién para que sea mas facil para los peluqueros

acceder a la educacion.

iVamos a hablar de sus estrategias y su vision
parael futuro!

Nuestra visién es crear un mejor futuro para la
industria de los salones, hoy y mafiana, para y
con los estilistas. Los estilistas estan en el cora-
z6n de todo lo que hacemos. Queremos que
puedan hacer que sus clientes sean felices y
hacer que sus negocios sean sostenibles. Un
ejemplo es Style Vision que es nuestra herra-
mienta revolucionaria de consulta digital bajo
forma de una aplicaciéon IPAD que estamos po-
niendo en marcha en 2012 y que los estilistas

pueden usar para crear el nuevo look perfecto

junto con sus clientes.

Trend Vision 2012 look ‘Celeste’ - interpreted by the Sassoon team
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Balmain Hair is present at

Intercoiffure Rome 2012
Please visit our booth

and register
for FREE
EDUCATION

For the photo shoot Balmain &
The City the models were styled
with Elegance, DoubleHair and
hairMake-up. Special thanks to
Fondation  Guillaume who is

responsible for hair & make-up.

Models are wearing Balmain
couture. Photography done by
Nino Altobelli for Balmain Hair.

ALMAIN

=l
H A I R FOR FASHION AND CORRECTION

Arevolutioninthe hairdressing

industry is born. First there
RISK FREE COLOR SERVICE' | FULL HAIR SERVICE LASTING VOLUME SERVICE = | GLAMOUR SERVICE HAIR THICKENING SERVICE

Non-chemical color in 3 minutes [\ If your ends are thin and fine If your hair loses its body easily W8 Affordable celebrity hair Solution for thinning hair

was coloring, styling, curling
and cutting. Now Balmain Hair
introduces Hair": professional

solutions for everyday clients

with everyday hair problems.

"I'm getting thin hair on the top"

Hair Thickening Service

* Volume Secret

* Applied in less than 5 minutes

* No hair damage

* Can be used on a daily basis, re-usable

“Our new partnership with Balmain Hair has created

a lot of excitement in our US salons. The introduction
of these high-quality, professional products gives us W o Sccret

the ability to offer volumizing, lengthening and
chemicalfree color services to our clients that
we have not been able to offer in the past.

“In times like these, diversifying your service
opportunities becomes increasingly important.
With the 5 Hair® services we can create any
solutions across the broad spectrum of clients.

The hair quality is the best. Balmain Hair is a truly
innovative and exciting option for our stylists - |
Nino Altobelli

and clientele. | would recommend Balmain g, Aobeli Salons

Hair products to any salon as the standard for = and Day Spas

i ici i ; Mi lis, USA
exceptional servicing of their clients, They "M% ,

are excellent.” 1




From left to
right: energetic
and creative:
ICD Austria as
Section of the
Year (M. Inmann
and P. Pfister),
Stylists from
Korea,

Dan Studer
awarded
Officer, newly
reopened

ICD South Korea
Section.

Beauty-Power: W. Dos Santos,

N | ' —~ S. Stein (P&G Salon Professional)
::. : support the Fondation Guillaume
8 ] (N. Tsubouchi, O. Sommer,
. M. Tricoci).

ineropiffre vy

See you at the World Congress in ) Rome! From left to right: K. Tsubouchi,

H. Obayashi, KP:®chs with A. Rossi. P. Frantz and P. de Dainville from
L'Oréal Professional Products and the ICD ltaly team.

All the best for education: M. Herrmann
donates a check to J. Dagné.

W. de Ridder Best Continental
Academy, here with G. Engels

=y e g e

e

srsasssnns

Congratulatlons for a great
organization of the Nordic
Region Congress: ICD
Denmark (below: A. Kliim,
S. Hirtsgaard) awarded
Section of the Year. Always :*
committed to the Vision of
the Elite: ICD Chile.

“Global networking: K. Burgess and J. Jhally from

Australia, T. H8Finek, K. & L. Ko¢Hanski, G. Paar and M. ; !
Leibold from Germany. Charity check: 20 000 CHF- ' /
Donation from Switzerland to “Education for Life"”.

‘ ¥ = o

.] , o
Celebratlon of frlendshlp ICD President KP Ochs with
Hugo Kunetz, President North America for L'Oréal
Professional Products.

['I

Leader of the Mondial
Collection “Freedom”:
Mauricio Pina (above)
from Brazil and the
Créateurs de Mode.
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AWARDS- AND STARNIGHT

PASSION FOR HAIR FASHION, DONATIONS FOR TRAINING PROGRAMS:
THE BEAUTY COMMUNITY MET AT THE "NIGHT OF THE STARS" FOR A GLOBAL
EXCHANGE OF IDEAS AND FOR THE AWARDS CEREMONY.

Global ambassadors of exceptional hairfashion:
the Personalities of the Year.

Standing ovations for two special people. Happy 80th
blrthday to Masako Tanaka and Otto Sommer.
L 3 [ 17 =
Welcome to the “Night of the Stars”: -
ICD Chancellor Arild Martinsen with
the Council. Celebration of ICD
Taiwan's 30th anniversary (with
President Chung-Wei Cheng).

Fashion and passion from Brazil: J.&J. Goossens with M.
Escobar, M. Rien, L. Preziosi, M. Yanagui. Happy awardees:
M. Kirichenko & F. Sciuto, G. Foss with A. Martinsen.

Hairfashion-
experts:
(Richard

Inspiration and exper-
tise: Mario & Sheryl S8
Tricoci (USA), Alain =

A. Herzberg

Zinzius (F), Ad Peters Osborn), & M. Mason
(NL), Raquel Tuset and J-M. and the
Jean Peralta (URG). Lucifora, Estetica

1 networkers
(with
R. Pissimglia)

Global partner:

A. Mehboob-Khan with
S. Stein and M. Mason
(all P&G Salon Professinal)
with KP Ochs.

Awards for the best national
and international academies:
Globe Educator H. Sato

Friendship and media
relations: the team

of ICD Romania with
KPO and C. Ciuca.
Press awards for two
magazines: Estética &
Moda from Paraguay
(R. de Perez) and
Salon Pro from

j‘ Indonesia
(H. Hidayat).

Industry partner: |
Manager H
C. Broekhof,

KPSS Germany. = .
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ion & I'huile.

aturel. Oil Delivery System = Systéme de diffusit

sentiels du cheveu n:

aminés es:

ides

*Respect du capital lipidique et des ac

INOA

LA COLORATION DU FUTUR
DEVIENT SIMPLICITE ABSOLUE

NOUVEAU
MIX 1+1

| PLUS SIMPLE
""" y ENCORE PLUS
PERFORMANT

IR LBONOS * 400 IDOICRHI
FINY SNYS LIOUDEAND D UOJDIcIoD v( )

AVEIHON

s COUVERTURE RENFORCEE
JUSQU’A 100% DES CHEVEUX BLANCS

*6 SEMAINES D’HYDRATATION
ET DE NUTRITION INTENSES

* AUCUNE ODEUR. SANS AMMONIAQUE
* CONFORT OPTIMAL DU CUIR CHEVELU
* PUISSANCE DE COULEUR A L’INFINI. BRILLANCE SUBLIME

NOUVEAU : Technologie ODS2? (Oil Delivery System?)

La seule technologie qui utilise le pouvoir de I'huile pour maximiser réellement I'action colorante avec une
concentration minimale d’agent alcalin. INOA, pour la 1% fois, un véritable résultat de coloration
permanente sans ammoniaque, tout en procurant un respect optimal du cheveu” et un confort
optimal du cuir chevelu -et maintenant en 2 parties. Plus de 20 brevets déposés.

EN EXCLUSIVITE CHEZ LES COIFFEURS

LOREAL
PROFESSIONNEL
lorealprofessionnel.com
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Freedom Collecti

rends of the current

t
one of four #1249 braided Mohican look.

shortcuts or

Label rats — .
Mondial: punk-chic

PHOTOS: CHRISTINE LEDROIT-PERRIN
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"Freedom" was the message of the event. ICD President Klaus Peter Ochs:
"Freedom means future too. Intercoiffure represents a cross-border positive
fashion future."

-l

 Trendshows inP

internationales, positives, futuristes. Intercoif-

fure a célébré a Paris la prestigicuse « Night of

#
*
&
L
L
®

the Stars » avec 800 invités et a présenté neuf

shows de tendances percutants. ’ _TREND VISI I\!S OF -ni . .
‘-_JNTERCOTFUQE“‘E"“- "

WITH 800 GUESTS AND PRE
» .

[

internacionales, positivas, futuristas. Intercoiffure

celebrd en Parfs la glamorosa “Noche de las

Estrellas” con 800 invitados y presenté nueve Global, positi tsweisend. Intercoiffure Mondial zelebrierte in Paris die glamourdse

,‘,NTgHE of the Stars® mit 800 Gisten und zeigte neun starke Trendshows.

shows de tendencias de gran alcance.
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“GABRIELA [
CHILE".

FASHION HOTSPOT PARIS:

FASHION-HOTSPOT PARIS:
Femininitit, Glamour und Ext
als globale Hairbeauty-Botschaften.

Eleganz ist der neue Luxus.

PARIS, PLATEFORME

DE LA MODE :

Féminité, glamour et extravagance
sont les messages mondiaux de la
coiffure. L'élégance est le nouveau

luxe.

PARIS, PLATAFORMA N - LOVE STORY TO THE
DE LA MODA.: L\ 9 BEAUTY OF WOMEN:

- ‘ "A SPECIAL
feminidad, glamour y extra Ciz y JOURNEY IN ROME -

son los mensajes mundiales de la ’ LIVE IN PARIS".

peluqueria. La elegancia es el nuevo lujo.
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GLOBAL VISION OF HAIR
FASHION: VISION OF THE ELITE
Glamorous fashion mega-summit: the
visionary beauty community gathered in
the exclusive Palais Brongniart during
two days to admire outstanding trend
styles. Hardly any other event brings
together so many high-profile global
managers of the industry, international
top stylists and beauty experts to celebrate
excellent craftsmanship and creativity:
fantastic styling and business power.

GLOBALER HAIRFASHION-
WEITBLICK: VISION OF THE ELITE
Glanzvoller Mega-Fashion-Gipfel: Im
exklusiven Palais Brongniart traf sich
an zwei Tagen die visiondre Beauty-
Community, um herausragende Trend-
styles zu bewundern. Kaum ein anderes
Event versammelt so viele hochkaritige
Global-Manager der Industrie, inter-
nationale Top-Stylisten und Beauty-
Experten, um exzellentes Handwerk
und Kreativitit zu feiern: Traumstylings
und Business-Power.

VISION INTERNATIONALE DU MONDE
DE LA COIFFURE : VISION DE L'ELITE
Le summum du glamour et de la mode :
la communauté visionnaire de la beauté
s’est donné rendez-vous pendant deux
jours au prestigieux Palais Brongniart
pour admirer des tendances et des styles
exceptionnels. Aucun autre événement
ne rassemble autant d’illustres leaders
de I'industrie, d’excellents stylistes intet-
nationaux et d’experts en beauté pour
célébrer Pexcellence du métier et la
créativité : styles de réve et pouvoir du
business.

VISION INTERNACIONAL DE LA
PELUQUERIA: VISION DE LA ELITE
Mega-cumbre del Glamour y de la
moda: la comunidad visionaria de la
belleza se reunié en el exclusivo Palais
Brongniart durante dos dias para admirar
estilos y tendencias excepcionales. Casi
ningun otro evento reune a tantos
directivos de alto perfil global de la
industria, estilistas internacionales y
expertos en belleza para celebrar la
excelente artesania y la creatividad: el
estilo fantastico y poder del negocio.
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Hairdreams'

THE ART OF HAIREXTENSION

THE ART OF HAIREXTENSION

Our luxurios, hand-selected hair-extensions are used
by leading creative stylists worldwide to make dream hair
a reality for their clients. How about you?

For more information please visit www.hairdreams.com

P b

ALL STYLES CREATED WITH HAIRDREAMS BY “THE DOVES', LOS ANGELES, USA
PHOTOS BY BABAK, TORONTO, CANADA
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AMAZONIAN
ngBEAUTY

IC- GLAM AND AMAZING COLOR CREATIONS

-%f'-g‘.}&MAZONIAN BEAUTY: ETHNIC-GLAM AND
AMAZING COLOR CREATIONS

Intense. Magic. Erotic. Amazons incarnate maximum
beauty, strength, sensuality and a deep connection with
nature. Intercoiffure President Klaus Peter Ochs presented
~Ethnic feeling and innovative trends with his extravagant
fashion show "Amazonian Beauty". The looks are

characterized by seemingly untamed opulence and

Intercol'ﬁﬁlre Mondial a présenté des tendances novatrices

dans u a‘tmosphere ethnique avec son extravagant show
de e « Amazonian Beauty ». Les styles séduisent de
Y
par’l'épulence en appatence indomptée et les colorations
: epatantesl La nouvelle technique de coloration : le Dip
| Dyig
v\

g. Seules la pointe des cheveux est trempée dans la

- un look jeune, élégant, branché et tout en couleur.

ELLEZA AMAZONICA: GLAM-ETNICO Y
ESTUPENDAS CREACIONES DE COLOR

as. Magicas. Eréticas. Las amazonas encarnan la

maxima, la fuerza, la sensualidad y una profunda
con la natutaleza. Sentimiento étnico y tendencias
oras presentados por el Presidente de Intercoiffure
s Peter Ochs con su interpretacién extravagante
ian Beauty”. Los disefios se caracterizan por una
ulencia en apariencia y coloraciones fantasticas.
La nu écnica de color: Dip Dying. Sélo las puntas del

cabello se sumergen en el color - por un estilo de color

joven, elegante, y moderno.
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TOP CLASS! GLOBALTREND FORECASTS, MOST
SPECTACULAR HAIR FASHION CUTTING CRAFT,
ELABORATE BIG HAIR STYLING AND INNO-
VATIVE COLOR EXPERTISE. INTERCOIFFURE
MONDIAL PRESENTED EXCITING, EXCELLENT
CREATIONS OF THE INTERNATIONAL HAIR
DESIGN ELITE.

Grofie Klasse! Globale Trend-Forecasts, spektakulirste
DIABOLIC

TEMPTATION:
HAIR FASHION
FANTASTI

SHOW: BRILLIANT
UP-DO-ART FROM

NATURALLY SOBER OR ; JAPAN, FAIRYTALE

DRAMATICALLY CHIC: STREET " STYLE VARIATIONS ' ' :
WEAR MEETS AVANT-GARDE P FROM ASIA. coiffures hautes d’envergure et l'expertise de coloration

Hairfashion-Schnittkunst, aufwendige Bighair-
Stylings und innovative Color-Expertise. Intercoiffure
Mondial zeigte aufregende, exzellente Kreationen der
internationalen Hairdesign-Elite.

La grande classe | Des prévisions de tendances mon-

diales, I’art de la coupe la plus spectaculaire, des

innovante. Intercoiffure Mondial a présenté d’excel-
lentes et passionnantes créations par I'élite interna-
tionale de stylisme de coiffure.

iDe primera clase! Prondsticos de tendencias mundia-
les, el arte del corte mas espectacular, disefio de grandes
melenas elaboradas y pericia de color innovador.
Intercoiffure Mondial present6 creaciones excelentes
y emocionantes de la élite internacional del diseflo de
cabello.

R 4] R

o sons o oot s st FASHION COMPETENCE RESULTS FROM

g TECHNOLOGY FroM GERMANY. ARTISTRY, SKILL AND INSPIRATION.
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Frau Verhulst-Santos, welche Visionen
haben Sie fiir das Jahr 2012?

[.'Oréal Professionnel wird auch im Jahre 2012
wieder die besten Beauty-Fachleute begleiten,
so dass diese in der Lage sind, Damen und
Herren auf ihrer Suche nach Schonheit und
Wellness, professionelle, malgeschneiderte
und extrem leistungsstarke Dienste anzubie-
ten, die der Viefiltigkeit von Beauty-
Wiinschen im eigenen Land entsprechen.

Im Sinne von Leistungen wie Dialight/Dia-
richesse, die im Jahr 2011 erlaubt haben, das
Ton-in-Ton System neu zu erfinden, oder
Fusio-Dose von Kérastase, die den Friseuren
ermoglicht, einen exklusiven, personenbezo-
genen Pflegeservice anzubieten, missen wir
mit Initiativen fortfahren, die die Bedeutung
»professioneller Unterschied* klar illustrieren.
Unsere Vision ist es auch, dass die Vielfalt der
Beauty-Rituale rund um die Welt ein Potenzial
neuer Dienste darstellt, die es gilt, Damen und
Herren weltweit anzubieten. Diese Rituale sind
und werden durch den Anstieg der Lebens-
standards und einer héheren Mischung der
Bevolkerungen immer beliebter. Der weltweite
Hrfolg des Einsatzes von | Jaar-Olen wie z. B.
Elixir Ultimate von Kérastase oder Mythic Oil
von L'Oreal Professionnel inspiriert uns schr
fur die Zukunft.

Mit welchen Programmen und Strategien
wollen Sie das professionelle Friseurge-
schift neu beleben?

Wir stellen den Salonfachkriften die besten

Technologien zur Vefiigung, damit diese ihrer
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Kundschaft durch Anwendung der modern
sten Innovationen aus dem Bereich der
Haarforschung unvergessliche und personen
bezogene Beauty & Wellness Momente anbie
ten konnen.

Wir sind davon uberzeugt, dass wir durch
unsere Innovationen alle Vorteile und Méglich
keiten in die Hinde der Fachkrifte legen, die
dadurch ihren Kunden professionelle, mal3ge
schneiderte und extrem leistungsstarke Schon
heitspflege anbieten kénnen, die man nur in
Salons antreffen kann. Dies ist der Leitfaden
fur alles, was wir dem Berufstand zur
Verfligung stellen.

Das letzte Jahr stand im Zeichen innovativer
Coloration und neuer Salon-Welten — was
haben Sie im Bereich Education vor?

Die Mission des I’Oréal Geschiftsbereichs
Professional Products ist es, die Beauty
Fachkrifte in ihrer Titigkeit zu unterstitzen,
zu inspirieren und zu lehren indem wir ihnen
Innovationen im Produkt- und Dienstlei
stungsbereich, wie auch zur Verwaltung ihres
,,Business“ anbieten. Schulung bleibt demnach
eine tragende Sdule unserer Wirtschaft und der
Unterstiitzung des Berufsstandes.

Fine Kultmarke wie L'Oréal Professionnel
verpflichtet sich z.B. zu sehr abwechlungsrei
chen Schulungen von héchster Qualitit und
dies durch jihrliche Zusammenfihrung von
nahezu 800 000 Friseuren in Seminaren, Salon
Trainingseinheiten und Shows zur Inspiration.
FEs handelt sich dabei nicht nur um eine
technische, ausschlieBlich auf unsere Produkte
begrenzte Schulung, sondern ebenfalls einer
starken Investition in Trend- und Artistik
dimensionen. Der Bereich ,,Business* bleibt
ein ausschlaggebendes Thema, das wir in un
seren Angeboten verstirken, wie z. B. im An
gebot unserer Marke Redken.

Intercoiffure Mondial und L'Oréal Profes-
sionnel haben eine langjihrige Partner-
schaft — wie sehen Sie die Zukunft?

Durch unser Engagement, mit den besten

Friseure der Welt zu arbeiten, bleiben wir
weiterhin stark mit Intercoiffure verbunden.
Dieses sehr qualitative Netzwerk von Partnern
spielt eine entscheidende Rolle bei der Ent-
wicklung unseres Berufsstandes weltweit. Und
die Verbesserung des Berufstandes ist unsere
Leidenschaft.

Deshalb werden wir immer mit allen unseren
Lindern ein Know-how von hochstem Niveau
teilen, welches einerseits durch unsere
Botschafter in alle Linder getragen wird, und
auf der anderen Seite von Intercoiffure, dessen
Netzwerk ein Synonym fir vorzigliche
Leistung darstellt.

Was bedeutet Schonheit fiir Sie?

Fir mich Gber Schoénheit zu sprechen, heisst
Uiber uns zu sprechen, tiber unseren Beruf, den
ich als den schénsten Job der Welt bezeichnen
wirde. Professionelle Beauty klingt fir mich
wie eine offensichtliche Tatsache und ich bin
davon Uberzeugt, dass dies die Art ist, wie
Schonheit in der Zukunft geschrieben wird.
Nur Beauty-Profis, wie Friseure es sind, haben
diese magische Kraft, uns alle zu
sublimieren.

Ich bin fest davon iberzeugt, dass die
Verschonerung des Aussehens professionellen
Einsatz verdient: es ist das erste Ritual von
Luxus, gleichzeitig auch das zuginglichste, und
unser Ziel ist es, dies fir mehr Damen und
Herren in der Welt zu 6ffnen.

Ich glaube, wir mussen taglich daran arbeiten,
um die magische Kraft unseres Berufsstandes
zu verbessern, diese Fihigkeit es in den

Fingerspitzen zu haben, Verinderungen

durchzufiihren, Personlichkeiten zu unterstrei-
chen, Selbstvertrauen zu stirken... kurz
gesagt, um das Aussehen von Personen
schoner und attraktiver zu gestalten

Unseren Beruf wird es immer geben, weil
Schonheit eine universelle Suche ist, die Zeit,
Zivilisationen, Kulturen transzendiert ... es ist
ein wunderbarer Beruf, das sollten wir nie ver-

gessen!

Mrs. Verhulst-Santos, what are your

visions for 2012?

L’Oréal Professional Products will, yet
again in 2012, accompany the best beauty
professionals, enabling them to offer men
and women in search of beauty and well-
ness, professional tailor-made and high-
performance services, able to meet the
various beauty aspirations in their country.
In the vein of services like Dialight/Diari-
chesse that enabled, in 2011, to re-invent
the tone on tone service, or like Fusio-
Dose from Kérastase that enabled hair-
dressers to offer new personalized service
in terms of care, we must carry on initiati-
ves that illustrate the meaning of “profes-
sional difference”.

Our vision is also that the diversity of
beauty rituals in the world represents po-
tential new services to show men and
women around the world: these rituals are
and will be increasingly popular with the
improvement of living standards and the
greater population mixing in our societies.
The worldwide success of the use of hair
oils such as Elixir Ultime by Kérastase or
Mythic Oil by L’Oréal Professionnel inspi-
res us a lot for the future.

What are your programs and strategies
to revive the hairdressing industry?
Provide salon professionals with the best tech-
nologies so they can offer their customers an
exceptional and personalized moment of
beauty and wellness, using the most advanced

innovations in the field of hair research.

Our belief is that our innovations deliver all
their benefits and potential in the hands of
professionals; they help to provide men and
women high-performance tailor-made beauty
treatment services that can be found in salons
only. This is what guides us in everything we
make available to the profession.

The last year was marked by innovative
coloration and new salon concepts - what
are your plans in terms of education?
1Oréal Professional Products Division’s mis-
sion is to support, inspire and educate beauty
professionals in their activity, by offering in-
novations in terms of products, services as
well as in the management of their “busi-
ness”. Education remains a pillar of our busi-
ness and of the support of the profession.
An iconic branch such as I.’Oréal Professional
is committed for instance to a very high quality
and varied training by joining each year nearly
800 000 hairdressers in seminars, salon
trainings and shows for inspiration, not limited
to purely technical training on our products
but investing also a very strong trendy and
artistic dimension. As for the “business”, it
remains a crucial issue, which we strengthen in
our offers, following the example of what our
brand Redken offers.

Mondial and L'Oreal

Professional have a long partnership — how

ntercoiffure

do you see the future?

Committed to work with the best hairdressers
in the world, we continue to be strongly
involved with Intercoiffure. This very quali-

tative network of partners plays a crucial role

INTERVIEW
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by Petra Weinzierl

in the development of our profession world-
wide. And the enhancement of the profes-
sion is our obsession.

Therefore we will always share, with all our
countries, know-how of the highest quality,
carried on one hand by our ambassadors in
all the countries and on the other hand by
Intercoiffure, since this network is synony-
mous of excellence.

What does beauty mean for you?

For me speaking of beauty is speaking of us,
of our profession, which I consider as the
best job in the world. Professional beauty
sounds to me like an obvious fact and I am
convinced that this is how beauty is written
in the future. No one better than the beauty
professionals that hairdressers are has this
magical power to sublimate all of us.

I am absolutely convinced that the embellish-
ment of the appearance deserves the interven-
tion of a professional: it is the first ritual of
luxury, the most accessible too and our ambi-
tion is to open it for more men and women in
the world.

I believe that we must work daily to enhance
the magical power of our profession, that of
having at your fingertips the ability to
transform, to assert a personality, to boost
self-confidence...in short, to make indivi-
duals more beautiful and more attractive...
Our business will always exist because
beauty is a universal quest that transcends
time, civilizations, cultures ... it is a wonderful

profession, let us never forget!
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ANTI FADE
COMPLEX

Only in the finest salons. Discover more at pureology.com

éff65¢guux/ éZcup&e/65¢g~u&/L, Aoincoloan,

o otKen.

Discover PUREOLOGY, the only brand created especially
for professional colourists and their clients. Our highly
concentrated ZERO SULFATE® shampoos and the
exclusive ANTI FADE COMPLEX® help colour-treated

hair retain its fresh-from-the-salon vibrancy with every use.

86% of clients agree our 100% VEGAN, DUAL BENEFIT
formulas help MAXIMIZE COLOUR RETENTION®
while offering tailored care for every hair type. Now, you
don’t have to choose between the results you want and the

colour care you deserve.

*In a consumer shampoo test

& PUREOLOGY

serious colour care
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1”Oréal Productos Profesionales, incluso en el
afio 2012, acompafiara a los mejores profesio-
nales de la belleza, permitiéndoles ofrecer a las
mujeres y los hombres en busca de belleza y
bienestar, servicios profesionales hechos a
medida y de alto rendimiento, capaces de satis-
facer las varias aspiraciones de la belleza en su pafs.
En la linea de servicios Dialight / Diarichesse
que en 2011 ayudaron a reinventar el servicio de
tono sobre tono, o de Fusio-Dose de Kérastase
que permite a los peluqueros ofrecer un servicio
personalizado sin precedentes en términos de
cuidado, tenemos que seguir iniciativas que
ilustran lo que la “diferencia profesional” es.

Nuestra vision es que la diversidad de rituales de
belleza en el mundo representa un potencial de
nuevos servicios para hacer descubrir a hombres
y mujeres de todo el mundo: estos rituales son y
seran cada vez mas populares, gracias a la mejora
del nivel de vida y con mayor diversidad de
poblaciones en nuestras sociedades. El éxito
mundial del uso de aceites para el cabello como
el Elixir Ultime de Kérastase o Mythic Oil de
L'Oréal Professionnel nos inspira mucho para el

futuro.

Proporcionar las peluquerfas profesionales con
las mejores tecnologfas para que puedan ofrecer
a sus clientes un momento de belleza y bienestar
personalizado y excepcional, usando las innova-
ciones mas avanzadas en el campo de la investi-
gacién del cabello.

Nuestra creencia es que nuestras innovaciones

entregan todos sus beneficios y potencial en
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AN VERHULST-SANTOS,

Directora General Mundial
de L'Oréal Productos Profesionales

manos de profesionales; ellas permiten dar a los
hombres y mujeres servicios de belleza a medida
de alto rendimiento, que solo se pueden encon-
trar en salones. Esto es lo que nos guia en todo

lo que ponemos a disposicién de la profesion.

La mision de L'Oréal Division Productos
Profesionales es apoyar, inspirar y educat a pro-
fesionales de la belleza en su actividad, ofre-
ciendo innovaciones en términos de productos
y servicios, asi como en la gestion de sus “negocios”.
La educacién sigue siendo uno de los pilares de
nuestro negocio y del apoyo a la profesién.

Una marca emblematica como L'Oréal Profes-
sionnel se compromete, por ejemplo, a una ca-
pacitaciéon de calidad muy alta y variada
reuniendo cada afio a cerca de 800 000 peluque-
ros en seminarios, cursos de capacitacién en
salon asi que shows de inspiracién. No se limita
a una capacitacion puramente técnica sobre nues-
tros productos, también se inyecta una dimen-
sién muy fuerte de tendencias y de arte. En
cuanto a los “negocios”, siguen siendo un tema
crucial que fortalecemos en nuestras ofertas,
siguiendo el ejemplo de lo que nuestra marca

Redken ofrece.

Comprometidos a trabajar con los mejores pe-
luqueros del mundo, seguimos siendo fuertemente
involucrados con Intercoiffure. Esta red muy
cualitativa de socios juega un papel crucial en el

desarrollo de nuestra profesién en todo el mundo.

Y la valorizacién de la profesién es nuestra
obsesion.

Por lo tanto, siempre vamos a compartir con
todos nuestros paises competencias de la mas
alta calidad, a través de nuestros embajadores
en todos los paises por un lado, y por otro lado
de Intercoiffure, ya que esta red es sinénimo

de excelencia.

Para mi hablar de la belleza es hablar de noso-
tros, de nuestro negocio que considero que es
el mejor trabajo del mundo. Belleza profesio-
nal me suena como una evidencia y estoy con-
vencida de que es asf que serd escrita la belleza
en el futuro.

Nadie mejor que los profesionales de la belleza
que son los peluqueros tiene ese podet magico
para sublimar cada uno de nosotros.

Estoy firmemente convencida de que el embel-
lecimiento de la apariencia merece una intet-
vencién profesional: es el primer ritual de lujo,
también lo mds accesible, y nuestra ambicién
es que lo abramos a mas hombres y mujetes en
el mundo.

Creo que debemos trabajar todos los dias para
mejorar el poder magico de nuestra profesion,
la de tener a su alcance la capacidad de trans-
formar, de afirmar una personalidad, de
impulsar la confianza en si mismo.. en
definitiva, para hacer las personas més bellas y
atractivas....

Nuestra empresa siempre va a existir porque la
belleza es una busqueda universal que tras-
ciende el tiempo, las civilizaciones, las cultu-
ras... es una profesién maravillosa. No lo

olvidemos nunca!

1’Ozéal Produits Professionnels, encore en 2012, va accompagner les
meilleurs professionnels de la beauté en leur permettant d’offrir aux
femmes et hommes en quéte de beauté et de bien-ctre, des services
professionnels sur mesure et ultra-performants, capables de répondre a
la diversité des aspirations de beauté dans leur pays.

Dans la veine des services comme Dialight/Diarichesse qui en 2011 ont
permis de réinventer le service du ton sur ton, ou de Fusio-Dose de
Kérastase qui a permis aux coiffeurs d’offrir un service personnalisé
inédit en terme de soin, nous devons poursuivre les initiatives qui
illustrent ce que « différence professionnelle » veut dire.

Notre vision c’est aussi que la diversité des rituels de beauté dans le
monde représente un potentiel de nouveaux services a faire découvrir
aux femmes et aux hommes du monde entier : ces rituels sont et seront
de plus en plus prisés, avec 'amélioration du niveau de vie et avec la plus
grande mixité des populations au sein de nos sociétés. Le succes mondial
de I'utilisation des huiles capillaires par exemple avec Elixir Ultime de
Kérastase ou Mythic Oil de I’Oréal Professionnel nous inspire énormé-

ment pour le futur.

Donner les meilleures technologies aux professionnels en salons pour
qu’ils puissent proposer a leur clientele, un moment de beauté et de
bien-étre exceptionnel et personnalisé, utilisant les innovations les plus
pointues dans le domaine de la recherche capillaire.

Notre conviction c’est que nos innovations livrent tous leurs bénéfices
et leur potentiel entre les mains des professionnels ; elles permettent d’offrir
aux femmes et aux hommes, des services de mise en beauté sur mesure
ultra performants, qu’on ne peut trouver qu’en salons. C’est ce qui nous
guide dans tous ce que nous mettons a disposition de la profession.

1’Oréal Division des Produits Professionnels a pour mission d’accom-
pagner, d’inspirer et d’éduquer les professionnels de la beauté dans leur
activité, en leur proposant des innovations, tant au niveau des produits,
des services que dans la gestion de leur « business ».

I’éducation reste donc un pilier de nos métiers et de cet accompagne-
ment de la profession.

Une marque emblématique comme I.’Oréal Professionnel s’attache par
exemple a une formation trés qualitative et variée en rejoignant chaque
année pres de 800 000 coiffeurs via des séminaires, des training en salon
et des shows d’inspiration, ne se limitant pas a une formation purement
technique sur nos produits, injectant également une dimension tendance
et artistique trés forte. Quant a la partie « business », elle reste un sujet
crucial que I'on renforce dans nos offres, a 'exemple de ce que propose
notre marque Redken.

Attachés a travailler avec les meilleurs
coiffeurs dans le monde, nous conti-
nuons a nous impliquer fortement
avec Intercoiffure. Ce réseau trés
qualitatif de partenaires joue un role
crucial dans la valorisation de la
profession partout dans le monde.
Et la valorisation de la profession est
notre obsession.

C’est pourquoi nous allons toujours
partager avec tous nos pays un savoir-
faire de la plus haute qualité, porté
d’une part par nos ambassadeurs dans
tous les pays et d’autre part, par
Intercoiffure, tant ce réseau est

synonyme d’excellence.

Pour moi parler de beauté, c’est parler
de nous, de notre métier que je con-
sidere étre le plus beau métier du
monde. Beauté professionnelle sonne
pour moi comme une évidence et je
suis convaincue que c’est ainsi que la
beauté va s’écrire dans le futur.
Personne mieux que les professionnels
de la beauté que sont les coiffeurs n’a
ce pouvoir magique de sublimer
chacun de nous.

Je suis intimement convaincue que
Iembellissement de 'apparence mérite
I'intervention d’un professionnel
C’est le premier rituel de luxe, le plus
accessible aussi, et notre ambition est
de Pouvrir a davantage d’hommes et
de femmes dans le monde.

Je crois que nous devons nous attacher
au quotidien a valoriser ce pouvoir
magique de notre profession, celui
d’avoir au bout des doigts la capacité
de transformer, d’affirmer une per-
sonnalité, de booster la confiance en
soi ...en bref, de rendre les individus

plus beaux et plus séduisants

Notre métier existera toujours parce
que la beauté est une quéte universelle
qui transcende le temps, les civilisations,
les cultures... c’est un métier merveil-

leux, ne 'oublions jamais !
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MANA DAVE ¢ NEW ZEALAND

CURL LOOKS:
SEXY AND ROMANTIC

CURLS AND WAVES COMBINE NOSTALGIA AND SENSUALITY. THE NEW CURLED STYLES
REVEAL GLAMOROUS WAVE WONDER AND CASUAL, LIGHT CURLY LOOKS. NATURAL

MOVEMENT, VOLUME AND A LOT OF STRUCTURE ARE REQUESTED - FEMININE NEW WAVES.
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CURLS UNDWELLEN
VEREINEN NOSTALGIE UND
SINNLICHKEIT.

DIE NEUEN LOCKEN-STYLINGS
ZEIGEN GLAMOUROSE
WELLEN-WUNDER UND
UNGEZWUNGENE, LEICHTE
CURLYLOOKS. NATURLICHE
BEWEGUNG, VOLUMEN UND
VIEL STRUKTUR SIND GEFRAGT
— FEMININE NEW WAVES

ICD AUSTRIA [photo: hannes kutzler]

LOCKEN LOOKS:
SEXY UND ROMANTISC

LOOKS BOUCLES : SEXY ET ROMANTIQUE

BOUCLES ETVAGUES COMBINENT NOSTALGIE ET
SENSUALITE. LES NOUVELLESTECHNIQUES DE BOUCLES
REVELENT DE MERVEILLEUSES ONDULATIONS ET UN
BOUCLE NATUREL, TOUT EN LEGERETE.

v

SAUVAGE ET SANS ARTIFICE :

LE RETOUR DES NOUVELLES ONDULATIONS

ET DES TETES BOUCLEES

Du volume avec beaucoup de stabilité. Et des boucles légeres
et chatoyantes ? La tendance est au mouvement : tour a tour
sauvage, volontairement décoiffé et court, volumineux, dans un
style frisé. Les nouvelles créations de boucles et de vagues sont
treés individuelles — variante éphémere grace aux rouleaux ou
métamorphose permanente. Peu importe Ieffet souhaité :

les nouvelles boucles ont un pouvoir de séduction.

if‘M )
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WILD AND UNSOPHISTICATED:

THE COMEBACK OF THE NEW WAVES AND CURLY HEADS
Big hair with a lot of stability or a shimmering, airy head of curls?

The trend looks are all in motion: sometimes wild and deliberately
unkempt, then girlish short and voluminous in a frizzy style. The new
creations of curls and waves are very individual - ephemeral variation using
curlers or permanent metamorphosis. No matter which effect might be

desired: new waves have a power of seduction.

WILD UND UNGEKUNSTELT:

DAS COMEBACK DER NEUEN WELLEN UND LOCKENKOPFE
Big Hair mit viel Stabilitit oder eine schimmernde, leichte Lockenpracht?
Die Trend-Looks sind alle in Bewegung: mal ungezihmt

und gewollt zerzaust, dann wieder middchenhaft kurz und voluminés

im Frisée-Style. Die neuen Locken-und Wellen-Kreationen sind sehr
indiviuell — als kurzlebige Variante in Wickler-Technik oder als dauerhaftere
Umformung, Welcher Effekt auch immer gewiinscht ist:

New Waves haben verfithrerische Kraft.

KOJlI FURUKUBO « JAPAN

DONNA GREYSON ¢ AUSTRALIA

[photo: stephen nicholls]
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LOOKS RIZADOS SEXY Y ROMANT
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KOJI FURUKUBO ¢ JAPA

RIZOSY ONDAS COMBINAN
NOSTALGIA CON SENSUALIDAD.
LOS NUEVOS ESTILOS RIZADOS
REVELAN ONDAS GLAMOUROSAS
MARAVILLOSASY ESTILOS
RIZADOS, LUMINOSOSY
CASUALES. MOVIMIENTO NATURAL,
VOLUMENY MUCHA ESTRUCTURA
SON SOLICITADOS - NUEVAS
ONDAS FEMENINAS.

SALVAJE Y SENCILLO:

el regreso de las nuevas ondas y de las
cabezas rizadas

¢Grande melena con mucha estabilidad o mas bien
una cabeza de rizos brillantes y aireados? Los looks de
tendencia estan todos en movimiento: a veces salvaje
y despeinado deliberadamente, luego corto afeminado
y voluminoso en un estilo muy rizado. Las nuevas
creaciones de rizos y de ondas son muy individuales -
variacién efimera mediante ruleros o metamorfosis
permanente. No importa qué efecto se puede desear:

las nuevas ondas tienen un poder de seduccion.

COS

Advanced Care for Thinning Hair.
Inspired by Skin Care o

OVER 70% OF USERS NOTICE
THICKER, DENSER-LOOKING
HAIR IN JUST 4 WEEKS

Experience the power of NIOXIN with
the advanced skincare approach to
hair. Proven results from Professional
Thinning Hair Systems that work.

HAIR SYSTEM KIT @D

N ™

ASK FOR IT AT YOUR SALON

WWW.Nioxin.com
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TINA KRUS‘FG DENMARK

Q

| ENVIE DE MOUVEMENT, D’'OPULENCE ET
DE SOPHISTICATION FEMININE
CASCADES DE CHEVEUX. UNE MODE DE LA
COIFFURE POUR DES SIRENES. LES STYLES

BOUCLES ULTRA-FEMININS SONT UN HOM-
MAGE A LA NOUVELLE FEMININITE : NATURELLE-

o AU&BALIA

LET'S
MOVE
NEW
WAVES
AND
CURLS

KARL NEILSON

NIKOLAY GOLOVKOV ¢ FG RUSSIA

- \
| INTHE MOOD FOR
g MOVEMENT, OPULENCE
| AND FEMININE
3 SOPHISTICATION

SCHAHIRTSGAARD * DENMARK [photo: bert geman]

HAIR LIKE WATERFALLS.

HAIR FASHION AS FOR MERMAIDS.
ULTRA FEMININE CURLS ARE A
TRIBUTETOTHE NEW FEMININITY:
NATURALLY LIGHT-HEARTED AND
GLAMOROUSLY ELEGANT.

LUST AUF BEWEGUNG, FULLE UND

WEIBLICHER RAFFINESSE

Haare wie Kaskaden. Hairfashion wie fiir Meerjungfrauen.
Ultrafeminine Locken-Looks sind eine Hommage an die neue

Weiblichkeit: nattrlich unbeschwert und elegant glamourds.

DE HUMOR PARA EL MOVIMIENTO, LA OPULENCIA
Y LA SOFISTICACION FEMENINA

El pelo como cascadas. Peluqueria de moda para sirenas.

Rizos ultra femeninos son un homenaje a la nueva feminidad:

naturalmente alegre y glamourosamente elegante.

TONDEO | cut |
HIGHLIGHT$

CUTTING
TOOLS MADE
IN GERMANY.

For genuine experts
with particularly:
high requirements.

HBS, CALLIGRAPH & STUDIO
ree genuine highlights from our

by Frank Brormann impress
due to their innovative

elegant design. For
pros who want
it all.

- Facebook: TONDEO.Solingen

www.tondeo.com

More
information
in the new
TONDEO
product

catalogue. We provide support for your creative work

with genuine professional tools and a compre-

hensive product range. Have con-

fidence in TONDEO. For we provide the tools for
creative minds - made in Germany!

TONDEO cuts. TONDEO styles.

e _t— -

TONDEO
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Kinderzukunft x \ O

iy CHANCES FOR

OFFRIR UNE NOUVELLE
PERSPECTIVE

Une formation en gage d’avenir.

54MAGAZINEICD

KINDERZUKUNFT (ROMANIA)

WORK AS A LIVELIHOOD

A second training centre was created in 2006 in Timisoara,
in collaboration with the Rudolf Walther Foundation
(equipped by Welonda and supplied with Wella Professionals
products). Street kids and youngsters from a socially weak
background can be trained to hairdressing in a six-month
course.14 places are allocated each year. The trainees take an
exam and receive a certificate recognized by the State, the

best pre-condition for employment.

ARBEIT ALS LEBENSGRUNDLAGE.

Gemeinsam mit der Rudolf-Walther-Stiftung wurde 2006
ein zweites Trainingscenter in Timisoara eréffnet (mit
Salon-Equipement von Welonda, Produkten von Wella
Professionals). Strallenkinder und Jugendliche aus sozial
schwachen Familien kénnen sich in einem sechs-monatigem
Kurs zum Friseur schulen lassen, 14 Plitze werden im Jahr
vergeben. Die Schiiler legen eine staatlich anerkannte Priifung

mit Zertifikat ab, beste Voraussetzung fiir eine Anstellung,

LE TRAVAIL COMME MOYEN DE SUBSISTANCE

Un deuxiéme centre de formation a été créé en 2006 a
Timisoara, en collaboration avec la Fondation Rudolf
Walther (équipé par Welonda et approvisionné en produits
Wella Professionals). Les enfants de la rue et les jeunes venus
de milieux sociaux difficiles peuvent y étre formés a la
coiffure au moyen d’une formation de six mois.14 places
sont attribuées chaque année. Les apprentis passent
un examen et recoivent un certificat reconnu par ’Etat — la

meilleure prédisposition a 'emploi.

EL TRABAJO COMO MEDIO DE VIDA

Un segundo centro de formacién fue creado en 2(
Timisoara, en colaboracion con la Fundaciéon Rudolf Walther
(equipado por Welonda y abastecido con productos Wella
Professionals). A los nifios de la calle y los jovenes de medios
precarios se les ensefia la peluqueria por medio de una
formacion de seis meses en la que se atribuyen cada afio 14
plazas. Los aprendices pasan un examen y reciben un
diploma certificado por el Estado — la mejor predisposicion

al empleo.

Fortaleza est un refuge situé au
Nord du Brésil, pour les enfants
et les jeunes maltraités ou en
danger. Ils viennent de la rue,
n’ont ni famille ni attache
sociale. La drogue et la prostitution
font partie du quotidien de

ces enfants. Le programme
"Education for Life" a
Fortaleza vient en aide a des
adolescents de 16 a 21 ans.
Dans le centre de formation les
apprentis deviennent des jeunes
professionnels de la coiffure.

A ce jour, 193 jeunes ont été

formés.

OFRECER UNA NUEVA
PERSPECTIVA

Una formacién para la vida.
Fortaleza es un refugio en el
Norte de Brasil, para los nifios y
jovenes maltratados o en
peligro. Vienen de la calle, no
tienen ni familia ni arrimo en la
sociedad. Las drogas y la
prostitucién son parte del coti-
diano de estos nifios.

El programa social « Ed