\ THE
WORLD

\ OF BEST
HAIRDRESSERS

magic hair and fashion

digital, click for TRENDS and NEWS

including LINKS to websites, facebook, youtube...

ONLINE MAGAZINE - all about Beauly and Style



w L\ [y [

he * make- -up for heiis
ly at your hairdr€
/‘E shes out with shat

EXCLUSIVELY BY

VISIT US AT
WWW.LOREALPROFESSIONNEL.COM


http://www.youtube.com/watch?v=JLdUVbUMv0Y

editorial

Global trends and education! Creativity, style and a lot of know-how are required when it comes
to developing new collections and looks. Intercoiffure Mondial’s elite hairdressers are global trend-
setters. Their aim: work and show! At the “Fashion Days” they showed the result of their artistic
inspiration and technical skills in ever new cuts, groundbreaking coloration and styling. Highly
qualified, international experts ran workshops and seminars in the new House of Nations: fashion
spirit and business expertise at their highest level. As worldwide elite organization of hairdressers
in 56 countries, Intercoiffure Mondial forms an international network. Global friendships are built,
Juniors are encouraged, social projects are supported - Intercoiffure Mondial stands for quality and

for a strong future together in the beauty market: Vision of the Elite.

FASHION SPIRIT

GLOBAL TRENDS AND BUSINESS-POWER

Tendances universelles et éducation! Créativité, style et savoir-faire sont exigés lorsqu’il s'agit d’éla-

borer de nouvelles collections et de nouveaux looks. Les coiffeurs d'élite d'Intercoiffure Mondial
sont les précurseurs mondiaux des tendances. Leur objectif: travailler et montrer! Lors des “ Fashion
Days” ils ont présenté le résultat de leur inspiration artistique et de leur travail technique dans des
coupes toujours nouvelles et dans des colorations et des styles innovants. Des experts internationaux
hautement qualifiés ont animé des ateliers et des séminaires dans la nouvelle Maison des Nations:
esprit de mode et expertise professionnelle de trés haut niveau. En tant qu’organisation mondiale
de coiffeurs d'élite présente dans 56 pays, Intercoiffure Mondial forme un réseau international. Des
amitiés universelles sont nouées, les Juniors sont encouragés et les projets sociaux sont soutenus -
Intercoiffure Mondial préne la qualité et un avenir solide, ensemble dans le marché de la beauté:
Vision de I'Elite.
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PROFESSIONALS

HAIR_TALKS

HIGH LIF

Tease and manipulate your style with Gri
or vamp up the volume with Body Crafte
New in the line-up from Wella Professior
Find out more at www.wella.com


http://www.wella.com
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http://www.youtube.com/watch?v=w4Rws92KK0g

LUSTROUS ROMANCE
Feminine fashion sphere with elegant waves for
avant-garde divas.

Sphere
de mode féminine aux élégantes ondulations
pour divas avant-gardistes.

POETIC HALO
Beauty princesses: Poetic Halo with glamour
curls.

Princesses de beauté: Poetic
Halo et ses boucles glamour.

ICD MONDIAL 2014

wammst . ILLUMINATION
President Intercoiffure Mondial
presents

INTERCOIFFURE MONDIAL ARTISTIC TEAM SOLARECLIPSE ,
Retro sixties style: Solar Eclipse in sharp graphical

cuts.
Style rétro des sixties: Solar
Eclipse en coupes graphiques aiguisées.

TUNGSTEN
Punk-rock power: Tungsten styles with eccentric
bobs.

Le punk rock au pouvoir:
les sfy|es de Tungsten aux carrés excentriques.

photography by ROB PEETOOM



ILLUMINATION

ICD MONDIAL 2014

Extra extravagant! Lustrous
Romance styles have a
glowing trend effect. Diva
looks de luxe: copper ¢ la
Rita Hayworth impressive
and sophisticated.

Extra extravagant! Lustrous
Romance-Stylings haben
leuchtende Trendwirkung.
Diva-Looks de luxe: Kupferrot a
la Rita Hayworth eindrucksvoll
und sophisticated.

ICD

Ultra-extravagant! Les styles

de Lustrous Romance ont un
effet de tendance étincelant.
Des looks pour divas de luxe:
rouge cuivré & la Rita Hayworth
impressionnant et sophistiqué.

jUltra extravagante! Los estilos
de Lustrous Romance tienen un
efecto de tendencia resp/unde-
ciente. Looks para divas de lujo:
rojo cobrizo a lo Rita Hayworth
impresionante y sofisticado.
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Loud, electrifying and with
audacious glamour: Tungsten
styles have feminine punk

appea/. The cuts are edgy wifh’

sharp contours: voluminous
bobs, graphical cuts.

, Laut, elekirisierend und'mit
draufgéngerischem Glamour:
Tungsten-Styles haben femininen
Punk-Appeal. Die Schnitte sidd
edgy mit harten Konturen:
Volumen-Bobs, Graphic-Cuts.

Bruyant, électrisant et d'un gla-
mour audacieux: les sfyles Tungs-
ten ont un affrait punk féminin. Les
coupes sont osées et leurs contours
aiguisés: des carrés volumineux et
des coupes graphiques.

Ruidoso, electrizante y un gla-
mour audaz: [6s estilos Tungsten
tienen un afracfivo punk femeni- )
no. los corfesé n atrevidos y sus
contornos aguzados: cuadrados'
voluminosos )Al'corres grdficos.
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DIGITALITY:
THE COLLECTION

Hair by Michael Polsinelli

& Shay Dempsey

Created with Drynamic

Photography and effects by

Warren du Preez & Nick Thornton Jones

sebastianprofessional.com


http://www.sebastianprofessional.com

ILLUMINATION

1CD MONDIAL 2014

Dramatically romantic as in a
daydream: the lifestyle universe
of Poetic Halo is nostalgic and
feminine in a hyper modern
way with soft curls in elaborate
complexity.

Dramatisch romantisch wie in
einem Tagtraum: der Lifestyle-
Kosmos von Poetic Halo ist
nostalgisch auf hypermoderne
Art mit weichen Locken in
kunstvoller Vielschichtigkeit.

Dramatique et romantique
comme dans un réve éveillé: le
mode de vie de Poetic Halo est
nosl‘algique dans un style hyper

moderne avec des boucles lége-

res & la complexité ouvragée.

Dramdtico y romdntico como
en un suefio despierto: el modo
de vida de Poetic Halo es
nostdlgico dentro de un estilo
hiper moderno con bucles lige-
ros de complejidad labrada.

ICD
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POETIC HALO

Poetic looks — fabulous, mysterious. Undone up-dos with braided hair bands
in pastel tones and sometimes magical in delicate mint sorbet.

Poetische Looks — mérchenhaft, mysterigs. Undone Up-dos mit geflochtenen
Haarbéndern in Pastell-Ténen und manchmal magisch in zartem Sorbet-Mint.

Looks poétiques — fabuleux, mystérieux. Des chignons défaits ornés de bandeaux de
cheveux fressés en fons pasle| ou parfois magiques en sorbet menthe fondant.

Looks poéticos — fabulosos, misteriosos. Mofios deshechos adornados con bandés de
cabello frenzado en tonos pastel o a veces mdgicos en sorbete menta fundente.






http://www.youtube.com/watch?v=EDXx8erltgY&feature=share&list=PLzPqniy127tC91qvb_LkA9fGRAg-7io7q

ILLUMINATION ICD MONDIAL 2014

Solar Eclipse appears futuristic Futuristisch und gewagt zeigt sich  Solar. Eclipse se réveéle futuriste Solar Eclipse se revela futurista
and daring. The looks are so Solar Eclipse. Die Looks sind so et audacieux. Des looks aussi y audaz. Looks tan espectacu*
spectacular as the sky pheno- spektakulér wie das Himmels- spectaculaires que les phénomé=  lares como.los fenémenos del
menon. High Fashion in black phénomen. High Fashion in nes du ciel:'De la haute couture cielo. Alfa costura.en blanco y.
and white: Solar Eclipse beams ~ Schwarz und Weif3: Solar Eclipse  eninoir et blanc: Solar Edlipse negro: Solar Eclipse teleporta
the sixties o the future. beamt diie Sixties in die Zukunft. téléporte les sixties dans e futur. los sixtiessal futuro:









http://www.sassoon.com/

SHORTCUTS

COUPES COURTES

CORTES CORTOS
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*ARDE

Noble and avant-
garde — punk rocks!
Cropped sides meet
with longer hair on
the top and XL side
fringe. For a sleek
styling, use a paddle
brush to blow-dry the

hair. Conjure some

extra shimmer in your
hair with shine spray.
Add a mix of blond or
purple. Boy cut meets

nostalgic style.

AVANT-GARDE
Edel und avantgardis-
tisch — hier rockt der
Punk! Raspelkurze
Seiten treffen auf
léingeres Deckhaar
und XL-Seitenpony.
Fiir ein glattes Styling
verwenden Sie am

besten eine Paddle

Brush zum Fshnen.

Mit Glanzspray : i 4 1 o o ‘g"\"n' %
zaubern Sie zusétz- AVANT-GARDE VANGUARDI \

lichen Schimmer

ins Haar. Dazu ein

Color-Mix aus Blond

und Violett. Boycut

trifft Nostalgie-Style.
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EXTREMELY SHORT

4

/

EXTREM KURZ

ULTRA COURT

ULTRA CORTO
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Incredible power.
Zero ammonia.

-ODS’

FEATURING

A 100% MORE EFFICIENT
COLOR DELIVERY SYSTEM"

CELORINSIDER

PRECSON PERMANENT COLCR » N0 HIGNA

NEW

COLORINSIDER

PRECISION PERMANENT COLOR

o

An innovation in professional color:

Our most powerful color delivery system. Oil propels color actives to the hair’s
core with less stress on the cuticle. Maximum color impact. Minimal alkalinity.
Only in Matrix salons.

NO AMMONIA. HIGH-RESOLUTION COLOR.

*COLOR INJECTION ODS TECHNOLOGY maximizes the efficiency of the hair color delivery system.
It provides the same level of lift with 20 volume (6%) developer compared to our leading non-0DS
hair color delivery system with 40 volume (12%) developer with the same level of alkaline agent.

R I X

IMAGINE ALL YOU CAN BE

marrix.com


http://www.matrix.com/our-products/haircolor/permanent/colorinsider
https://www.facebook.com/MATRIX

TEXTUR-MIXS
Akzentuierter
Kleopatra=Style:

in Blond, schmaler

TEXTURE!
Le style Cléopatre

accentué en blond,
une coupe de
garcon effilée avec
des extensions,
coiffure courte
flove couleur
abricot. Les coupes
courtes et mi-lon-
gues aux détails
particuliers sont
élevées au rang de
looks préférés. Des
coupes fendances
méme pour les
cheveux trés fins.

TEX'] S

El estilo Cleopatra
acentuado en
rubio, un corte de
gargon deshilado
con extensiones,
peinado corto
suelto color
albaricoque.

Los cortes cortos y
medias longitudes
con defalles
particulares son
elevados al

rango de looks
preferidos. Cortes
modernos incluso
para el cabello
muy fino.

MIX OF TEXTURE
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COLORFUL BOBS

COLOR-BOBS

CARRES COLORES

CUADRADOS CON COLOR
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WANDELBAR

TRANSFORMABLE

TRANSFORMABLE

TRANSFORMABLE
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MOVEMENT

BEWEGUNG

MOUVEMENT

MOVIMIENTO

ICD ZINE 28



LACQUER GLOSS

Inspired by Japanese lacquer artistry.

JHI/EIDO

NEW

OQIiASHS


http://www.youtube.com/watch?v=e8fA56OsqFc

Cheeky, funky,
radical and wit
extreme versatile
fringe variations.
Frayed and long,
the fringe suits

the asymmetrical,
staggere:

Absolute must-have:
the straightener
ensures a precise
look, shine spray
provides glow! With
short haircuts wax
is required to give
the fringe the right
direction.

Frech, funky,
radikal und mit
extrem vielseitigen
Pony-Variationen.
Fransig und lang
pass der Pony sum
aymmetrischen,
schréigen Bob.
Absolutes Must-have:
das Glétteisen sorgt
fir den przisen
Look, Glanzspray
schafft Glow! Fiir
den Kurzhaarschnitt
braucht es Haar-
wachil, um c}|]em
Pony die richtige
Richtung zu g(—ien.

Insolent, radical et
des variantes de
franges d'une
diversité extréme.
Effilée et longue,
la frange s'adapte
parfaitement au
carré asymétrique
et décalé. Un must
absolu : le fer & lisser
garantit un look
Erécis, le spray
rillance apporte
de l'éclat | Avec la
coupe courte, il
faudra de la cire
our donner la
onne direction
4 la frange.

Insolente, radical y
variantes de flequillos
de una extrema
diversidad.
El flequillo deshilado
y largo, se adapta
perfectamente al
cuadrado asimétrico
y desfasado. Un
«must » absoluto :
la plancha para
dlisar el pelo garan-
tiza un look preciso,
el spray para brillo
aporta esplendor.
Con el corte corto, se
necesitard cera para
lar la buena orienta-
cién al flequillo.




CONTRASTS KONTRASTE CONTRASTES CONTRASTES
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INTERVIEW

A NEW
DIMENSION

FOR

SALON COLOR

What are your upcoming launches and projects in
201472 Is there some big scoop that we can expect from
Wella?

vill be part
n il Color a
ough v “free hand
ict a great
chir / ney
e K nnosense
eve anc
duc ng
10 are ingr
form
n tr [e]V]} 2Qr. NIOXIN has an
hickening treatment called Dial
veral exc ‘v”g ew ‘\Hg proauc
lots to look forward to in 20
You are itted to support profi I salons

and stylists - how important is your partnership and
cooperation with Intercoiffure Mondial?

ICD

Interview: Petra Weinzierl

What are the common values of Wella
and Intercoiffure Mondial?

Beauty means.....?
Beauty is dr coming

Hairdressers around the world need new ideas to
develop their business and create new trend visions.
What concepts are you proposing?

We have
e a that s
ons e called
nal it h ide
ed utions for our
digitally-enabled tool that can make a bi

£

What is your vision of the global salon business?

ZINE 32
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WELLA

Interview mit

Adil Mehboob-Khan,

Global Prisident von Wella,
der Salon Professional Division
von Procter & Gamble

FARBE

NEU
GEDACHT

Was sind lhre Projekte fiir 2014? Welche Produkte werden Sie heraus-
bringen? Kénnen wir mit sensationelle Neuheiten von Wella rechnen?
Absolut — wie in jedem Jahr! Wir arbeiten weiterhin an Neuerungen und inspirieren
Salons mit der Vielfalt unserer Marken; wir unterstiitzen Stylisten und die Friseurbranche
nach Kréften. Im Bereich der Haarfarben wird es besonders viele Neuheiten geben. Bei
lllumina Color bieten wir zuséitzliche Farbténe und manche Neuerung. Wir werden auch
weiter die Einfihrung unseres bahnbrechenden neuen “Freihand” Kreativ-Color-Services
Color.id vorantreiben. Sowohl lllumina Color als auch Color.id sind bei den Kunden be-
reits sehr erfolgreich. Wir bringen auBerdem als Teil der Koleston Perfect Innosense Linie
ME+, ein revolutiondres neues Haarfdrbemolekiil, auf den Markt. KP Innosense bietet
hochste Farbeleistung auf Kolestonniveau und 100% Grauabdeckung. Dariber hinaus
verringert es das Allergierisiko — das ist wichtig firr jene Kunden, die auf die Zutatenliste
schauen und dennoch bei der Farbeleistung keine Kompromisse eingehen wollen. System
Professional feiert das ganze Jahr Gber seinen 40. Geburtstag mit einer Luxusserie und
verschiedenen Neuerungen. Nioxin hat mit Diaboost eine aufregend neue, hochaktive
Behandlung zur Stérkung des Haares und Sebastian bringt mehrere fantastische neue
Stylingprodukte auf den Markt. Kurz gesagt, unsere Partnersalons haben viel, worauf sie
sich 2014 freven kénnen.

Sie unterstiitzen und férdern professionelle Salons und Stylisten - wie
wichtig ist dabei Ihre Partnerschaft und Zusammenarbeit mit Intercoiffure
Mondial?

Wir glauben fest an diese Partnerschaft und wollen auf lokaler und globaler Ebene neue
Méglichkeiten zur Zusammenarbeit wahrnehmen. Junge Talente zu férdern liegt uns bei-
den ganz besonders am Herzen und ist auBBerdem entscheidend fir die Weiterentwick-
lung der Friseurkunst. Nur ein Beispiel: unser letzter Wella Studio Color.id Workshop fiir
die Stylisten der ICD angeschlossenen Fondation Guillaume in Paris erhielt tolle Kritiken
und hat einmal mehr bewiesen, dass Wella und Intercoiffure Mondial gemeinsam die
Méglichkeit haben, ein Forum fir die nachfolgende Generation von herausragenden
Friseuren zu schaffen.

Was sind die gemeinsamen Werte von Wella und Intercoiffure Mondial?
Sowohl Wella als auch Intercoiffure méchten Stylisten durch Innovation und hochkarétige
Ausbildungen férdern. Dazu gehért auch das Experimentieren mit neuen Formaten und
neuen Technologien. ICDs neueste Show wdéhrend des Galadinners in Paris im September
2013 war ein wunderbares Beispiel dafiir, wie man digitale Technologien mit dem ural-
ten Friseurhandwerk verbinden kann und durch Projektionen auf das Kleid des Models
zusditzliche Inspiration entstehen ldsst. Wella tendiert auch stark in diese Richtung. Wir
erweitern das Angebot an Online-Kursen und starten neue Trendvision Trends online.
Dazu benutzen wir geniale digitale Inspirationstafeln und 360 Grad Ansichten.

Schénheit ist.....?

Schénheit ist ein Traum, der wahr wird.

Friseure auf der g Welt brauct neve Ideen, um ihr Geschdft
weiterzuentwickeln und neue Trendideen zu kreieren. Welche Konzepte
schlagen Sie vor?

Unser Wunsch war es schon immer, den Salons als bestméglicher Geschéftspartner zur
Seite zu stehen. Deswegen bieten wir verschiedene Businessprogramme an. Wir figen
nun unserem Angebot sogar einen neuen Beratungsservice hinzu, den wir “Activate your
salon” genannt haben. Damit lasst sich ungenutztes Potenzial entdecken und eine indi-
viduelle Lésung fir jeden unserer Partnersalons erarbeiten. Es handelt sich um ein einfa-
ches, digitales Tool, das fir einen Salon immens hilfreich sein kann und bereits positive
Riickmeldungen von Salonbesitzern erhalt

Was ist ihre Vision fiirr das globale Friseurgeschéft?

Wir sind Uberzeugt, dass die Kombination von Ausbildung héchster Gite mit dem
richtigen Markensortiment, fihrenden Produkten und neuen Dienstleistungen die besten
Voraussetzungen fiir den Erfolg eines Salons sind. So haben zum Beispiel Salons, die
lllumina Color Premium Services eingefilhrt und die entsprechende Fortbildung dazu
absolviert haben, im Durchschnitt eine 8%ige Erhdhung ihres Umsatzes festgestellt.
Dies ist ein fantastisches Ergebnis, ganz besonders in einem Bereich, der zur Stagnation
oder gar zum Schrumpfen neigt. Wir werden weiterhin hart an dieser “dreifachen
Schlagkraft” arbeiten, damit unsere Partnersalons gut laufen, gut verkaufen und jetzt
und in der Zukunft erfolgreich sind.

ICD
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SYSTEM PROFESSIONAL  Hel

RA
RANSE HAIR,
RANSFORMING CARE.

SYSTEM PROFESSIONAL is celebrating four decades of collaboration and dedication. For 40 years our innovations
have transformed the very structure of hair, while the dedication and excellence of our partner stylists has transformed
hair care itself. Together we continue to inspire and shape the future of hair care into pure beauty creation.

Join the celebration at facebook.com/SPSystemProfessional

SYSTEM PROFESSIONAL. THE SCIENCE OF TRANSFORMATIVE CARE.

33940 41


http://www.facebook.com/SPSystemProfessional

ENTRETIEN AVEC

ADIL MEHBOOB-KHAN,
PRESIDENT MONDE DE WELLA,
LA DIVISION

SALON PROFESSIONNEL

DE PROCTER & GAMBLE

Quelles sont les valeurs com-
munes a Wella et Intercoiffure
Mondial?

Quels sont vos prochains
lancements et projets en
2014? Peut-on s’attendre
@ un scoop de la part de
Wella?

Beauté signifie...?
Pouvez-vous nous donner 3 mots-clés?

Les coiffeurs du monde entier ont besoin de nouvelles
idées pour dével leur busi et pour créer de
nouvelles tendances. Quels concepts proposez-vous?

Vous étes engagés dans le soutien
aux salons professionnels et aux
stylistes - quelle est I'importance
de votre partenariat et de votre
collaboration avec Intercoiffure
Mondial?

Quelle est votre vision de I'industrie
mondiale du salon?
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WELLA

Entrevista con Adil Mehboob-Khan, Presidente Global de Wella,
la Divisidon Salon Professional de Procter & Gamble

UNA NUEVA
DIMENSION
PARA EL COLOR
EN SALON

¢Cudles son sus préximos lanzamientos y sus
proyectos en 2014? ;Podemos esperarnos a un
scoop de Wella?

Absolutamente - jcomo cada afio! Vamos a continuar in-
novando y aconsejando a los salones de peluqueria sobre
todas nuestras marcas, continuando asf con nuestra misién
que es dar apoyo a los estilistas y al sector de la peluqueria.
La innovacién en materia de color serd particularmente
sustentada. Vamos a aportar matices y novedades adici-
onales a lllumina Color y continuar favoreciendo la adop-
cién de nuestro servicio innovador de coloracién creativa
“a mano alzada” Color.id, habiendo tenido ambos un
gran éxito entre las clientas. Lanzamos asimismo una
nueva molécula de tinte de color revolucionario, ME+,
dentro del marco de la linea Koleston Perfect Innosense.
KP Innosense ofrece a Koleston-level el mejor resultado de
color, cubriendo hasta el 100% de canas y disminuyendo
los riesgos de alergias — para los clientes de salones de
peluqueria preocupados por la composicién de los pro-
ductos sin que eso conlleve comprometer el resultado de
la coloracién. System Professional va a celebrar su 40°
aniversario con una nueva carta de tratamientos de lujo
e innovaciones a todo lo largo del afio. Nioxin dispone
de un fascinante nuevo tratamiento para dar espesor ultra
rico llamado Diaboost y Sebastian lanza varios nuevos
productos para el cabello realmente geniales. Asi -
nuestros salones socios tienen mucho que esperar en 2014.

Ustedes estan comprometidos en el apoyo a
los salones de peluqueria profesionales y a los
estilistas - ¢cudl es la importancia de su alianza
y de su colaboracién con Intercoiffure Mondial?
Creemos firmemente en esta alianza y estamos
determinados a cultivar nuevas oportunidades, global
y localmente. La promocién de jévenes talentos nos in-
teresa muchisimo y es esencial para la prosperidad de
la peluqueria. A modo de ejemplo, nuestro Gltimo taller
Color.id en el Studio Wella en Paris para los estilistas
de la Fundacién Guillaume de ICD recibié excelentes
criticas, demostrando una vez més que Wella e Intercoiffure
Mondial se encuentran en un momento ideal para des-
arrollar y proporcionar una plataforma para la nueva
generacién de peinadores estrella.

¢Cudles son los valores comunes de Wella e
Intercoiffure Mondial?

Wella e Intercoiffure quieren promover a los estilistas gracias a la
innovacién y a una formacién de alto nivel, en particular ensayan-
do nuevos formatos y nuevas tecnologias. El mds reciente show de
ICD durante la cena de Gala en Paris en septiembre de 2013 fue
un formidable ejemplo de mezcla de tecnologias digitales con el
oficio histérico de peluquero para aportar més inspiracién gracias
a una proyeccién en el vestido del modelo. Asimismo Wella ejerce
aln mds esta influencia con la expansién de cursos de formacién
online pero también con el lanzamiento en linea de las nuevas ten-
dencias Trendvision, mediante ingeniosos cuadros de inspiracién
digitales y de vistas a 360 grados.

¢Belleza significa...? (Puede darnos 3 palabras clave?
La belleza: suefio hecho realidad.

Los peluqueros del mundo entero necesitan nuevas
ideas para desarrollar sus negocios y para crear
nuevas tendencias. {Qué conceptos proponen ustedes?
Nosotros disponemos de varios programas profesionales ya que
nuestro compromiso siempre ha sido ser el mejor socio posible
para nuestros salones de peluqueria. Vamos adn mds lejos ofre-
ciendo un nuevo servicio de asesoramiento profesional llamado
activa tu salén. Es un recurso adicional que permite identificar un
potencial inexplotado y ofrecer soluciones profesionales a la medida
para nuestros salones socios. Es una herramienta simple, digital,
que puede representar una gran diferencia para los salones y que
recibe ya comentarios positivos por parte de duefios de los mismos

&Cudl es su vision de la industria mundial de salones
de peluqueria?

Nosotros creemos que la asociacién de una formacién de pri-
mera calidad, la cartera correcta, el producto lider junto con la
innovacién del servicio es el elemento esencial del éxito de una
peluqueria. Por ejemplo, los salones que han puesto en préctica
los servicios premium de lllumina Color y que han seguido la for-
macién completa han comprobado un aumento medio de su cifra
de negocios de un 8%. Es un excelente resultado, sobre todo para
un mercado que tiende a estancarse o a bajar. Vamos a continuar
trabajando con ahinco en la combinacién de estos 3 elementos,
para que nuestros salones de peluqueria socios funcionen bien,
vendan bien y estén en condiciones de prosperar hoy y mafiana.

W
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asual punk power, delicate

curly up-dos, minimalist six-

ies looks, opulent big hair -
“llumination”, the latest trend
collection by Intercoiffure Mondial’s
arfistic team stands for beauty,
glamour, pleasure and sexiness.
The trends have something sensual
and intense — a strong luminosity.
And thus some will be like struck
by lightning at the sight and fas-
hion-appeal of the “lllumination”
woman. The four styles are called
Tungsten, Solar Eclipse, Poetic Halo
and Lustrous Romance.

gssige  Punk-Power, zarte
I Locken Up-dos, minimalisti-

sche Sixties-looks, opulen-
tes Big Hair — ,lllumination”, die
aktuelle Trendkollektion des Artistic
Teams von Intercoiffure Mondial
steht fir Schonheit, Glanz, Freude
und Sexyness. Die Trends haben
etwas Sinnliches und Intensives
— eine starke Leuchtkraft. Und so
manch einer wird vom Anblick
und vom Fashion-Appeal einer
JMumination”-Frau wie vom Blitz
getroffen. Die vier Styles heifen
Tungsten, Solar Eclipse, Poetic Halo
und Lustrous Romance.

ICD




OIL CARE:
A GUT B

3X STRONGER; 2X SHINI
SILICONE-FREE’

DIAMoND 0IL strength and shine
for dull/damaged hair

Introducing Redken'’s first silicone-free hair oil treatment. Diamond Oil
delivers carat strength for 3X stronger hair’, radiant clarity for 2X more
shine™, smoothness for 3X more conditioning™ and resilience for 3X less
hair breakage*. See the brilliance of a diamond with every drop.

GENUINE
PRODUCTS

s REDKEN

5TH AVENUE NYC



http://www.youtube.com/watch?v=Tv4CiTe2H4s
https://twitter.com/Redken5thAve
www.facebook.com/Redken

Intercoiffure )

Yrunge is the new face of modern

Icasualness. New Age, sharp, loud
and glamorous - Intercoiffure Japan
presented extravagant trend looks with
“Japan Edge”. Not punk, not rock — but
a perfectly imperfect undone style in
fiery red, ultra-blond or soft ice shades.
From avantgarde lroquois styles fo
gorgeous evening dress, asymmetrical
bobs and eccentric shortcuts  with
color flashes.

Y runge ist das neue Gesicht der
X modernen Lassigkeit. New Age,
schrill,  laut und  glamourds -
Intercoiffure Japan zeigt extravagante
Trend-Looks ,Japan Edge”. Nicht Punk,
nicht Rock — sondern perfekt unper-
fekt im Undone-Style in feurigem Rot,
Ultra-Blond  oder  Softeis-Nuancen.
Avantgarde-rokesen-  Stylings  zum
traumhaften Abendkleid, asymmetrische
Bobs und exzentrische Shortcuts mit
Colourflashes.

- R,

4

Intercoiffure Japan

'[ e grunge est le nouveau visage de
4 la désinvolture moderne. Un' style
New Age, aiguisé, tape-d-loeil et
glamour - Intercoiffure Japon a présenté
des looks tendances extravagants “Japan
Edge”. Ni punk, ni rock — mais un style
inachevé parfaitement imparfait  fait
de rouge flamboyant, dultra-blond ou
de douces nuances glacées. Des styles
Iroquois avantgardistes & la superbe
robe de soirée, des carrés asymétriques
et des coupes courtes excentriques aux
couleurs flash.

'[ o grunge es el nuevo rostro de la
4 desenvoltura moderna. Un estilo
New Age, aguzado, llamativoy glamour-
Intercoiffure Japén ha presentado looks
modernos extravagantes “Japan Edge”
Ni punk, ni rock — pero un estilo ina-
cabado  perfectamente imperfecto de
un rojo ardiente, ultra rubio o suaves
matices satinados. Estilos iroqueses
vanguardistas en el magnifico traje de
noche, cuadrados asimétricos y cortes
corfos excéniricos con colores flash

Intercoiffure Japan

e

Intercoiffure J

Intercoiffure Japan



Fondation Guillaume
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Fondation Guillaume

I)ower meefs magic moments
28 Juniors of ?%e Fondation
Guillaume,  Infercoiffure  Mondial’s
young elite presented “Metro” - an
exciting fashion tour of Paris with
flashy rock-pop looks with pink quiffs,
XL-chignons or nostalgic drapery with
elegant up-dos and neon extensions.
Urban  hair  fashion  with  refined
braided styling and towers of curls.
Al very playful, easy and with a
contagious creative power

I) ower trifft auf magische Momente.

2 Junioren  der  Fondation
Guillaume, die Nachwuchs-Elite von
Intercoiffre  Mondial  présentiert
,Metro” — eine aufregende Fashion-Tour
durch Paris mit schrillen Rock-Pop-Looks
mit pinkfarbenen Tollen, XL-Chignons
oder Nostalgie-Drapierungen mit ele-
ganten Up-dos und Neon-Extensions.
Urban  Hairfashion  mit  raffinierten
Flecht-Stylings und Lockentiirmen. Alles
spielerisch, easy und mit ansteckender
kreativer Kraft

e pouvoir & la rencontre de

moments magiques. 28 Juniors
de la Fondation Guillaume, la jeune
élite d'Intercoiffure Mondial a présenté
“Metro” — une virée parisienne exal-
tante trés fashion avec des looks flashy
pop-rock ornés de bananes roses, des
chignons extra-larges ou encore des
draperies nostalgiques aux chignons
élégants et extensions fluorescentes
Des coiffures urbaines avec un style
tressé raffiné et des tours de boucles.
Le tout trés ludique, simple et doté d'un
contagieux pouvoir de création

| poder va al encuentro de
momentos mdgicos. 28 Juniors
de la Fondation Guillaume, la joven
élite de Intercoiffure Mondial presenté
“Metro” - una ronda parisina esti-
mulante muy fashion con looks flashy
poprock adornados con  bananas
rosadas, mofios extra-largos o inclu-
so pliegues nostélgicos con mofios
elegantes y extensiones fluorescentes.
Peinados urbanos con un estilo trenza-
do refinado y ensortijados de bucles.
Y todo muy lidico, simple y dotado de
un contagioso poder de creacién.

Fondation Guillaume

Fondation Guillaume

Fondation Guillaume

Fondation Guillaume

Fondation Guillaume

Fondation Guillaume



Intercoiffure Latin America

Intercoiffure Latin America

Intercoiffure Latin America

'I'\m for experiments. No limits,
infinite  freedom was the theme
of Intercoiffure Latin  America’s gala
show. In the show “Toi, Moi”, andro-
gynous ladies are revealed as gentle-
men, combining masculine angularity
with feminine lines. Strong short cuts
with subtle elegance. A skillful blend of
super fine, architectural cuts and
casual soft silhouettes. Anything goes!

ycn fir Experimente. No limits,
i grenzenlose Freiheit - das Thema
der Galashow von Intercoiffure Latin
America. In der Show ,Toi, Moi” sind
androgyne ladies als Gentlemen zu
sehen.  Maskuline  Kantigkeit ver-
eint sich mit femininen Linien. Stren-
ge Shortcuts mit subtiler Eleganz.
Gekonnter  Mix  aus  superedlen,
architektonischen Cuts und ldssig- wei-

chen Silhouetten. Alles ist erlaubt!

LAV L

i

Intercoiffure Latin America

Intercoiffure Latin America

Intercoiffure Latin America

Intercoiffure Latin America

Intercoiffure Latin America

Intercoiffure Latin America

I e temps est venu de faire des
L expériences.  Aucune  limite, la
liberté & l'infini fot le theéme du show
de gala  d'Infercoiffure  Amérique
Latine. Le show “Toi, Moi” a révélé des
jeunes femmes androgynes en gentle-
men combinant angularité masculine
et lignes féminines. Des coupes cour-
tes affirmées & I'élégance subtile. Un
savant mélange de coupes architectura-
les ultra nobles et de silhouettes tendre-
ment nonchalantes. Tout est permis!

[ o, legodo el memerio de las

experiencias. No hay limites, la
libertad hasta el infinito fue el tema del
show de gala de Intercoiffure América
Latina. EI" show “Toi, Moi” (TG, Yo)
revelé a jovencitas andréginas como
genflemen combinando angularidad
masculina y lineas femeninas. Corfes
corfos afirmados con sufil elegan-
cia. Una mezcla acertada de corfes
arquitecténicos ultra nobles y silue-
tas tiernamente indolentes.jTodo esta
permitido!




BALMAIN

PARIS

HAIR COUTURE

HAIR COUTURE MASTER CLASS

JOIN THE MASTERS OF HAIR COUTURE DURING A FASHION PHOTOSHOOT / COURSE HELD
IN THE CAPITAL OF THE FASHION, PARIS. ONLY 8 PARTICIPANTS PER SESSION.

Laurent Decreton 12 -14 April - Pablo Kiimin 24-26 May - Lactitia Guenaon 21 -23 June
Steven Goldsworthy 18 -20 October - Hester Wernert 22 - 24 November (Dates might change)

13 RUE ROYALE - 75008 PARIS - N° VERT 0800 309 180
WWW.BALMAINHAIR.COM


http://www.balmainhair.com

FASHION
DAY

PARIS

SPRING SUMMER 2014

Global beauty at Intercoiffure Mondial’s 2! Fashion

Day - hair fashion from the catwalks to the salons.

Creative workshops by excellent Intercoiffure stylists
from around the world. They presented the latest
trends, innovative cuts and styles: easy-to-wear looks
with a luxurious touch, play on textures as a day &
night variation, artistic up-dos, graphic cuts with
glam accessories, modern interpretation of the Great
Gatsby style. Cr
Nations — learn from the best!

Beauté universelle lors du 2eme  Fashion Day
d’Intercoiffure Mondial — la coiffure des podiums
aux salons. Des ateliers eréatifs par les remarquables
stylistes d’Intercoiffure du monde entier. lls ont
présenté les dernieres tendances, des coupes et des
styles innovants: des looks faciles a porter avec une
touche de luxe, des jeux de textures pour une variante
jour-nuit, des chignons artistiques, des coupes
graphiques ornées  d’accessoires  glamours, une
interprétation moderne du style Gatsby le Magnifique.
Education et créativité i la Maison des Nations

Iapprentissage aupres des meilleurs!

reative education in the House of

Global
Intercoiffure Mondial

Beauty auf dem Fashion Day von
Hairfashion von den Lauf-
stegen in die Salons. Kreative Workshops von
exzellenten Intercoiffure-Stylisten aus aller Welt. Sie
zeigen neueste Trends, innovative Cuts und Stylings:
Easy-to-Wear-Looks mit luxuriosem Touch, Tex-
tur-Spiclereien als Day- und Night-Stylevarianten,
kunstvolle Up-Dos, Graphic-Cuts mit Glam-Acces-
soires, moderne Great-Gatsy-Trends. Creative Educa-

tion im House of Nations - lernen von den Besten!

Belleza universal durante el 2do Fashion Day de
Intercoiffure Mondial — el peinado de los podios
a los salones de peluqueria. Talleres creativos
por los mnotables estilistas de Intercoiffure del
mundo entero. Presentaron las dltimas tendencias,
cortes y estilos innovadores: looks faciles de
llevar con un toque de lujo, juegos de texturas
para una variante dia-noche, monos artisticos,
cortes graficos adornados con accesorios glamours,
una interpretacion moderna del estilo El Gran Gatsby.
Educacién y creatividad en la casa de las Naciones

jel aprendizaje con los mejore




AMANN & BOHN
ACADEMY

Relaxed luxury looks: casually pleated Big Hair and a refined
French braid as loose up-do style

Looks décontractés de luxe: des
cheveux volumineux nonchalamment plissés et une tresse raffinée
en guise de chignon libre

i aa

1CD MONDIAL
ARTISTIC TEAM

Trend collection “lllumination”: refro meets future. Nosfalgic

Gatsby waves, eccentric bobs and artistic updo styles.

Collection de tendances “lllumination”: le rétro & la
rencontre du futur. De nostalgiques ondulations & la Gatsby le
Magnifique, des carrés excentriques et des chignons artistiques.

PARIS
SPRING SUMMER 2014

GRUPO NEBRO
ACADEMY

Up-dos de luxe. A neat ponytail becomes hair design artwork.
High fashion with an extra dose of glam.

JOAKIM ROOS
GLOBE EDUCATOR

“Ethnic Candy” mixes Asiandooking shapes with a high-
contrast, rich styling. Playful and fancy.

Chignons de luxe
Une queue-de<heval ulira nette se transforme en une véritable
ceuvre d'art. De la haute couture avec une dose
supplémentaire de glamour.

“Ethnic
Candy”, un mélange de formes asiatiques pour un style
chaleureux trés contrasté, le tout trés ludique et fantaisiste.

|

ROB PEETOOM
ACADEMY

“New Beauty 2.0": the art of working with different textures.
Short cuts become stunning design looks using wax an
styling spray.

“New Beauty 2.0": I'art de travailler avec des textures.
différentes. Les coupes courtes se transforment en looks
éblouissants trés design gréce @ la cire et au spray coiffant.

Fashion-Power! Das Intercoiffure Artistic Team und die Gewinner der Best Academy Awards (Amann & Bohn aus Deutschland, Rob Peetoom Academy aus den Nieder-
landen, Grupo Nebro aus Spanien und Joakim Roos aus Schweden) présentierten meisterhaft neueste Techniken und Trends.

jla moda al poder! El equipo artistico de Intercoiffure y los ganadores de los Best

Academy Awards (Amann & Bohn de Alemania, Rob Peetoom Academy de los Paises Bajos, Grupo Nebro de Espaiia y Joakim Roos de Suecia) presentaron con maestria
sus mds recientes técnicas y tendencias.

ICD 45



FASHION
DAY

PARIS

EXY - THE NEW COOL:
BEAUTIFUL SILHOUETTES AND
PERFECT SHAPES, FEATHERY

BOBS WITH UNDERCUT, GEOMETRIC
CUTS WITH AIRY TEXTURES, DELICATE
TULLE RIBBONS AS HAIR ACCESSORIES
ALL CREATE ROCK POETRY. ONLY THE
FINISHING MAKES THE LOOK UNIQUE.
HANDS ON! DETAILED WORK AND
SENSE OF TREND AT THE
INTERCOIFFURE FASHION DAYS.

Sexy — das neue Cool:
traumhafte Silhouetten
und perfekte Formen-
sprache, fedrige Bobs mit
Undercut, geometrische
Schnitte mit luftigen
Texturen, zarte Tillbénder als
Hair-Accessoire schaffen
Rock-Poesie. Erst das
Finish macht den

Look einzigartig.

Hands on!

Detailarbeit und
Trend-Gespir bei den
Intercoiffure

Fashion Days.

Sexy est le nouveau
cool: de superbes
silhouettes et des formes

AN faites, des carrés
W 2 parfaites,
;ﬁ&§)§ \\ \ \ TN plumeux et dégradés, des
’\* \

coupes géométriques aux
textures aérées, de délicats
rubans de tulle en guise
d'accessoires créent un style
poético-rock. C'est seulement

la touche finale qui rend le look
unique. Action! Travail minutieux
et maitrise des tendances lors des
Intercoiffure Fashion Days.

NN

Sexy es el nuevo cool:
magnificas siluetas y formas
perfectas, cuadrados
plumosos y degradados,
cortes geométricos con
texturas aireadas, delicadas
cinfas de tul a modo de
accesorios crean un estilo
poético-rock. Es solamente

el toque final que hace

que el look sea Unico.
jAccién! Trabajo minucioso

y dominio de las tendencias durante
los Intercoiffure Fashion Days.




At L'Oréal Professional Products, a global
|eadef in profess.\oﬂﬂl hGHCC}re pfoducTS
and services, our ambition is to put the
consumer back at the heart of our strate-
gy. This involves, in par-

ticular, “re-enchanting”

or restoring an element

of delight to women’s

experience of salons.

It means making women want to go to
their hairdresser more often, once again
That's why L'Oréal Professional Products
is helping hairdressers to transform their
salons, through its new “Salon Emotion”
approach. (See the article on Page 96.)
Our mission at L'Oréal Professional Prod-
ucts is also to provide hairdressers with
the means to create looks inspired by
the latest fashion trends, which women
want to adopt. With this in mind, we've
launched L'Oréal Professionnel “It looks” —
fashion-forward hairstyles inspired by the

INTERVIEW

tOo success

Interview with An Verhulst-Santos, General Manager, UOréal Professional Products

runways and celebrities, as well as what's
happening in the street and on the web.
We've invented a new temporary color:
'Oréal Professionnel HairChalk, which
was launched during London Fashion
Week. This first make-up for hair, which
lasts for two shampoos on average, bright-
ens up the hair for specific occasions.

This partnership is essential for sharing
best practices. Certain hairdressers are
able to identify key success criteria and be-
come a source of inspiration for the entire
profession. Salon hoirdress'\ng, like every
other profession, needs to keep renewing
itself to remain attractive.

Our objective is to change perceptions
of this profession. In particular, digital
channels are a powerful way to engage
salons’ clientele, who search online for in-
formation on hair — the most popular beau-
ty search category according to Google
Beauty Insights Reports, published in first
quarter 2013 - and attract them to salons.
For example, our Redken brand has creat-

ed a partnership with Chiara Ferragni, a
young ltalian blogger whose fashion blog
“The Blonde Salad” has attracted follow-
ers from all around the world. We're also
reinforcing the presence of our L'Oréal
Professionnel brand at the major Fashion
Weeks, including New York, Paris, London
and Milan.

A Sustainable Beauty, a Responsible Beau-
ty and “Beauty for a Better Life.”

ICDV\ACAZINE 47

Sustainable, because we're continually
creating products that are better for the
environment, such as our new-generation
colors: INOA (the first ammonia-free hair
color), Redken Chromatics and Matrix
Colorinsider.
Responsible,
commitment, a\ongside hairdressers, to
educating their clients about AIDS and
combatting unfounded rumors through our
“Hairdressers Against AIDS” program.
F'\naHy, “Beauty for a Better Life,” is a
training program, launched in 2009 by
the L'Oréal Foundation, to help women in
difficult situations get their lives back on
track by training as hairdressers. Deployed
in about 20 countries, this program helps
about 1,000 women every year.

because we've made a

L'Oréal Professional Products’ mission is
to offer consumers worldwide the best of
profess'\ono\ beouty, by ensuring that
L'Oréal salons, wherever they are in the
world, become real beauty venues. This
is the ambition of our new “Salon Emo-
tion” concept, involving more customized
service, and completely overhauled décor
and design

Hairdressing salons have
a brighr future ahead of them, provided
that they focus more than ever on the idea
of pleasure and service. Salons must make
an effort to transform their offering, not
on\y in the way Ihey welcome and accom-
pany their clients fhroughout their visits, but
also in terms of physical layout, décor and
design. A visit to a salon must once again
become a real source of pure pleasure.
And we're there to help salons make this
change.



INTERVIEW

mit

President Professional Products Division bei LOréal
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Accessorize your hai
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http://youtu.be/rp69Oqo98mg

INTERVIEW AVEC

DIRECTRICE GENERALE L2OREAL PRODUITS PROFESSIONNELS
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ENTREVISTA CON

Directora General de LOréal Productos Profesionales

En L'Oréal Productos Profesionales, lider de productos profesionales destinados a peluqueros
en el mundo, nuestra ambicién es recolocar a la consumidora en el centro de nuestra estrategia.
Ello se logrard volviendo a maravillar la experiencia de las mujeres en los salones de peluque-
ria. Se trata de volver a infundir a las mujeres las ganas de ir mds a menudo a la peluqueria.
Por ello L'Oréal Productos Profesionales acompaiia a los peluqueros en la transformacién de
su salén gracias a su nuevo dispositivo de « Salén emocién » (Ver articulo en la pagina 100.)
Nuestra misién consiste también en dar a los pe\uqueros los medios de realizar los looks, inspira-
dos en las Gltimas tendencias de moda que las mujeres desean adoptar. Es con esa filosofia que
hemos lanzado los « It looks » de L'Oréal Professionnel, peinados con tendencias inspiradas en
los podios, las celebridades pero también en las calles o en Internet. Asimismo hemos inventa-
do un nuevo color temporal : el HairChalk de L'Oréal Professionnel, revelado durante la London
Fashion week. Este primer maquillaje capilar que dura como media dos shampus, permite
iluminar su cabellera para una determinada ocasién.

Esta alianza es esencial por su valor de ejemplo. Algunos peluqueros estdn en condiciones de
identificar los factores clave de éxito. Se vuelven una fuente de inspiracién para el conjunto de
la profesién. Ya que nuestra profesién — el peinado en salén de peluqueria — necesita, como
todas las demds, renovarse para permanecer siempre atractiva.

Nuestro objetivo es cambiar la percepcién de esta profesién. Y sobre este punto, lo digital es
un relevo muy fuerte para captar a esta clientela que busca en internet informaciones sobre el
cabello - la categoria belleza mds buscada segin el informe Google Beauty Insights Reports,
publicado durante el primer trimestre de 2013 -y traerla a los salones. Un ejemplo : nuestra
marca Redken acaba de sellar una alianza con la joven bloggadora italiana Chiari Ferragni,
cuyas crénicas fashion « The Blonde salad » experimentan una verdadera pasién en el mundo
entero. Nosotros reforzamos también la presencia de nuestra marca L'Oréal Professionnel en
las mds grandes Fashion week, tales como Nueva York, Parfs, Londres o Milano

Una belleza sostenible, una belleza responsable y una belleza para una vida mejor — “Beauty
for a better life”. Sostenible, porque nosotros creamos constantemente productos mds respetuo-
sos del medio ambiente, como demuestra nuestra nueva generacién de coloracién : Inoa, pri-
mera coloracién sin amoniaco, pero también Chromatics de Redken y Colorinsider de Matrix.
ReSpOnSGb‘e, pofque nosotros nos Compromeiemos ante |OS pe‘UqUerOS con nuestro programo
“Hairdressers against aids” para informar a su clientela sobre la realidad del Sida y combatir
asi los prejuicios. Por Gltimo,” Beauty for a better life”, nuestro programa de formacién lanza-
do en 2009 por La Fundacién L'Oréal, para permitir a las mujeres en situacién vulnerable salir
adelante en la vida aprendiendo el oficio de peluquera. Este programa ha sido desplegado
en unos veinte paises, beneficidndose asi unas mil mujeres cada afo

La misién de la Divisién de Productos profesionales es ofrecer a los consumidores del mundo
entero lo mejor de la belleza profesional, empefidndose en que los salones L'Oréal, en todas
partes del mundo, se vuelvan verdaderos lugares destinados a la belleza. Es justamente la
ambicién de nuestro nuevo concepto « Salon Emotion » gracias a un servicio mds personaliza-
do, una decoracién y un disefio completamente reideados.

Los salones de pe\uquem’u tienen bellos afios por delante, con la condicién de que apuesten
més que nunca por la nocién de satisfaccién y de servicio. Los salones deben hacer el esfuerzo
de transformarse, tanto en la manera de recibir y acompafar a sus clientas a todo lo largo de su
visita, como en la disposicién del salén, la decoracién, el disefio... La visita al salén de pelu-
queria debe ser sinénimo de fuente de dicha por entero. Y nosotros estamos presentes para
acompaiiar a los salones en esta transformacién.
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NEW HOUSE
OF NATIONS

Welecome tonlntercoiffure Mondial’s new home in the capital city
of fashion Paris."A creative place, office and SEocious event venue

forthe worldwide elite organization o

top stylists.

Willkommen im neuen Zuhause von Intercoiffure Mondial in der FashionHauptstadt Paris. Kreativer Ort,
Office und groPziigige Eventlocation der welweiten Elite-Vereinigung von Top-Stylisten.

The hub of beauty: ICD Mondial’s new House of Nations
in the Rue Saint-Martin in Paris’ cool 3 district. Cosmo-
politan, representative and the new home to all the Intercoiffure
Mondial members from 56 countries. The house was financed by
Intercoiffure Mondial’s own efforts and with the support of
generous donors. Here in the heart of Paris, the world capital of
fashion, Intercoiffure members and friends meet for a creative
exchange of ideas, for workshops, photo-shoots, seminars and to
cultivate their friendship. For the second time already, the House of
Nations offered its premises to hold the Intercoiffure Fashion Days
with 500 participants. Intercoiffure Mondial President Klaus
Peter Ochs: “I dream that the House of Nations becomes a home
for all our members around the world — multi-functional and a
reference center for excellence in hairdressing, beauty spirit and

creative education.”

ICD//!

ICD Mondial in der Rue SaintMartin
. Pariser Arrondissement. Weltoffen, reprasentativ und ein

\littelpunkt der Schénheit: das neve Haus der Nationen von
4 im angesagten
3

neves Zuhause fir alle Mitglieder von Intercoiffure Mondial aus
56 Nationen. Das Haus wurde von Intercoiffure Mondial aus
eigener Kraft und mit Unterstitzung groziigiger Spender finanziert.
Hier im Herzen von Paris, der Weltstadt der Mode, treffen sich
Intercoiffure-Mitglieder und Freunde zum kreativen Ideenaustausch,
zu Workshops, Fotoshootings, Seminaren und um ihre Freundschaft
zu pflegen. Bereits zum 2. Mal bot das neue Haus der Nationen die
Raumlichkeiten fir die Intercoiffure Fashion Days mit 500 Teilnehmern.
Intercoiffure Mondial President Klaus Peter Ochs: ,Ich trdume davon,
dass das Haus der Nationen ein Zuhause fir unsere Mitglieder auf
der ganzen Welt wird — multifunktional und ein Referenzzentrum fiir
exzellentes Friseurhandwerk, Beauty-Spiritund kreativer Ausbildung.”
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Dlaque tournante de la beauté: la nouvelle Maison des
Nations d’'ICD Mondial située rue Saint-Martin dans le trés
branché llléme arrondissement de Paris. Cosmopolite, représen-
tative et la nouvelle maison de tous les membres d'Intercoiffure

Mondial de 56 pays. C'est par ses propres moyens et grdce au
soutien de généreux donateurs qu’lntercoiffure Mondial a financé
les locaux. Les membres et amis d’Infercoiffure se retrouvent ici,
au ceeur de Paris, capitale mondiale de la mode, pour échanger
des idées créatives, pour participer & des ateliers, des shootings,
des séminaires et pour entretenir leur amitié. Pour la deuxieme fois
déja, les Intercoiffure Fashion Days rassemblant 500 participants,
se sont fenus dans la nouvelle Maison des Nations. Le Président
d'Intercoiffure Mondial Klaus Peter Ochs: “Je réve que la Maison
des Nations devienne le lieu de rencontre de tous nos membres
du monde entier — qu’\\ soit multifonctionnel et un centre de
référence pour coiffure d’excellence, esprit de beauté et
formation créative”.

ICD

I a nveva Casa de Naciones de ICD Mondial
dde la belleza y estd situada en la calle Saint-Martin, en el
muy moderno distrito n° Ill de Parfs. Es cosmopolita, represen-

es centro

tativa y la nueva casa de todos los miembros de Intercoiffure
Mondial de 56 paises. Es por sus propios medios y gracias
al apoyo de generosos donantes que Intercoiffure Mondial ha
financiado los locales. Los miembros y amigos de Intercoiffure
se encuentran aqui, en el corazén de Parfs, capital mundial de
la moda, para intercambiar ideas creativas, para participar en
talleres, shootings, seminarios y para mantener lazos de
amistad. Por segunda vez ya, los Intercoiffure Fashion Days que
reGnen a 500 participantes, se celebraron en la nueva Casa de
Naciones. El Presidente de Intercoiffure Mondial Klaus Peter Ochs:
“Suefio con que la Casa de Naciones se vuelva el lugar de
encuentro de todos nuestros miembros del mundo entero -
que sea multi-funcional y un centro de referencia para peinado de
excelencia, espiritu de belleza y formacién creativa”.
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COSMOPOLITAN HOUSE OF INSPIRATION

The best conditions for creative work and perfect staging of
hair fashion: in addition to its spacious lounge with artwork
from amongst others Cocteau, Manning, Fini, Guillaume and
Alexandre de Paris, the new House of Nations also has event
rooms equipped with the latest technologies and in its basement,
a fully equipped salon studio - the ideal conditions for all
ICD Sections and countries to hold workshops, seminars and
photo-shoots there. Non-members can rent the premises at a
reasonable price, date inquiries shall be made six weeks
before the event. Klaus Peter Ochs: “Our House of Nations is
characterized by art and culture. The impulse to the world is
triggered here”.

WELTOFFENES HAUS DER INSPIRATION

Beste Voraussetzungen fir kreative Arbeit und perfekte
Hairfashion-Inszenierungen: das neuen Haus der Nationen hat
neben der grofziigigen Lounge mit Kunstwerken u.a. von
Cocteau, Manning, Fini, Guillaume und Alexandre de Paris,
auch Event-Réume mit modernster Technik und im Souterrain
ein komplett ausgestattetes Salon-Studio — ideale Bedingungen fir
alle ICD-Sektionen und Lénder dort Workshops, Seminare und
Shootings zu redlisieren. Nichtmitglieder kdnnen die Réume zu
annehmbaren Preisen mieten, Termine bitte sechs Wochen vor
der Veranstaltung anfragen. Klaus Peter Ochs: ,Unser Haus
der Nationen ist geprdigt von Kunst und Kultur. Von hier aus
starten die Impulse in alle Welt.”

LIEU D’INSPIRATION COSMOPOLITE

Les meilleures conditions sont réunies pour un travail créatif et une
mise en scéne parfaite de la coiffure de mode: outre son lounge
spacieux décoré d'ceuvres d'art de Cocteau, Manning, Fini,
Guillaume et Alexandre de Paris entre autres, la nouvelle Maison
des Nations dispose aussi de plusieurs salles équipées des derniéres
techno|ogies et en sous-sol, d'un studio de salon entiérement
aménagé — offrant & tous les pays et Sections ICD les conditions
idéales pour participer & des afeliers, des séminaires et des
shootings.  Les non-membres peuvent lover les lieux & un coit
raisonnable, les demandes de réservation doivent étre faites six
semaines avant I'événement. Klaus Peter Ochs: “Notre Maison des
Nations est caractérisée par 'art et la culture. C'est d'ici qu’émanent
les impulsions pour le monde entier”.

LUGAR DE INSPIRACION COSMOPOLITA
Las mejores condiciones se encuentran reunidas para realizar un
trabajo creativo y una escenografia perfecta del peinado de moda:
ademds de su espacioso lounge decorado con obras de arte de
Cocteau, Manning, Fini, Guillaume y Alexandre de Paris entre
ofros, la nueva Casa de Naciones cuenta también con varias salas
equipadas con las Gltimas tecnologias y en el sétano, un estudio de
peluqueria completamente habilitado - ofreciendo a todos los paises
; y Secciones ICD las condiciones ideales para participar en falleres,
- 3 seminarios y shootings. Los no miembros pueden alquilar los lugares
aeﬁ m‘%"w.\.""” \ . ] a un coste razonable, las solicitudes de reserva han de hacerse

\
i Ul . P

&SM WW dw aeRHES ‘“':';:..u seis semanas antes del evento. Klaus Peter Ochs: “Nuestra Casa de

aa “a‘f'“ geol* Naciones se caracteriza por el arte y la cultura. De aqui emanan los

&LE‘"& impulsos para el mundo entero”.
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PASTEL SPIRI'

Life is colorful! And fashion
loves the mix of colors: soft
ice cream shades like vanilla,
pink and strowberry match
the p|oyfu|, young sty|es.
Backcombed long hair with
colored hairbands and fuzzy
chignons with pastel braids
are the young color looks.

PASTELL-SPIRI'T
Das Leben ist bunt! Und Fashion
liebt den Color-Mix: Softeis-Far-
ben wie Vanilla, Rosa und Berry
passen zu spielerischen, jungen
Stylings. Gekrepptes Langhaar
mit colorierten Haarbéndern
und wuschelige Steckfrisuren
mit Pastell-Zépfen sind die
neuen Young-Color-Looks.

ESPRIT PASTEL

La vie est haute en couleur !

Et la mode aime les mélanges
de couleurs: des tons de créme
glacée comme vanille, rose

ou fraise vont bien aux styles
jeunes et enjoués. Les longs
cheveux crépés aux bandeaux
colorés et les chignons flous aux
fresses paste| sont les nouveaux
looks jeunes et colorés.

ESPIRITU PASTEL

La vida tiene mucho color.

Y a la moda le gusta las
mezclas de colores: tonos de
color helado de crema como
vainilla, rosa o fresa van bien
con los estilos jévenes y jovia-
les. El largo cabello encrespado
con bandés de colores y los
mofios sueltos con trenzas
pastel son los nuevos looks
jévenes y con colorido.



POWER COLORS
Flamboyant redheads
glamorous blonds and purple
queens: long hair looks with
powerful colors such as fitian
red, soft blond or purple-black
remind of the styles of big
screen divas. The infense colors
offer a glamorous luminance
Red has a flamboyant radiance,
Purple-black is the fut

play on colors

POWERFARBEN
Feurige Redheads,
Glamour-Blondinen und
Violett-Queens: Langhaar-Looks
mit Powerfarben Tizianrot,
Softblond und Schwarz-Violett
erinnern an die Styles groBer
Leinwand-Diven. Die infensiven
Farben haben glamoursse
Leuchtkréifte. Rot hat feurigen
Glanz. Schwarz-Purpur als

futuristisches Color-Spiel

COULEURS FORTES
Rousses flamboyantes, blondes
glamour ou reines du pourpre
les cheveux longs aux couleurs

puissantes comme le blond

vénitien, le blond léger ou

la noir-pourpre rappellent le
style des divas du grand écran
Les couleurs intenses offrent
une luminosité trés glamour.
Le rouge est d'une brillance
ardente. Le noir-pourpre est un

jeu de couleurs futuriste.

COLORES FUERT
Rojos ardientes, rubias glamour
o reinas del porpura : el cabello
largo con colores intensos
como el rubio veneciano, el

rubio ligero o el negro-pérpura

DCHS « MADE IN PARIS (pho

recverdan el estilo de las divas

de la pontalla grande. Los
colores intensos ofrecen una

luminosidad muy glamour,

US PETER C

El rojo fiene un brillo ardiente.
El negro-pirpura es un juego

de colores futurista.
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CONTRAST-EFFECT

RIGHT COLOR ACCENTS: WITH REFLECTIVE COLORS

BRIGHTENED UP BY SOFT NUANCES THAT ARE

KEPT TONE-ON-TONE, THE ELABORATE CUTTING
TECHNIQUE BECOMES A SHAPEABLE GAME THAT PER-
FECTLY ADAPTS TO THE DIFFERENT MOODS. IN NEXT TO
NO TIME THE MORNING'S BUSINESS STYLE BECOMES A
SEDUCTIVE STATEMENT IN THE EVENING.

ANTHONY TAN « AUSTRALIA

Leuchtende Color-Akzente: Mit reflektierenden Farben und
sanft eingearbeiteten Nuancen, die Ton-in Ton gehalten sind,
wird die aufwendige Schneidetechnik zur formbaren Spielerei,
die sich den unterschiedlichen Stimmungen perfekt anpasst. Im
Handumdrehen wird aus einem Business-Styling am Morgen ein
verfihrerisches Statement am Abend

Des touches de couleurs vives : avec des couleurs réfléchissantes

auxquelles on incorpore des nuances délicates tout en gardant

le ton-sur-ton, la technique de coupe sophistiquée devient un

jeu de malléabilité qui s'adapte parfaitement aux différentes

humeurs. En un clin d'ceil le style business du matin se transfor
ration de séduction le soir.

Toques de colores vivos : con colores reflectantes a los que se
ha incorporado matices delicados conservando al mismo fiem-
po el tono sobre tono, la técnica de corte sofisticado se vuelve
un juego de maleabilidad, que se adapta perfectamente a los
distintos estados de animo. En un abrir y cerrar de ojos el estilo
business de la mafiana se transforma en una declaracién de
seduccién por la noche.

Petra Hiitzen)

WILLIAM DE RIDDER « BELGIUM (photo: J. Bollaert)
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COLOR FANTASY

COLOR-FANTASIE

FANTAISIE COLOREE

FANTASIAY COLORIDO
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ISOMETRIC
COLLECTION

MULTI-COLORS

MULTI-COLORS

MULTICOLORE

MULTICOLOR
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FASHION-SPELL

Magic. Splendor. Heyday of
happiness. Enchanting styles for
the most beautiful day. Delicate
chignons for exquisite jewel
veils. Natural elegance and
minimalist accessories as stylish
beauty secret: feminine, nostal-
gic, pure. Exclusivity is created
by luxurious simplicity.

FASHION-ZAUBER

Magie. Glanz. Hoch-Zeit des
Gliicks. Zauberhafte Stylings fir
den schonsten Tag. Filigrane Up-
dos fiir zarten Schleierschmuck.
Natirliche Eleganz und minima-
listische Accessoires als stilvolles
Beauty-Geheimnis: feminin, nos-
talgisch, pur. Exklusivitéit entsteht
durch luxurisse Einfachheit.

ICD

FASCINATION DE MODE

Magie. Splendeur. Apogée du
bonheur. Des styles féeriques
pour le plus beau jour. Des chi-
gnons raffinés pour voiles bijoux
délicats. Elégance naturelle et
accessoires minimalistes en guise
de secret de beauté chic: féminin,
nostalgique, pur. Lexclusivité est
créée par une luxueuse simplicité.

63

FASCINACION DE MODA

Magia. Esplendor. Apogeo de
la dicha. Esfilos mégicos para el
dia més bello. Mofios refinados

para velos joyas delicadas.
Elegancia natural y accesorios
minimalistas a modo de secreto
de belleza chic: femenino, nostdl-
gico, puro. la exclusividad es
creada por una lujosa sencillez.




PARIS MON AMOUR

ust be beautifull Joie de vivre and lightness: girlish
]wcddmg looks with soft curls on open, loose long
J hair. Lively, voluminous, sexy — somefimes as a
modern hippie princess with a crown of roses or as an
extravagant lady with backcombed big hair. Or quite simply:
the shimmering sleek look

Einfach Schonsein! Mit Lebenslust und Leichtigkeit:
médchenhafte Hochzeitslooks mit sanften  Wellen im
offenen, lockeren Llanghaar. Beschwingt, volumings,

sexy, mal als moderne Hippie-Prinzessin mit einem Kranz
aus Rosen oder als lady Extravagant mit toupiertem
Big Hair. Ganz easy: schimmernder Sleek-Look.

bridals

Etre belle, tout simplement! Joie de vivre et allégresse: des
coiffures de mariée aux boucles légéres sur des cheveux
détachés, flous. Enjoué, opulent, sexy — four a tour princesse
hippie moderne coiffée d’une couronne de roses et femme
extravagante aux cheveux bouffants et crépés. En toute
simplicité: le style lisse brillant

Ser bella, simplemente. Alegria de vivir y jobilo: peinados
de novia con ligeros bucles sobre cabello desatado, suelto
Jovial, opulento, sexy — a ratos princesa hippie moderna
peinada con una corona de rosas y a ratos mujer extrava-
gante con cabello cardado y encrespado. Con toda sencil-
lez: el estilo liso brillante.



NDY BUNDY « AUSTRIA (photo: Christi
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bridals

GAME OF WAVES
Avrfistic chignons and soft
waves for exclusive
wedding looks:
appropriate up-dos and
glamourous short cuts.
Long hair is expertly

artwork. Shorter, loose
hair is shaped by the
soft movement of curls
and gains a feminine
silhouette.

KLAUS-DIETER KOCHANSKI « GERMANY (photo: Ladwig/Konig

WELLENSPIEL

Kunstvolle Steckfrisuren und sanfte Wellen als
exklusive Wedding-Looks: typgerechte Up-dos und
glamourése Shortcuts. Langes Haar wird gekonnt
hochgesteckt — wie ein Designkunstwerk. Kiirzeres,
offenes Haar wird mit sanften Lockenbewegungen
in Form gebracht und bekommt eine feminine
Silhouette.

JEU DEVAGUES

Chignons artistiques et boucles légéres en guise de
coiffures de mariées exclusives: chignons adaptés
et coupes courtes glamour. Les cheveux longs

sont savamment relevés - telles des ceuvres d'art.
Les cheveux p\us courts, détachés, sont mis en
forme avec des mouvements de boucles souples et
trouvent une silhouette féminine.

JUEGO DE ONDULACIONES

Mofios artisticos y bucles ligeros a modo de
peinados de novias exclusivas: mofios adaptados
y cortes cortos g\omour. El cabello \argo
sabiamente recogido — como obra de arte.

El cabello mds corfo, desatado esté puesto en
forma con movimientos de bucles flexibles y
encuentra una silueta femenina.

pinned up - like a design

WILLIAM DE RIDDER « BELGIUM (photo: J. Bollaert)



SUPERCHARL

YOUR COLORGAE

NEW COLOR EXTEND MAGNETICS &

Feel the power of advanced color care. New Color Extend Magnetics
captures salon-fresh vibrancy with next generation technology. Redken’s
exclusive IPN and Charge-Attract Complex deliver charged amino-ions
that are attracted to the hair fiber to form a protective seal. Color is secured
with maximum vibrancy and alluring shine.

CHARGE-ATTRACT COMPLEX

AMINO-IONS = ATTRACT TO HAIR AND FORM A SEAL
AMINO ACIDS = GLUTAMIC ACID AND SERINE REPLENISH HAIR
IPN = REINFORCES INTERNAL STRENGTH

GENUINE
PRODUCTS

ONLY

“Clo Extond Magnetcs Sstom of Shampoo
INSALONS  criniiont s nonconsonns shanpoo.
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http://www.redken.com/products/haircare/color-extend
https://twitter.com/Redken5thAve
http://www.facebook.com/Redken

VENUS CODE

VENUS CODE

CODEVENUS

VENUS CODE
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long

La donna
Intercoiffure

LOOKING
BEAUTIFUL

SCHONSEIN

LETRE BELLE SER BELLA
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GLAM CHIC

el

ippie deluxe or sleek look? Styling tricks for every
chshion mood. Movie star manes and verve are

created using a curling iron. The top glossiness of
sleek hair is only possible with heat protection spray and a
flat iron. The backcombed variation is particularly casual
and deliberately careless: grunge glam chic.

Hippie de luxe ou style lissé? Des astuces stylées pour
chaque humeur de mode. Gréce au fer & friser on obtient
du mouvement et des criniéres dignes d’une star de cinema.
La brillance extréme des cheveux lisses n’est possible
qu’avec un spray thermo-protecteur et un fer & lisser.

La variante crépée est trés décontractée et volontairement
nonchalante: le chic grunge et glam.
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long

ROCK
POETRY

ROCK POESIE

POESIE ROCK

POESIA ROCK
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long

GRACIOUS
LADY

LUXUS LADY

LUXUS LADY

LADY DE LUJO
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US-Style

Smashing glitter, extravagant elegance — seventies and twenties reloaded
“Neo Deco”, Vivienne Mackinder’s latest collection, plays with glam effects.
Great Gatsby looks and Night Fever feeling merge into exclusive retro styles

Decorafive hairbands sparked the hair fashion vision “Neo Deco” by Vivienne

Mackinder: fashion women such as Clara Bow, Louise Brooks, Dreamboat
Annie and Patti Smith inspired and provided the styling theme: rebellion ming
les with ornament. And it's not just retro-glam that represents “Neo Deco

Braids, razor cuts, color games and length variations reveal bobs, shags and

big hair as modern trend looks

Glitzerklasse. extravagante Eleganz - Seventies und Twenties reload
Neo Deco”, die akiuelle Kollektion von Vivienne Mackinder spielt mit
Glamour-Effekten. Great-Gatsby-Looks und Night-Fever-Feeling verschmelzen
zu exklusiven Refrostyles. Dekorative Haarbander entfachten die Hairfashion-

Vision ,Neo Deco” von Vivienne Mackinder: Fashion-Fraven wie Clara Bow,

Louise Brooks , Dreamboat Annie und Patti Smith inspirierten und lieferten

das Styling-Sujet: Rebellion mischt sich mit Verzierung. Und es ist nicht nur
der Retro-Glam, der ,Neo Deco” ausmacht. Zépfe, Rasier-Schnitte, Colo
Spielereien und Léngenvariationen zeigen Bobs, Shags und Big Hair als

moderne Trendlooks

ICD/

Le chic des paillettes, I'élégance extravagante — retour aux années vingt et
aux années soixante-dix. “Neo Deco”, la toute derniére collection de Vivienne
Mackinder, joue avec les effets glamour. Les looks de Gatsby le Magnifique et
un air de Night Fever fusionnent en styles exclusivement rétros. Des bandeaux
de cheveux décoratifs ont déclenché la vision “Neo Deco” de la coiffure par
Vivienne Mackinder: les femmes de mode comme Clara Bow, Louise Brooks,
Dreamboat Annie et Patti Smith ont inspiré et fourni le sujet du style: la rébellion
se méle & I'ornement. Et ce n'est pas seulement le rétroglam qui constitue
"Neo Deco”. Tresses, coupes au rasoir, jeux de couleurs et variations de

s bouffantes des looks tendances

ongueurs font des car ags et coiffu
long font d gs et coiff

et modernes,

Lo chic de las lentejuelas, la elegancia extravagante — un reforno a los afios
veinte y a los afios sefenta. “Neo Deco”, la més reciente coleccién de Vivienne
Mackinder, juega con los efectos glamour. El look del Gran Gatsby y un
aire de Night Fever fusionan en estilos exclusivamente refro. Cintas de
cabello decorativas han desencadenado la visién “Neo Deco” del peinado por
Vivienne Mackinder: las mujeres aficionadas a la moda como Clara Bow,
Louise Brooks, Dreamboat Annie y Patti Smith han inspirado y aportado el
tema del estilo: la rebelién se mezcla con el ornamento. Y no es sélo e
retroglam que constituye “Neo Deco”. Trenzas, cortes con navaja, juegos

de colores y variaciones de largos hacen que s, shags y peinados

cardados se vuelvan looks muy modern
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IENNE MACKINDER « AMERI

CA-CANADA (photo: Roberto Ligresti)

20‘s and 70°s

“For me the fashion and spirit of the twenties and seventies are
connected: strong, independent women had found new forms
of expression”, says Vivienne Mackinder. “Express oneself
fashionably in order to shock! The twenties and seventies
emphasized the every day hairstyle with accessories”

20er und 70ecr

Fir mich sind Fashion und Spirit der Zwanziger und Sieb-
ziger Jahre miteinander verbunden: starke, unabhéngige
Frauen hatten neve Ausdrucksformen gefunden”, so Vivienne
Mackinder. ,Sich modisch auszudriicken, um zu schocken!
Die Twenties und Seventies betonten den alltéiglichen Hairstyle
mit Accessoires.”

Les 20s et 70s

“Pour moi la mode et I'esprit des années vingt et des années
soixante-dix sont liés: les femmes fortes, indépendantes,
avaient trouvé de nouvelles formes d’expression”, a déclaré
Vivienne Mackinder. “S'exprimer avec la mode dans le but
de choquer! Les twenties et les seventies mettent |'accent sur
la coiffure de tous les jours avec des accessoires”

Los 20s y los 70s

“Para mi la moda y el espiritu de los afios veinte y de los
afios setenta estdn vinculados: las mujeres fuertes, indepen-
dientes, habian encontrado nuevas formas de expresién”,
declaré Vivienne Mackinder. “iExpresarse con la moda con
la finalidad de chocar! Los twenties y los seventies hacen
hincapié en el peinado de todos los dias con accesorios”



GREAT STYLE

E\egmm and str'\k'\ng sty|es for extravagant appea-
rances at parties: luxury up-dos in the shape of huge
bows. They are pinned up artistically, lacquered

and ornamented with decorative XL accessories
Avant-garde for hair fashion works of art.

GROSSER STIL

Elegant-markante Stylings fiir extravagante Party-
Auftritte: Up-dos de luxe in Riesenschleifen-Form.
Sie werden kunstvoll gesteckr und mit Spray ge|ockt,
dazu schmiickende XL-Accessoires. Avantgarde fiir
Hairfashion-Kunstwerke.

ANTHONY TAN « AUSTRALIA (photo: Wai Oo)

GRANDIOSE

Des styles élégants et tape-a-I'ceil pour des appari-
tions en soirée extravagantes: chignons de luxe en
forme de nceud géant. Savamment attachés, laqués
puis ornés de gigantesques accessoires décoratifs
Version avant-gardiste pour ceuvres d'art de la
coiffure.

GRANDIOSO

Estilos elegantes y llamativos para aparecer en
veladas extravagantes: mofios de lujo en forme
de lazo gigante. Sujetos acertadamente, con laca
y luego adornados con accesorios gigantescos
decorativos. Versién vanguardista para obras

de arte del peinado
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TIMELESS
BEAUTY

ZEITLOS SCHON |

BEAUTE INTEMPORELLE [ E
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USA’s nail salon expert.
Since 1981. essie.com
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ARTISTIC
Big Hair and play on texture: huge
quiffs and backcombed up-dos mix

Jwith braided strands. The modern
" Geisha style meets with the fifties
; G retro look.

KUNSTVOLL

Big Hair und Textur-Spielereien:
grof3e Tollen und toupierte Up-dos
mischen sich mit geflochtenen Stréih-
nen. Moderner Geisha-Style trifft auf
Retro-Fifties-Looks.

ARTISTIQUE

Du volume et des jeux de texture :
bananes gigantesques et chignons
crépés se mélent & des méches
tressées. Le style Geisha des temps
modernes d la rencontre du style rétro
des années cinquante.
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NEO CLASSIC '
Powerful silhouettes, volumino
contrasts with undereuts. Astol
mega quiffs and tousled curly
% ¥e

NEO KLASSIK 3 i
Power-Silhouettei Volul%nioof(sfend starke
Kontraste mit q:cuts. Up-dos iiberraschen durch
Mega-Tollen und sche|_ige Locken=Styles.

! ) .
NEO CLASSIQ \:‘
Des silhouettes puissantes, des looks Velumineux
et de forts confrast - des dégradés. De
surprenants chignonsioies de gigantesques
coques et de boucles 1

.

NEO CLASICO

ICD LUXEMBOURG

ICD SPAIN
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STYLE HIGH

SIXTIES” COMEBACK: HAIRSTYLES
ARE HIGH AGAIN! BACKCOMBED
BIG HAIR, XXL UP-DOS - THE HAIR
IS PILED ON THE HEAD USING A
STYLING COMB, A HAIRDRYER
AND A LOT OF SPRAY. PREFERABLY
“UNDONE" AND TOUSLED.

STYLE HIGH
Sixties Come-
back: Frisuren
sind wieder
high!
Toupiertes

Big Hair, XXL-
Up-dos — mit
Stilkamm, Féhn
und viel Spray
wird Haar in
Héchstform
gebracht. Am
liebsten ,undo-
ne” wuschelig.

« HAUTE
COIFFURE »
Le refour des
sixties: les
coiffures hautes
reviennent !
Cheveux
volumineux
crépés, chignons
extra-larges —
les cheveux sont
gonflés avec

un peigne, un
séche-cheveux
et du spray.

De préférence

« décoiffé » et
ébouriffé.

ICD AUSTRALIA (pt

ESTILO HIGH
El regreso de los
sixties: | vuelven
los peinados
altos | Cabello
voluminoso
encrespado,
mofios extralar-
gos — el cabello
es abultado con
un peine, un
secador de

pelo y spray.

De preferencia
« despeinado »
y alborotado.

LINCOLN TRAMONTINI « BRAZIL
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TODAY’S SALONS BLEND

WELLA

STYLE WITH SUSTAINABILITY

Oneinitiative thatrecognizes the power of stylists’ passion is Wella’s new Committed Beyond Beauty
sustainability program. By partnering with salons around the world, the program will bring stylists
together in an online virtual community to share ideas and inspire people to make small changes
each day that add up to a big impact on the environment. This program builds on existing Wella's
sustainability efforts, such as delighting stylists with sustainable products and services.
For example, Wella designed its new lllumina Color to be easier to rinse. As a result, for every
lllumina Color service, stylists can save up to 2 litres of water per rinse, saving around 20 million

liters of water around the world in Illumina’s first year alone.

“Stylists care deeply about their clients and the community where they operate. Everywhere
around the world they are keen to participate in our program, learn and invent sustainable solu-
tions for salons. Their energy and enthusiasm is exactly what's needed to ensure a better quality
of life, today and in the future”, said Adil Mehboob-Khan, Wella’s Global President.

To ensure that the program is scientifically sound, Wella has partnered with Professor James Clark,

Director of the Green Chemistry Centre of Excellence at the University of York.

At the core of the program is an online salon community (www.committedbeyondbeauty.com)
offering a range of tools, including a 3D-virtual salon with tips on water and energy use, as
well as waste and recycling. According to Wella, if salons around the world join together to
implement these simple tips, the potential to achieve savings and long-lasting environmental

benefits is significant.

“We have an incredible opportunity to innovate and reduce the impact salons have on
the environment to show that they are committed to a beautiful planet for generations
to come,” said Professor Clark, Director of the Green Chemistry Centre of Excellence at the
University of York. “By taking small steps every day, salons can continue to build their

business while reducing their environmental footprint — something to be proud of

FOR MORE TIPS ON STEPS SALONS CAN TAKE EACH DAY, VISIT:

WWW.COMMITTEDBEYONDBEAUTY.COM

ICD 81

SOME OF WELLA'S
SUSTAINABILITY TIPS:

LIGHTS OUT

Switch appliances off at the wall
rather than leaving them on stand-
by. Over a year, a typical 4 chair
salon can save 210€ on their
energy bills with this practice, redu-
cing their CO2 impact by almost
700 kg.

CHANGE IT UP

LED light bulbs consume one tenth
of the energy of halogen light bulbs
to deliver the same light levels.
Making the switch can reduce your
energy costs by up to 470€ a year!

WASH SMART

Wash and dry clothes with full
loads to maximize efficiency. This
simple practice could save up to
270€ per year in energy and wa-
ter savings!



http://WWW.COMMITTEDBEYONDBEAUTY.COM
http://www.committedbeyondbeauty.com/

,Salons haben hier eine unglaubliche Gelegenheit, innovative Wege zu gehen, um die Auswir-
kungen ihrer Arbeit auf die Umwelt zu reduzieren. Damit kénnen sie zeigen, dass sie sich auch
in den kommenden Jahrzehnten fiir einen schoneren Planeten einsetzen wollen,” meint Professor
Clark, Leiter des Green Chemistry Centre of Excellence an der Universitdt von York. ,Tag fir Tag
und Schritt fir Schritt kdnnen Salons an ihrem geschéftlichen Erfolg arbeiten und gleichzeitig
ihren UmweltfuBabdruck verringern— wirklich ein Grund, stolz zu sein.”

WELLA

EIN PAAR NACHHALTIG-
KEITSTIPPS VON WELLA:

LICHT AUS

Schalten Sie alle Gerdte ganz aus,
anstatt sie auf Standby zu lassen. In
einem Salon mit 4 Plétzen kann sich
auf diese Weise in einem Jahr lhre
Stromrechnung um bis zu 210 €
verringern. AuBerdem produzieren

Sie nahezu 700 kg weniger CO2.

NEUE BIRNEN

LED Llampen verbrauchen zehn
Mal weniger Energie als Halogen-
leuchten, um dieselbe Helligkeit zu
erzeugen. Ein Birnenwechsel kann
bis zu 470 € pro Jahr an Stromkos-
ten sparen!

VOLLE LADUNG

Benutzen Sie die Waschmaschine
und den Trockner nur, wenn diese
ganz gefillt sind. Das kann pro
Jahr Einsparungen an Strom und
Wasser von bis zu 270 € bedeuten!

WEITERE TIPPS DAZU, WAS SALONS TAGLICH TUN KONNEN, FINDEN SIE UNTER:

WWW.COMMITTEDBEYONDBEAUTY.COM
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*when applied at the roots daily

Ne 1 stylist-recommended thinning-hair brand in the US. ‘ NIO x IN

DIABOOST

THICKENING
XTRAFUSION TREATMENT

INCREASES THE THICKNESS
OF EACH EXISTING HAIR STRAND

100ml € 3.4 1l 0z DIABOOST

with HTX™

[

INCREASES THE THICKNESS OF EACH
EXISTING HAIR STRAND FOR A FULLER
LOOKING HEAD OF HAIR.

Experience the power of NIOXIN DIABOOST.

Proven to:

* Boost your existing hair diameter instantly

* Penetrate hair to make it more manageable and full
 Thicken existing hair at the roots*

With HTX™, brings skin science to hair
using renowned ingredients:

Niacinamide + Caffeine + Panthenol



http://www.nioxin.com

Chacun sait que le coiffeur inspire et influence la vie de ses clients —
qu'il s'agisse de leur coiffure, des tendances & la mode ou du
dernier café branché. Mais dans le monde actuel, l'influence du
coiffeur va bien au-deld des derniéres tendances, car les coiffeurs
se sentent de plus en plus responsables de I'impact de leur travail
sur leurs communautés. Ils se passionnent pour I’environnement,
les causes sociales et veulent améliorer le monde dans lequel nous

vivons. Et tandis que I'industrie du salon a pris des mesures pour |

responsabiliser les coiffeurs, il est possible de faire encore davan-
tage en matiére de développement durable.

Une initiative qui sait reconnaitre le pouvoir de la passion des coiffeurs est le nouveau
programme de développement durable de “Wella Committed Beyond Beauty”. En s’associant
avec des salons dans le monde, ce programme réunit les coiffeurs au sein d’'une communauté
virtuelle en ligne pour échanger leurs idées et inciter chacun & faire chaque jour les gestes simples
qui pourront avoir un impact important sur 'environnement. Ce programme s’appuie sur les
efforts actuels de Wella en termes de développement durable, comme celui de séduire les coiffeurs
avec des produits et des services durables. Par exemple, Wella a créé la nouvelle gamme lllumina
Color pour qu'elle soit plus facile & rincer. Par conséquent, pour chaque prestation utilisant
lllumina Color, les coiffeurs peuvent gagner jusqu’a 2 litres d’eau par ringage, économisant ainsi

prés de 20 millions de litres d’eau dans le monde au cours de la premiére année d'lllumina.

“Les coiffeurs s'intéressent de prét & leurs clients et & la communauté ou ils exercent leur activité.
Partout dans le monde, ils sont préts & participer au programme, & apprendre et & inventer des
solutions durables pour les salons. Leur énergie et leur enthousiasme est exactement ce qui est
nécessaire pour assurer une meilleure qualité de vie, aujourd’hui et demain”, a déclaré Adil

Mehboob-Khan, Global President Wella.

Pour s'assurer que le programme soit scientifiquement valable, Wella s’est associé au Professeur

James Clark, Directeur de la chimie verte au Centre d’excellence de I'Université de York.

Au cceur du projet, il existe une communauté de salon en ligne (www.committedbeyondbeauty.com)
qui offre une gamme d’outils, y compris un salon virtuel en 3D avec des conseils sur I'utilisation
de I'eau et de I'énergie ainsi que sur les déchets et le recyclage. Selon Wella, si les salons du
monde entier se réunissaient pour mettre en ceuvre ces gestes simples, alors le potentiel & réaliser
des économies et des avantages durables pour |'environnement serait important.

“Nous avons une chance incroyable d'innover et de réduire I'impact des salons sur I'environ-
nement pour montrer qu'ils s’engagent & préserver notre belle planéte pour les générations &
venir,” a déclaré le Professeur Clark, Directeur de la chimie verte au Centre d’excellence de
I'Université de York. “C'est en adoptant chaque jour les bons gestes que les salons peuvent
continuer & construire leur entreprise tout en réduisant leur empreinte environnementale — de
quoi étre fiers”.

POUR PLUS DE CONSEILS SUR LES GESTES A ADOPTER CHAQUE JOUR, CONSULTEZ:

WWW.COMMITTEDBEYONDBEAUTY.COM

MAGAZINE
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Todos saben que el estilista inspira e influye en la vida de sus
clientes — tratese de su peinado, de las tendencias a la moda o
del dltimo café actual. Pero en el mundo de hoy, la influencia de
los peluqueros va mucho mds alld de las Gltimas tendencias, ya
que éstos se sienten cada vez mds responsables del impacto de
su trabajo en sus comunidades. Se entusiasman por el medio am-
biente, las causas sociales y quieren mejorar el mundo en el cual
vivimos. Y mientras que la industria del salén ha tomado medidas
para responsabilizar a los peluqueros, se puede hacer adn mds
en materia de desarrollo sostenible.

Una iniciativa que sabe reconocer el poder de la pasién de los peluqueros es el nuevo progra-
ma de desarrollo sostenible de “Wella Committed Beyond Beauty”. Asocidndose con salones de
peluqueria en el mundo, este programa retne a los peluqueros dentro de una comunidad virtual
en linea para intercambiar sus ideas e incitar a la gente a efectuar cada dia los gestos simples
que podrdn tener un impacto importante en el medio ambiente. Este programa se apoya en
los esfuerzos actuales de Wella en términos de desarrollo sostenible, como el de seducir a los
peluqueros con productos y servicios sostenibles. Por ejemplo, Wella ha creado la nueva gama
lllumina Color para que sea mds fécil de enjuagar. Por consiguiente, para cada prestacién
en la que se utiliza lllumina Color, los peluqueros pueden ganar hasta 2 litros de agua por
enjuague, ahorrando asi cerca de 20 millones de litros de agua en el mundo durante el primer
afio de lllumina.

“Los peluqueros se interesan de cerca en sus clientes y en la comunidad en donde ejercen su
actividad. En todas partes del mundo, estdn listos para participar en el programa, para apren-
der e inventar soluciones sostenibles para los salones de peluqueria. Su energia y su entusiasmo
es exactamente lo que es necesario para garantizar una mejor calidad de vida, hoy y mafiana”,
declaré Adil Mehboob-Khan, Presidente Mundial de Wella.

Para asegurarse que el programa sea cientificamente vélido, Wella se ha asociado al Profesor
James Clark, Director de la quimica verde en el Centro de excelencia de la Universidad de York.

En el centro del proyecto existe una comunidad de salén de peluqueria en linea
(www.committedbeyondbeauty.com) que ofrece una gama de herramientas incluyendo un salén
virtual en 3D con consejos sobre el uso del agua y de la energia asi como sobre los residuos y
el reciclaje. Segin Wellg, si los salones del mundo entero se reunieran para poner en practica
estos gestos simples, enfonces el potencial para realizar economias y ventajas sostenibles para
el medio ambiente seria importante.

ALGUNOS CONSEJOS

DE WELLA PARA UN
DESARROLLO SOSTENIBLE :

APAGUE LAS LUCES

Apague los enchufes de la pared de
los aparatos en vez de dejarlos en
stand by. En un afio, esta manera
de proceder le permite a un salén
con 4 sillones economizar 210€
en su factura de electricidad,
reduciendo su impacto de CO2 de
cerca de 700kg.

CAMBIE DE ILUMINACION

Las bombillas LED consumen una
décima parte de la energia de una
bombilla halégena ofreciendo al
mismo tiempo el mismo nivel de luz.
Hacer el cambio j puede reducir
sus gastos de energia de cerca de
470€ por afio |

LAVE DE MODO INTELIGENTE

Lave y seque la ropa en carga com-
pleta para maximizar la eficacia.
j Esta practica simple podria hacer
ganar hasta 270€ por afio en ener-
gia 'y agua !

PARA MAS CONSEJOS SOBRE LOS GESTOS A ADOPTAR CADA DiA, CONSULTE:

WWW.COMMITTEDBEYONDBEAUTY.COM
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WAVES PLEASE!

WELLEN BITTE!

iPORAQL [ LAS ONDULACIONES!

ICD 86



87

ICD



W

L

N\

Fuller. Stronger. Healthier.
Hair's energy is reawakened.

Restart hair’s vitality in the salon,
and keep building its strength day by day.

THE HAIR CARE

ADENOVITAL


http://www.shiseido.com




Highlight look!

Highlight-Look!
Le style mis en avant !

iSe da realce al estilo!
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NUTRITIVE

> INNOVATION LONG-LASTING NUTRITION

The iris rhizome endows the flower
with the amazing power to blossom
even under extreme conditions.

Its secret, a reserve of essential
nutrients and protective anti-oxidants.
Kérastase makes it the best ally of
dry hair.

Exclusively in Kérastase salons,

r against th
SIFIS to ac
eptional

TOUCHE
PERFECTION

BAIN SATIN
IRISOME

Shampooing nutriti
Exceptional nun

www.kerastase.com
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http://www.youtube.com/watch?v=dLvNcjbsg28&list=PLzPqniy127tCw3jDXMKiM-4duhnilxIwV
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ETHNO-GLAMOUR

Coole Looks der Fashion-Amazonen:
lassig gestylte, filigrane Flechtfrisu-
ren — mit viel Volumen und Textur. Die

neue Opu|enz fir selbstbewusste,

natirliche Stylings. Sinnliche Asthetik

und wunderbarer Ethno-Glamour —
als raffinierter Stilmix fir Abenteue-
rinnen. Das Ziel: pure Schonheit frifft

auf Trendgespiir.

GLAMOUR

Cool looks for fashion Amazonas:
casual style, delicately plaited hair
- with a lot of volume and texture.
The new opulence for self-confident,
natural styling. Sensual aesthetics and
wonderful ethnic glamour - as sophis-
ticated style mix for adventuresses.

The aim: pure beauty meets trends.

ETHNO-GLAMOUR

Looks modernos para amazonas
de la moda: estilo relajado, mofio
trenzado filigrana - con mucho
volumen y fextura. la nueva opu-
lencia para un estilo armonioso y
natural. Una estéfica sensual y un
espléndido glamour étnico para una
mezcla de esfilos refinados destina-
do a las aventureras. El objetivo: la
belleza en estado puro se encuentra

con las tendencias de la moda.

ETHNO-GLAMOUR

Des looks branchés pour amazones de la
mode: style décontracté, chignon tressé
filigrane — avec beaucoup de volume et
de texture. La nouvelle opulence pour un
style harmonieux, naturel. Une esthétique
sensuelle et un splendide glamour ethnique
pour un mélange de styles raffinés destiné
aux aventuriéres. L'objectif: la beauté &

I'état pur rencontre les tendances.




Bringing delight back to the client experience
with the new “Salon Emotion” concept

SALON,

Cmoltion

Re-enchanting
the client’s emotional
Jjourney
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DIE ANZAHL DER FRISEUR-
BESUCHE NIMMT STETIG

AB. DESHALB BIETET 'OREAL
PROFESSIONAL PRODUCTS
FRISEUREN MIT DEM
ANGEBOT ,SALON EMOTION”
UNTERSTUTZUNG BEI DER
WEITERENTWICKLUNG

IHRER SALONS.

,Uns als Markifihrer liegt die Moderni-
sierung von Friseursalons auf der ganzen
Welt am Herzen”, so Vianney Pivet, seines
Zeichens General Manager Global Strate-
gic Development bei L'Oréal Professional
Products. Diese neue Initiative, die vor
etwa einem Jahr ins Leben gerufen wurde,
basiert auf der uniibersehbaren Tatsache,
dass in den gesdttigten Markten die An-
zahl der Friseurbesuche zuriickgeht. Im
Jahre 2001 ging eine Frau im Schnitt acht
Mal pro Jahr zum Friseur. 2012 waren es
nur noch sechs Mal. Diese Zahlen gelten
sowohl fir Europa als auch die USA.
,Vor dem Hintergrund der Wirtschafts-
krise und in Anbetracht neu hinzuge-
kommener Ausgaben wie zum Beispiel
jene fir Handys, missen die Fraven sich
entscheiden”, erklart Agnés Dewidehem,
International Business Innovation Director
bei L'Oréal Professional Products. Stellt
man Frauen die Frage, wo sie einen Well-
ness-Geschenkgutschein iber 100€ einls-
sen wiirden, kommt ein Friseurbesuch erst
an finfter Stelle, nach einer Massage oder
einem Spa-Besuch, einem Termin in einem
Schénheitssalon, bei der Manikire oder
dem Einkauf in einer Parfimerie...

Ein Besuch beim Friseur ist nicht mehr un-
bedingt ein Vergnigen

'Oréal wollte verstehen, aus welchen
Griinden Frauven seltener zum Friseur ge-
hen und hat 2012 beim Marktforschungs-
institut TNS Sofrés eine Studie zum Thema
,Fraven und ihr Friseur” in Auftrag gege-
ben. ,Das Ergebnis dieser Studie zeigt
deutlich, wie unzufrieden die Kundinnen
sind. Der emotionale Bogen, das heifit
die sinnliche Erfahrung der Fraven wéh-
rend ihres Verweilens im Salon, ist nicht
zufriedenstellend. Deutlicher gesagt: Ein
Friseurbesuch wird, mit Ausnahme des

Haarewaschens, das die Frauen noch am
ehesten geniefBen, nicht als angenehm
empfunden. Die Kundinnen beklagen sich
auch, dass ihnen nicht gut zugehért wird
und sie nicht aufmerksam und individuell
bedient werden”, betont Agnés Dewide-
hem. Ein Friseurtermin kommt einer ,tech-
nischen” Notwenigkeit” gleich und wird
nicht mit Genuss in Verbindung gebracht.

,Salon Emotion” legt Wert auf Dienstleis-
tung
Als enger Partner vieler Salons auf der
ganzen Welt hat die Abteilung Professi-
onal Products von L'Oréal deshalb be-
schlossen, ein neues
Konzept auszuarbeiten,
damit ,der Friseurbe-
such fir die Kundinnen
wieder zu einem sinn-
lichen Erlebnis wird”.
,Es geht hauptsachlich
darum, die Qualitét =
der Dienstleistung in
allen Bereichen zu ver-
bessern — wie dies zum
Beispiel im Hotel- und
Gaststattengewerbe der
Fall ist — und gleichzei-
tig in den Salons eine
Atmosphére des Wohlbefindens zu schaf-
fen, wie in einem Spa oder einem Mas-
sageinstitut.”
Es wurden sieben wesentliche Elemente
definiert, denen eine Kundin bei ihrem
Friseurbesuch begegnet. Darunter die
Qualitst der BegriiBung, die Beratung —ein
Schritt, der viel zu oft ibersprungen wird,
der aber unverzichtbar ist, wenn Empathie
entstehen soll, ebenso wie der Ausbau des
Boutiquebereichs mit dem Ziel, den Pro-
dukteverkauf zu erhhen. Folglich wurde
,Salon Emotion” um zwei zentrale Punkte
herum konzipiert: die Weiterentwicklung
des Dienstleistungsgedankens und die
Neugestaltung der Rdumlichkeiten. ,Da es
sich bei unseren Kunden um unabhéngige
Friseure handelt, wollen wir ihnen ein
flexibles Angebot machen, das sie je nach
ihrer Personlichkeit und ihren Anspriichen,
aber auch entsprechend ihrer finanziellen
Mittel nutzen kénnen”, unterstreicht Agnés
Dewidehem.
Als erstes bietet L'Oréal
Products den Friseuren Informationen und
Fortbildungen. Seit letztem Sommer wird
den Friseuren in einstindigen Vortrégen
das Konzept ,Salon Emotion” vorgestellt.
Innerhalb von fiinf Monaten haben bereits
10 000 von ihnen diesen Vortrigen bei-
gewohnt. Nach einem Probelauf in vier
europdischen Llandern wird derzeit in

dreiBig Léndern ein eintégiges Seminar
zum Thema Verbesserung der Service-
qualitét durchgefihrt. Im Jahr 2014 sol-
len 400 franzésische Friseure an dieser
Fortbildung teilnehmen. Parallel dazu
wurde den Friseuren ein Buch mit ,Richtli-
nien” zur Verfiigung gestellt, das gute und
schlechte Geschéftspraktiken aufzeigt.

Der erste Salon, der sich das Konzept
,Salon Emotion” zu eigen gemacht hat,
war der Salon Rizos in Madrid. Nach ei-
nem Umbau im Mérz letzten Jahres stieg
innerhalb von sechs Monaten sein Umsatz
um 23 %, der Produkteverkauf um 125 %
und die Anzahl der Kolorationen um 32 %.
Die Rizos-Kette hat in der spanischen
Hauptstadt drei neue Salons eréffnet, die
sie nach demselben Konzept betreibt. In
Paris wurde der Salon von Jean-Philippe
Audebert auf dem Boulevard Saint-Ger-
main renoviert; er hat nun eine Color-
Professional bar, in der die verschiedenen Farbténe
présentiert werden, einen Einkaufs- und
einen Beratungsbereich. Das Resultat:
ein um 15 % hoéherer Gesamtumsatz. Im
Lauf des Jahres 2014 diirften sich weitere
Salons in ,Salons Emotion” verwandeln,
und zwar nicht nur in Frankreich, sondern
auch in Schweden, Australien und Belgi-
en. Und wann sind Sie dran?

ICD



SALON,

Emotion

Re-enchanting
the client’s emotional

Journey

CACT A VATRRR CONT p—— « En tant que leader du marché, L'Oréal souhaite aujourd’hui
FACE A LA BAISSE CONTINUE DE LA accompagner la modernisation des salons de coiffure dans le
FREQUENTATION DES SALONS DE monde », déclare Vianney Pivet, directeur général international
du développement stratégique L'Oréal Produits Professionnels.
Cette nouveli)e démarche, initiée depuis environ un an, est née d’un
constat assez clair : la baisse de la fréquentation des salons de
coiffure dans les marchés matures. Entre 2001 et 2012, le nombre
moyen de visites des femmes dans un salon de coiffure, en Europe
FORVIATION DEE LEUR BIADLISSK- comme aux Etats-Unis, est passé d’environ 8 & 6 visites par an.
M r Dans un cogfexte difflilciledde crise économiqlue etl cohmpte-fenubdle

) TR . Q T ‘émergence de nouvelles dépenses, comme la téléphonie mobile
DISPOSITIF « SALON EMOTION ». par exemple, les femmes sont amenées & faire des arbitrages »,
explique Agnés Dewidehem, directrice internationale de I'innova-
tion business chez L'Oréal Produits Professionnels. Et quong on demande aux femmes comment elles dépenseraient un
chéque cadeau beauté de 100€, la visite chez le coiffeur n’arrive qu’en 5éme position, derriére une visite dans un institut
de massage ou de Spa, chez |'esthéticienne, une séance de manucure ou des achats en parfumerie...

Pour mieux comprendre les raisons de cette baisse de la fréquentation Shopping
des salons, L'Oréal a fait réaliser en 2012 par TNS Sofrés une étude .
sur « Les femmes et leur coiffeur ». « Il ressort de cette étude de réelles %
insatisfactions de la part des clientes. La courbe émotionnelle, c’est-a-dire == ¥
le ressenti des femmes tout au long de leur visite, chez le coiffeur, n’est pas S
assez satisfaisante. En clair I'expérience coiffeur ne s'apparente pas & un ~

vrai moment de plaisir, excepté au moment du shampoing, étape la plus ] s ]

agréable selon [2 ' lﬂe, un manque s

s femmes. Elles pointent dans I'ensem
d’écoute, d'attention et de personnalisation du service rendu », souligne indon
Agnés Dewidehem. La visite chez le coiffeur est percue comme une visite

« fechnique » et non pas plaisir. by

Checkout
\fterwards

En tant que partenaire privilégié des salons partout dans le monde, la Division Produits Professionnels de L'Oréal a donc
décidé de mettre au point un nouveau dispositif pour « réenchanter le parcours émotionnel des clientes dans les salons de
coiffure. » « L'idée maitresse est d’améliorer & tous les niveaux la qualité du service - comme cela est le cas par exemple
dans I'hétellerie ou la restauration - tout en réintroduisant un sentiment de bien-étre au sein des salons, comme dans les
Spa, ou les instituts de massage.» Sept étapes clefs ont été identifiées dans le parcours client, parmi lesquelles la qualité de
I'accueil, la consultation - étape trop souvent absente, et pourtant inconfourncgle du parcours pour développer I'empathie,
et le développement de I'espace boutique pour générer plus de ventes. Dés lors le dispositif « galon Emotion » a été congu
autour de deux axes : le d%veloppemem de la notion de service et le réagencement physique des lieux. « Comme nos
clients sont des coiffeurs indépendants, il nous parait essentiel de leur proposer un dispositif modulable en fonction de leur
ersonnalité, de leurs attentes, mais aussi de leurs moyens financiers », souligne Agnés Dewidehem.
Eremier élément de ce dispositif proposé par L'Oréal Produits Professionnels aux coiffeurs : I'information et la formation.
Des conférences d’une heure ont débuté I'eté dernier pour présenter aux coiffeurs le concept de « Salon Emotion ». En cing
mois, 10 000 d’entre eux ont déja suivi cette conférence. Un séminaire d’une journée sur comment améliorer la qualité de
service, testé dans quatre pays européens est en cours de déploiement dans une trentaine de pays. 400 coiffeurs francais
doivent suivre ceﬁeiormuﬁon en 20 ?4. Parallélement, un book de « guidelines » listant les choses & faire et & ne pas faire
a été mis a la disposition des coiffeurs.

Premier & s'étre approprié le concept du Salon Emotion, le salon Rizos & Madrid qui a fait peau neuve en mars dernier, a
vu son chiffre d’o&uires augmenter de 23% en six mois, ses ventes produits de 125% et ses actes de coloration de 32%.
La chaine Rizos a donc ouvert 3 nouveaux salons dans la capitale espagnole sur le méme concept. A Paris, c’est le
salon de Jean-Philippe Audebert, boulevard Saint-Germain, qui a été rénové, intégrant un Color bar - pour présenter les
différentes teintes de coloration - un espace shopping et un espace diagnostic. Résultat : un chiffre d’affaire global en hausse
de 15%. En 2014, de nouveaux salons en France devraient eux aussi se métamorphoser en « Salons Emotion », mais aussi
en Suéde, en Australie et en Belgique. Alors, & quand votre tour 2
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RESTORE OVERPROCESSED HAIR.
90% MORE CONDITIONED AFTER ONE APPLICATION'.

Give her an advanced dose of protein and moisture for hair full of life and movement.

NEW

=BIOLAGE

advanced

keratindose

PRO-KERATIN + SILK

NO SULFATES. NO PARABENS.
NO HARSH SALTS.

A PROFESSIONAL
RESTORATIVE BREAKTHROUGH:

Awaken overprocessed hair with a
system designed to restore lost essentials.
Formulas with Pro-Keratin and Silk provide
protein and moisture balance*to hair and
lock it in. Hair is preserved and thrives
with movement and shine.

Advanced care available only in Matrix salons.

MATRIX

IMAGINE ALL YOU CAN BE


http://www.youtube.com/watch?v=w4Rws92KK0g

« Como lider del mercado, L'Oréal desea hoy acompaiiar
la modernizacién de los salones de peluqueria en el mun-
do », declaré Vianney Pivet, director general internacional
del desarrollo estratégico L'Oréal Productos Profesionales.
Este nuevo enfoque, iniciado desde hace cerca de un afio,
surgié a partir de un hecho comprobado bastante claro: la
baja de la afluencia a los salones de peluqueria en los mer-
cados maduros. Entre 2001 y 2012, el nimero medio de
visitas de las mujeres a una peluqueria, en Europa como
en los Estados Unidos, pasé de cerca de 8 a 6 visitas por
afio. « En un contexto dificil de crisis econémica y en vista
de la aparicién de nuevos gastos, como la telefonia mévil
por ejemplo, las mujeres son llevadas a hacer arbitrajes »,
explicé Agnés Dewidehem, directora internacional de la
innovacién business en L'Oréal Productos Profesionales.
Y cuando se pregunta a las mujeres cémo gastarian un
cheque-regalo de belleza de 100€, la visita a la pelu-
queria sélo llega en 5ta posicién, después de una cita en
un instituto de masaje o de Spa, con la esteticista, con la
manicurista o compras en perfumeria...

Ir a la peluqueria no rima mds forzosamente con la pa-
labra agrado

Para entender mejor los motivos de esta baja de la
afluencia a los salones de pelqueria, L'Oréal mandé
realizar en 2012 por TNS Sofrés un estudio sobre « Las
mujeres y su peluquero ». « De este estudio se desprenden
verdaderas insatisfacciones por parte de las clientas. La
curva emocional, es decir lo que sienten las mujeres durante
toda su visita a la peluqueria, no es suficientemente
satisfactoria. No cabe duda de que la experiencia de la
peluqueria no se parece a un verdadero momento de
placer, salvoenelmomentodelchamp, etapamésagradable
segln las mujeres. Ellas sefialan en conjunto, una falta
de escucha, de atencién y de personalizacién del
servicio ofrecido », subrayé Agnés Dewidehem. La visita
a la peluqueria es percibida como una visita « técnica »
y no placentera.

El servicio en el centro del dispositivo « Salon Emotion »

Como socio privilegiado de los salones de peluqueria
en todo el mundo, la Divisién Productos Profesionales de
L'Oréal ha decidido por lo tanto poner a punto un nuevo
dispositivo para « re-maravillar el recorrido emocional
de las clientas en los salones de peluqueria. » « La idea
principal es mejorar a todos los niveles la calidad del
servicio - como es el caso por ejemplo en la hoteleria o la
restauracion-reintroduciendoalmismotiempoun sentimiento
de bienestar en las peluquerias, como en los Spa, o los
institutos de masaje.» Se han identificado siete etapas
clave en el recorrido del cliente, entre las cuales la calidad
de la acogida, la consulta - etapa a menudo ausente y
sin embargo ineludible del recorrido para desarrollar la
empatia y el desarrollo del espacio boutique para generar
mds ventas. A partir de entonces el dispositivo « Salon
Emotion » ha sido ideado en torno a dos ejes : el desarrollo
de la nocién de servicio y la nueva disposicién fisica
de los lugares. « Como nuestros clientes son peluqueros
independientes, nos parece esencial proponerles un
dispositivo modular en funcién de su personalidad, de sus

El concepto
« Salon Emotion »

SALON

Emotion

ara re-maravillar

a experiencia de la
clienta en los salones
de peluqueria

FRENTE A LA
BAJA CONTI-
NUA DE LA
AFLUENCIA
ALOS.
SALONES DE
PELUQUERIA,
L'OREAL
PRODUCTOS
PROFESIO

LES ACOMPA

ALOS.
PELUQUEROS
EN LA TRANS-
FORMACION
DE SU ESTA-

BLECIMIENTO

GRACIAS AL
NUEVO
DISPOSITIVO
« SALON
EMOTION ».

LOREAL

Professional Products
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expectativas, perotambién de sus mediosfinancieros »,
subrayé Agnés Dewidehem.

Primer elemento de este dispositivo propuesto por
L'Oréal Productos Profesionales a los peluqueros :
la informacién y la formacién. Conferencias de una
hora empezaron el verano pasado para presentar a
los peluqueros el concepto de « Salon Emotion ». En
cinco meses, 10 000 de ellos ya han seguido esta
conferencia. Un seminario de una jornada sobre
cémo mejorar la calidad de servicio, probada en
cuatro paises europeos estd en curso de despliegue
en unos freinta paises. 400 peluqueros franceses han
de seguir esta formacién en 2014. De forma paralela,
un book de « guidelines » con la lista de cosas que
hacer y que no hacer fue puesta a la disposicién de
los peluqueros.

Primeros resultados espectaculares
El primero en haberse aduefiado el concepto del
Salon Emotion, el salén de peluqueria Rizos en Madrid
que se ha renovado totalmente en el pasado mes de
marzo, ha visto su volumen de negocios aumentar de
un 23% en seis meses, sus ventas de productos de un
125% y sus actos de coloracién de un 32%. Por lo
tanto la cadena Rizos ha abierto 3 nuevos salones de
peluqueria en la capital espafiola en base al mismo
concepto. En Paris, es el salén de Jean-Philippe Au-
debert, boulevard Saint-Germain, que fue renovado
integrando un Color bar - para presentar los diferentes
tintes de coloracién - un espacio shopping y un espa-
cio diagndstico. Resultado: un volumen de negocios
global en alza del 15%. En 2014, nuevos salones en
Francia deberian también transformarse en « Salons
Emotion », pero también en Suecia, en Australia y en
Bélgica. Enfonces, scudndo le toca a usted?

<ABACK TO CONTEN
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fondation

COOL & GLAMOUR

Energetic fashion fusion from
around the world. The Intercoiffure
Mondial youngsters, the Fondation
Gu'\”oume, present trend sty\es -
natural and dynamic. Global

hair art: up-dos in Minnie Mouse
des'\gn, grophic \ong cuts, and
nostalgic wavy looks.

COOL & GLAMOUR
Energiegeladene Fashion-Fusion
aus aller Welt. Die Youngster
von Intercoiffure Mondial, die
Fondation Guillaume, zeigt
Trendstyles - natirlich und
dynamisch. Global Hairart:
Updos im Minnie-Mouse-Design,
groﬁsche Longcuts, nosto\gische
Wellen-Looks.

from left to right
TAKAO WATAHIKI « FG JAPAN
TENNA DYRBY « FG DENMARK

FASHION TEAM INTERNATIONAL
FASHION TEAM INTERNATIONAL

ICD!

ZINE 102

COOL & GLAMOUR

Une fusion énergique de la

mode du monde entier. Les
jeunes d'Intercoiffure Mondial,

la Fondation Guillaume, présentent
des sry|es tendances — naturels et
dynamiques. Un art de la coiffure
mondial : des chignons au design
Minnie Mouse, des coiffures
longues graphiques, des looks
ondulés nostalgiques.

COOL & GLAMOUR

Una fusién enérgica de la moda
del mundo entero. Los jévenes de
Intercoiffure Mondial, la Fondation
Guillaume, presentan estilos y
tendencias - naturales y dindmi-
cos. Un arte del peinado mundial :
mofos con disefio Minnie Mouse,
pe'\nodos \orgos gréficos, looks
ondulados nostdlgicos.



Colorful, bright,
stylish and excep-
tionally arfistic -
definitely striking and
spectacular: eccentric
up-dos with Minnie
Mouse ears and little
braids or high towers
of entwined hair with
backcombed streaks
and expressive boy
cuts with multicolored
highlights in yellow,
green and turquoise.
The young stylists
from Japan celebrate
creativity. A fashion
fantasy made of

shapes and colors.

Bunt, schrill, stylish
und auBBergewshnlich
kunstvoll - auf jeden

TAKAO WATAHIKI « JAPAN

Fall plakativ und
aufsehenerregend:
exzentrische

Updos mit
Minnie-Mouse-Ohren
und Zopfchen oder
als hoch verschlun-

gener Haarturm mit

gekreppten Stréhnen

TATSUYA NAITO « JAPAN

und expressive
Boycuts mit Multi-
color-Highlights in
Gelb, Griin, Tirkis.
Die jungen Stylisten
aus Japan feiern
die Kreativitiit. Eine
modische Fantasie
aus Formen und

Farben.

DAIGO SUZUKI « JAPAN

en jau
nt la créativité. U

GRANDIOSOY A LA MODA

lashy,

verde o turquesa. Los es e

i >
Una fantasia de moda hecha con form
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LUXURY LOOKS
Gorgeous long hair! Soft waves or
ultra smooth. Neo grunge style or
sleek glam? Beautiful long hair

is a symbol of seduction and
youthfulness. With the support

of Balmain Hair, the young
hairdressing elite staged gorgeous
looks with extensions - 3055)/, casual,
sophisticated.

LUXUS LOOKS

Traumhaftes Langhaar! Weiche
Wellen oc?er ultra glatt. -
Neo-Grunge-Style oder Sleek-
Glam?2 Wunderschéne lange Haare
sind ein Symbol fir Verfihrung und
Jugendlichkeit. Mit Unterstiitzung von
Balmain Hair inszenierte die junge
Friseur-Elite Ircumhm?re

Looks mit Extensions — edel,

l&ssig, sophisticated.

LOOKS DE LUXE

Des cheveux longs magnifiques !
Ondulations légéres ou style
ultra raide. Style néo-grunge ou
lisse glamour 2 Les superbes
cheveux longs sont le symbole
de la séduction et de la jeunesse.
Avec le soutien de Balmain Hair,
la jeune élite de la coiffure a mis
en scéne des looks & couper le
souffle avec des extensions —
chic, décontracté, sophistiqué.

LOOKS DE LUJO
i Cabello largo magnifico | Ondulaciones ligeras
o estilo ultra lacio. 3 Estilo neo-grunge o lacio
glamour 2 El estupendo cabello largo es el simbolo
de la seduccién y de la juventud. Con el apoyo

de Balmain Hair, la joven élite del peinado ha
escenificado looks que dejan sin respiracién con
extensiones — chic, informal, sofisticado.

and BALMAIN in PARIS




HAIRMASTER COLOURED EDITION
DESIGNED TO IMPRESS

www.olymp.de



http://www.olymp.de
http://www.intercoiffure.org

EINFACH SCHON!

SIMPLY BEAUTIFUL!

SIMPLEMENT BEAU !

i SIMPLEMENTE BELLO !
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fondation gui

INTERACTION
OF WAVES

EDO « DEN

WELLENSPIEL

JEUX D’ONDULATIONS

D'étincelantes aurores boréales — le blond sous toutes ses nuances.
Les jeunes Danois présentent des looks de mode tout droit sortis
d'un film romantique avec des sirénes et des femmes de Vikings.
Le Nord se caractérise par la mer — par conséquent les styles sont
ondulés, naturels et longs. Parfois avec une touche de rouge gréce
a la technique dip-dye.

JUEGOS DE ONDULACIONES

Resplandecientes auroras boreales — el rubio bajo todos sus
matices. Los jévenes daneses presentan looks de moda sacados
directamente de una pelicula roméntica con sirenas y mujeres

de Vikingos. El Norte se caracteriza por el mar — por consiguiente
los estilos son ondulados, naturales y largos. A veces con un
toque de rojo gracias a la técnica dip-dye.



fondation guillaume

FASHION FOLKLORE
“Tradition meets fashion”
in a sexy Dirndl or in smart
lederhosen. Tradition is keeping
with the spirit of the time, mixed
with glamour and femininity —
to that the young hairdressing
elite from Intercoiffure Germany
presented its trend looks.
Hairstyles with elaborate and
creative braids have cult-appeal
and so many pop icons love L ) MODE ET FOLKLORE

the visionary folklore style. In :
addition, artistic up-dos and red
carpet glamour.

FASHION-FOLKLORE
Tracht trifft Fashion” im sexy
Dirndl oder in der feschen
Lederhose. Tradition liegt im
Zeitgeist, gemixt mit Glamour
und Weiblichkeit - dazu 2 3
préisentierte die junge MODAY FOLKLORE
Friseur-Elite von Intercoifure g
Deutschland ihre Trendlooks.
Aufwendige und kreative
Zopf-Frisuren haben

Kult-Appeal und so manche
Pop-lkone liebt den phantasie-
vollen Folklore-Style.

Dazu kunstvolle Updos und
Red-Carpet-Glamour.



JHIJEIDO

| PROFESSIONAL |

Ultimate straightening.

Unbelievably soft, smooth hair.

THE CRYSTALLIZING STRAIGHT SYSTEM
With Hyaluronic Thermal Straight Technology.

CRYSTALLIZING STRAIGHT


http://www.shiseido.com/

HAIR DREAMS
COME TRU

Wonderland: by kpO shows fashion
scenes of exquisite beauty and leads
into a realm of dreams. Romantic and
visionary creations for  flower fairies

and forest nymphs. ‘The twenties" chic «

& la "Great Gatsby”: opulent with
exuberant sensuality and lust for life.
Or girlish cascades of curls like in

“Alice in Wonderland”. The hair colors: .

Flower power in copper and royal blue,
purple and black or blond-black effects,
graffiti red and soft blond. Magical
and poefic.

Wonderland parkpQ présente‘des scénes
de mode d’une beauté exquise et nous
emméne au_royaume des réves..Des créa-
tions de style romantiques et visionnaires —
beauté globale pour fées des fleurs: et
mystiques nymphes des foréts. Le chic des

années vingt & la « Gatsby le Magnifique » : «

opulent et doté d'une sensualité et d'une
joie de vivre exubérantes. Qu des casca-
des de boucles enjouées comme dans
« Alice au Pays'des Merveilles ». Les
couleurs : flower-poweren cuivre ou bleuroi,
violet et noir ou en effets blond-noir, rouge
graffiti et blond doux. Magique et poétique.

0 e

" von exquisiter Schénheit und entfishrt in ein

' Der Twenties-Chic & la ,Great Gatsby”:

und Soft-Blond. Magisc‘h und poetisch.

extravagance

JE
=

N
AIANT

Wonderland by kpO zeigt Fashion-Szenen

Reich der Tréume. Es sind phantasievolle,
romantische - Styling-Kreationen - global
beauty fir Blumenfeen und Waldnymphen: *

opulent mit: iiberbordender Sinnlichkeit+
und Lebenslust. Oder mddchenhafte Lo-
ckenKaskaden wie aus ,Alice im Wunder-
land”. Die Haarfarben: Flower-Power ‘in
Kupfer und Royalblau, Vielett und Schwarz
oder - Blond-SchwarzEffekte, Graffiti-Rot

Wonderland por kpO presenta escenas 4
de moda de una belleza exquisita y nos
lleva al reino del ensuefio. Creaciones de ' ¥
estilo romdnticas y visionarias — belleza
global para hadas de flores y. misticas
ninfas de los bosques. Lo chic de los afios
veinte a lo « Gran Gatsby » : opulento

y. dotado de una sensualidad y de una
alegria de vivir exuberantes. O'cascadas
de bucles joviales como en « Alicia en el
pais delas maravillas ». Los colores :
flower-power en cobrizo o azul rey, violeta
y negro o en efectos rubio-negro, rojo
graffiti y rubio suave. Mdgico y poético.
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\ extravdganice

Extravagante
Color-Symphonie:
Nostalgie vereint
sich,mit Pop-Art-
Exzentrik, Wonder-
-

f@1and by ko sehelg
in ge: ometrischen
\ \vantgarde-Mustern
und exzessiven
Farb-Kompositionen.
Gralfitti-Rot und
Himmelblau wirken

arb-Flash

wie cin
rugleich explosiy,
prunkyoll und
minimalistisch.

Gegenolfensive:

gelslocken in

Blond

\'\mplumit' de

alexcentry
art. Wonderland par
Kpogse délecte de

cométriques

molifs

avar rdistes et

de compositions de u
couleurs excessives.
ffiti et bleu ™

nt Peffet dun

v s
fla¥h de couleurs &
la fois explosif, tape-

a-I'eeil et minimal

Contre-offensi

des boucles blondes

angéliques.

Sinfonia de colores

la excentricidad pop

art. Wonderland por
kpo se deleita

,mnli\n.

va

composiciones con
colord® excesivos
Rojo graffiti y celeste
causan el efecto de
un flash de colores
explosivo, llamativo y

minimalista a la vez.

Contraofensiva :
bucles rubios

angélicos.

EXTR,AVAGAN* COLOR SYMPHONY: NOSTALGIA UNITES WITH
POP-ART ECCENTRICITY. WONDERLAND BY KPO REVELS IN
GEOMETRICAL AVANT-GARDE PATTERNS AND EXCESSIVE COLOR
COMPOSITIONS. GRAFFITI RED AND AZURE ACT LIKE A FLASH

" OF COLOR - EXPLOSIVE, MAGNIFICENT AND MINIMALIST AT THE
1 ’ SAME TIME. COUNTEROFFENSIVE: ANGEL CURLS IN BLOND.

KLAUS PETER OCHS « MADE IN PARIS (photo: Laurence Laborie)

- .




extravagance

RENAISSANCE

RENAISSANCE

RENACIMIENTO

RENAISSANCE

MAGNIFICENT HAIR AS ARTISTIC HANDWORK:

SKILLFUL PLAITS AND ECCENTRIC CHIGNONS. SO MANY LOOKS REMIND
OF STYLES BETWEEN ETHNO CHIC AND A REVIVAL OF THE RENAISSANCE.
IN ANY CASE, THE CREATIONS MUST BE OPULENT. IMAGINATIVE,
EXPERIMENTAL HAIR TRENDS FROM INDONESIA.




This is

The ROLLER BALL

Multi-Function Hair Processor

Super Technology

The original ROLLER BALL featured the world’s first infrared dome with a rotating
ring. This design offers an airiness and smart processing style that you can't get with
hood-shaped hair processors. From its launch more than 20 years ago to the present
day, the ROLLER BALL has been a hit with customers and has become an iconic
product for Takara Belmont. To the original ROLLER BALL's superb performance
characteristics, we've added more power, more style. Designed for a new
generation and poised to make its debut—we present ROLLER BALL F.

A

ONDON.FRANKFURT. P
1.+81-6-621



http://www.takara-net.com/english/index.html

WORLDWIDE -~
CHARITY POWER" -
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"EDUCATION FOR LIFE" STANDS FOR FUTURE"

CASA DO MENOR
RIO DE JANEIRO (BRAZIL)

THE PILOT PROJECT OF OPPORTUNITIES
Open a new world, believe in the own
abilities. In 2004 “Education for Life” launched
its pilot project in Brazil in the slums of Rio
de Janeiro: “Casa Do Menor”. Here about
160 young people get a hairdressing training
basis. The goal: to give young people a
professional perspective, in order for them to
earn a living - free of crime and drugs. Still,
the unemployment rate in some regions is clo-
se to 27%. "Casa Do Menor” is the beginning
of a better life - approximately 90 % of the
trainees found a job.

DAS PILOTPROJEKT DER CHANCEN

Eine neue Welt erdffnen, an die eigenen
Fahigkeitenglauben.2004startete ,Education
for Life” sein Pilotprojekt in Brasilien in den
Favelas von Rio de Janeiro: ,Casa Do Menor”.
Dort bekommen etwa 160 jungen Menschen
eine Friseur-Basis-Ausbildung. Das Ziel: Ju-
gendlichen eine berufliche Perspektive zu
geben, damit sie ihren Lebensunterhalt selbst
verdienen kénnen - frei von Kriminalitét und
Drogen. Immerhin liegt die Arbeitslosenquote
in manchen Regionen bei 27 Prozent. ,Casa
Do Menor” ist der Anfang eines besseren
Lebens — etwa 90 Prozent der Auszubilden-
den fanden einen Job.

LE PROJET PILOTE DE POSSIBILITES

Quvrir un nouveau monde, croire en ses
propres capacités. En 2004 « Education for
Life » a lancé son projet pilote au Brésil dans
les favelas de Rio de Janeiro : « Casa Do
Menor ». Ici environ 160 jeunes gens appren-
nent les bases de la coiffure. Le but: donner
aux jeunes une perspective professionnelle

afin qu'ils puissent gagner eux-mémes leur
vie - loin de la criminalité et de la drogue.
Dans certaines régions le taux de chémage
avoisine tout de méme les 27%. « Casa Do
Menor » est le début d'une vie meilleure -
environ 90% des apprentis ont trouvé un
emploi.

EL PROYECTO PILOTO DE LA

BUENA ACCION

Abrir las puertas de un nuevo mundo, creer
en sus propias abilidades. “Education for
Life” se inicié en Brasil en 2004. La “Casa Do
Menor” se ubica en las chabolas de Rio de
Janeiro. Son 160 jévenes que estudian cada
afio las bases de la peluqueria. El objetivo:
ofrecerles perspectivas profesionales para
que puedan ganarse la vida ellos-mismos —
asf lejos de la criminalidad y de las drogas.
En algunas regiones, la tasa de desempleo
alcanza adn los 27%. "Casa Do Menor”
es una oportunidad inmensa — 90% de los
aprendices consiguieron un trabajo en los
Gltimos afios.

KINDERZUKUNFET
TIMISOARA (ROMANIA)

Rudol alther-S

Kinderzukunft

A CERTIFICATE AT THE END

Chances for a better life and social infegrati-
on. In collaboration with the Rudolf Walther
Foundation, Intercoiffure opened in 2006 in
Timisoara, Romania, a second training center
for street kids and youngsters from socially
weak backgrounds. In a six-month course,
participants can be trained to hairdressers -
30 to 48 places are allocated per year. The
trainees take an exam and receive a certifi-
cate recognized by the State, best condition
for employment.

ICD//\
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EIN DIPLOM ALS ABSCHLUSS

Chancen auf ein besseres Auskommen und
soziale Integration. Gemeinsam mit der Ru-
dolf-Walther-Stiftung hat Intercoiffure 2006
im ruménischen Timisoara ein zweites Ausbil-
dungszentrum fiir StraBenkinder und Jugend-
liche aus sozial schwachen Familien erdffnet.
In einem sechsmonatigem Kurs kdnnen sich
die Teilnehmer zum Friseur schulen lassen —
30 bis 48 Plétze werden im Jahr vergeben.
Die Schiler legen eine staatlich anerkannte
Prifung mit Zertifikat ab, beste Voraus-
setzung fir eine Anstellung.

UN DIPLOM A LA CLE

Des chances pour une vie meilleure et une
intégration sociale. En collaboration avec
la Fondation Rudolf Walther, Intercoiffure a
ouvert en 2006 a Timisoara, en Roumanie,
un deuxiéme centre de formation pour
les enfants de la rue et les jeunes issus de
milieux sociaux difficiles. Durant un cursus
de six mois, les participants sont formés ¢ la
coiffure - de 30 & 48 places sont atiribuées
chaque année. Les apprentis passent un
examen et recoivent un dipléme reconnu par
I'Etat, la meilleure prédisposition & I'emploi.
UN CERTIFICADO AL FINAL

Oportunidades para una vida mejor y una
integracién social. Un segundo centro de
formacién ha sido creado en 2006 en
Timisoara, Rumania, en colaboracién con
la Fundacién Rudolf Walther. A los nifios de
la calle y los jévenes de medios precarios se
les ensefia la peluqueria por medio de una
formacién de seis meses en la que se
afribuyen cada afio de 30 a 48 plazas. Los
aprendices pasan un examen y reciben un
diploma certificado por el Estado — la mejor
predisposicién al empleo.

n www.facebook.com/EFLCharity
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Great chances for the future: nine Education for Li

FORTALEZA (BRAZIL)
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TRAINING FOR THE FUTURE

Ray of hope for the future: education and
training. In the North of Brazil is located a
shelter for abused and vulnerable children
and teenagers: Fortaleza. Here they learn to
make a living. Usually drugs and prostitution
belong to the kids' every day. They come
from the streets, have no family and no social
ties. “Education for Life” in Fortaleza and
its relief program supports teenagers aged
16 to 21. In the training centre the trainees
become young professionals in hairdressing.
80 teenagers are frained here every year.
AUSBILDUNG FUR DIE ZUKUNFT

Lichtblick fir die Zukunft: Ausbildung und
Training. Im Norden Brasiliens gibt es einen
Zufluchtsort fiir misshandelte und geféhrdete
Kinder und Jugendliche: Fortaleza. Dort
lernen sie, fir sich selbst zu sorgen. Norma-
lerweise gehdren zum Kinder-Alltag Drogen
und Prostitution. Die Kids kommen von der
StraBe, sind oft ohne Familie. ,Education
for Life” unterstiitzt in Fortaleza Teenager
zwischen 16 und 21 Jahren und bietet ihnen
ein Trainingscenter. Dort werden die Auszu-
bildenden zu jungen Friseur-Profis. 80 Ju-
gendliche pro Jahr werden hier ausgebildet.
UNE FORMATION EN GAGE D’AVENIR
Lueur d'espoir pour |‘avenir: |'éducation et la
formation. Dans le Nord du Brésil se trouve
un refuge pour les enfants et les jeunes victi-
mes de violence ou en danger: Forfaleza. Ici,
ils apprennent & gagner leur vie. Habituelle-
ment la drogue et la prostitution font partie
du quotidien de ces enfants. Ils viennent de
la rue, n‘ont pas de famille et pas de liens
sociaux. «Education for Life» & Fortaleza
et son programme de secours vient en aide
& des adolescents de 16 & 21 ans. Dans le
centre de formation les apprentis deviennent
de jeunes professionnels de la coiffure. 80
jeunes sont formés ici chaque année.

e hairdressing centers already exist worldwide.
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LA FORMACION GARANTIA DE FUTURO
Esperanza para el futuro: la educacién y
la formacién. En el norte de Brasil hay un
paraiso para los nifios y jévenes victimas
de la violencia o peligro: Fortaleza. Aqui
aprenden a ganarse la vida. Por lo gene-
ral, las drogas y la prostitucién son parte
del cotidiano de estos nifios. Ellos vienen
de la calle, no tienen ni familia ni lazos so-
ciales. “Education for Life” en Fortaleza y su
programa de alivio ayudan a adolescentes
entre 16 y 21 afios de edad. En el centro de
formacién los jévenes aprendices se convier-
ten en profesionales del cabello. Se capacita
aqui a 80 jévenes cada afio.

KINDERZUKUNET
SELO MIRA (BOSNIA)

EDUCATION FOR A NEW BEGINNING
Offering afresh new start. InNovember 2008,
a 5" “Education for Life” centre was launched
in the children’s village of “Selo Mira”
in Bosnia-Herzegovina. “In Bosnia, a country
devastated by civil war, we can help teen-
agers gefting a professional training, and
thus contribute to offering them a future des-
pite their difficult situation and the traumatic
memories of war”, says Jens Dagné — Chair-
man of the “Education for Life”-committee.
47 students receive here a 3-year fraining.
NEUBEGINN DURCH BILDUNG

Einen neuen Anfang anbiefen. Im Novem-
ber 2008 wurde eine Ausbildungsstétte von
,Education for Life” im Kinderdorf ,Selo
Mira” in Bosnien-Herzegowina erdffnet. ,In
dem vom Biirgerkrieg nach wie vor stark
belasteten Bosnien kénnen wir den Teen-
agern zu einer Berufsausbildung verhelfen,
und somit einen Beitrag leisten, ihnen frotz
ihrer schwierigen Situation und den trauma-
tisierenden Kriegserinnerungen eine Zukunft
geben”, berichtet Jens Dagné - Vorsitzen-

ICDVAGAZINE 115

der des ,Education for Life”-Kommitees. 47
Schiiler erhalten hier eine 3jéhrige Ausbil-

ung.
L'EDUCATION POUR UN NOUVEL ENVOL
Offrir un nouveau départ. En novembre
2008, un 5éme centre « Education for Life »
a été créé dans le village d’enfants de « Selo
Mira », en Bosnie-Herzégovine. « En Bosnie,
pays dévasté par la guerre civile, nous pou-
vons aider les adolescents & acquérir une
formation et ainsi contribuer & leur offrir
un avenir malgré leur situation difficile et
les souvenirs traumatisants de la guerre »,
dit Jens Dagné — responsable du Comité
« Education for Life ». 47 étudiants recoivent
ici une formation de 3 ans.

EDUCACION PARA UN NUEVO
COMIENZO

Ofrecer un nuevo punto de partida. En
noviembre de 2008, se abrié un 5° centro
“Education for Life” en el pueblo para nifios
“Selo Mira”, en Bosnia-Herzegovina. “En
Bosnia, pais devastado por la guerra civil,
podemos ayudar a los adolescentes conse-
guir capacitacién profesional, y asi contri-
buir a ofrecerles un futuro pese a su condi-
cién dificil y a los recuerdos traumdticos de
la guerra”, dice Jens Dagné — Presidente del
Comité “ Education for Life”. 47 estudiantes
reciben aqui una formacién de 3 afios.

HELP FOR EDUCATION

Social Project: Education for Life

BANK ACCOUNT:
0274 - 880288.62G

ACCOUNT HOLDER:
Intern. des Coiffeurs des Dames, |.C.D.
Intercoiffure-Interbeauté-Mondial

TITLE OF ACCOUNT:
Education for Life

BIC: UBSWCHZH80A

IBAN Code:
CH41 0027 4274 8802 8862G

BANK: UBS AG, CH98 Zirich
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Grof3e Perspekiiven fir die Zukunft: bereits neun Edu

INTERCOIFFURE
ROMANIA SCHOOL
(BUKAREST)

CERTIFIED DIPLOMA

Self-confidence offered by education with
quality certificate. With great commitment
ICD Romania successfully advocated for the
establishment of hairdressing schools: two
“Scoala  Intercoiffure Romania”  certified
by the Romanian government have been
launched. In 2008 the school in Bucharest
opened. 16 students currently learn the hair-
dressing profession with three teachers in a
five-month course.

OFFIZIELL ANERKANNT

Selbstbewusstsein schenken durch Education
mit Qualitatsurkunde: ICD Rumdnien en-
gagiert sich unermidlich und mit grofler
Passion fir neve Arbeitschancen. Zwei Fri-
seurschulen wurden bislang eingerichtet und
die ruménische Regierung beurkundete die
Ausbildungszentren als ,Scoala Intercoiffure
Romania”. 2008 entstand das Projekt in
Bukarest. Dort lernen 16 Schiller mit 3
Lehrern den Friseurberuf in einem finfmona-
tigen Kurs.

DIPLOME CERTIFIE

La confiance en soi offerte par I'éducation
avec un certificat de qualité. Avec un grand
engagement ICD Roumanie a plaidé avec
succés pour la mise en place d'écoles de
coiffure: deux « Scoala Intercoiffure Roma-
nia » certifiées par le gouvernement roumain
ont été lancées. En 2008, |'école & Bucarest
a ouvert ses porfes. Actuellement 16 éléves
apprennent le métier de coiffeur avec trois
enseignants dans un cours de cinq mois.
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cation for LifeFriseurschulen gibt es weliweit.

DIPLOMA CERTIFICADO

La confianza en si ofrecida por la Educacién
con certificado de calidad. Con gran com-
promiso ICD Rumania promovié con éxito
la creacién de escuelas de peluqueria: se
pusieron en marcha dos “Scoala Intercoif-
fure Romania” certificadas por el gobierno
Rumano. En 2008, la escuela de Bucarest
abrié. 16 estudiantes actualmente aprenden
la profesién de peluquero con tres profeso-
res en un curso de cinco meses.

~ TESOURINHA
SAO PAULO (BRAZIL)

TesourinHa

SOCIAL PROJECT IN THE SLUMS
Employement as a livelihood. Help for the
poorest. Smalll scissors for big action. Tesou-
rinha means small scissors and is a project
that was founded by Ivan Stringhi in 1992 in
the slums of Sdo Paulo. “Education for Life”
supports this initiative since 2008 - since the
20" World Congress in Rio de Janeiro. The
project will be expanded to other parts of the
city and further Brazilian states. 15 teachers
instruct 1100 trainees per year.
SOZIALPROJEKT IN DEN SLUMS

Arbejten, um zu Uberleben. Hilfe schaffen fir
die Armsten. Ivan Stringhi griindete 1992
in den Slums von Séo Paulo das Sozialpro-
jekt Tesourinha. Der Name bedeutet kleine
Scheren und hat grofe Wirkung! ,Educa-
tion for Life” unterstiitzt diese Initiative seit
2008 - seit dem 20. Weltkongresses in Rio
de Janeiro. Das Projekt soll auf andere Teile
der Stadt und weitere brasilianische Stéidte
ausgeweitet werden. 1100 Schiiler pro Jahr
werden von 15 Lehrern unterrichtet.

PROJET SOCIAL DANS LES BIDONVILLES
Le fravail comme moyen de subsistance.
Laide pour les plus pauvres. Des petits
ciseaux pour une grande action. Tesourinha
signifie « pefits ciseaux » et désigne un
projet fondé par Ivan Stringhi en 1992 dans
les bidonvilles de S&o Paulo. « Education
for Life » soutient désormais cette initiative
depuis 2008 - depuis le 20éme Congres
Mondial d'Intercoiffure & Rio de Janeiro, afin
d’amener du travail dans d’qutres quartiers
de la ville et dans d’autres Etats du Brésil.
15 professeurs enseignent & 1100 étudiants
par an.

PROYECTO SOCIAL EN LOS BARRIOS DE
CHABOLAS

El trabajo como medio de subsistencia. La
ayuda para los mds pobres. Pequefias tijeras
para una gran accién. Tesourinha significa
« pequefias tijeras » y se refiere a un proyecto
fundado por Ivan Stringhi en 1992 en las
favelas de Séo Paulo. « Education for Life »
apoya en adelante esta iniciativa desde
2008 - desde el 20° Congreso Mundial de
Intercoiffure en Rio de Janeiro, con el fin de
dar trabajo a ofros barrios de la ciudad y
a ofros Estados del Brasil. 15 profesores
impartfen cursos a 1100 estudiantes por afio.

HELP FOR EDUCATION

Social Project: Education for Life

BANK ACCOUNT:
0274 - 880288.62G

ACCOUNT HOLDER:
Intern. des Coiffeurs des Dames, I.C.D.
Intercoiffure-Interbeauté-Mondial

TITLE OF ACCOUNT:

Education for Life
BIC: UBSWCHZH80A

IBAN Code:
CH41 0027 4274 8802 8862G

BANK: UBS AG, CH98 Zirich
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INTERCOIFFURE
ROMANIA
SCHOOL (BUZAU)
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IN FIVE MONTHS TO SUCCESS

A matter of the heart and social responsi-
bility: in Buzau about 120 km north-east of
Romania’s capital Bucharest, another trai-
ning centre was opened. 16 students who
are all orphans (with a minimum age of 18),
follow a five-month training course. So far
all those who passed the exams eventually
found a job!

IN FUNF MONATEN ZUM ERFOLG

Eine Sache des Herzens und sozialer Verant-
wortung: in Buzau, etwa 120 km nordastlich
von Rumdniens Huupts‘fodf Bukarest, wurde
eine weitere Ausbildungstétte fir junge Fri-
seure erdffnet. 16 Schiiler (alle sind Waisen)
finden dort einen Platz, das Mindestalter ist
18 Jahre. Die Ausbildung davert fiinf Mo-
nate und bisher fanden dlle, die ihre Prifung
geschafft haben, einen Arbeitsplatz.

EN CINQ MOIS VERS LA REUSSITE

Une affaire de coeur et de responsabilité
sociale: & Buzau & environ 120 km au nord-
est de la copi?a|e de la Roumanie, Bucarest,
s’est ouvert un autre centre de formation.
16 étudiants, tous orphelins (18 ans d'ége
minimum), suivent un stage de formation de
cing mois. Jusqu’ici, tous ceux qui ont réussi
les examens ont trouvé un emploi & I'issue!
CINCO MESES PARA EL EXITO

Un asunto del corazén y la responsabilidad
social: Buzau unos 120 km al noreste de la
copifc\ de Rumania Bucarest, se abrié otro
centro de formacién. 16 estudiantes que son
todos huérfanos (18 afios de edad minimal),

siguen un curso de capacitacién de cinco
meses. jHasta ahora todos losque pasaron
los exémenes consiguieron trabaijo al salir!

CHRISTEL HOUSE
CAPETOWN (SOUTH AFRICA)

)

Christel House.

LEARNING A CRAFT

In the Christel House in Cape Town (district
Ottery) a project of “Education for Life” has
been integrated. It was opened in 2012 in
South Africa. The Christel House is an exis-
ting school for underprivileged children and
young people. Thanks to the initiative of Rolf
Losken, Jean Witte, Ezra Isaacs and Anthea
Carelse of Intercoiffure South Africa a trai-
ning program of “Education for Life” was
created. 12 young people can learn the ba-
sic techniques of the hairdressing profession
for a year once a week.

HANDWERK LERNEN

In das Christel House in Kapstadt (Stadtteil
Ottery) wurde ein Projekt von ,Education for
Life” integriert. Es wurde 2012 in Sidafrika
gestartet. Das Christel House ist eine bereits
bestehende Schule fir sozialschwache Kin-
der und Jugendliche. Durch die Initiative
von Rolf Losken, Jean Witte, Ezra Isaacs und
Anthea Carelse von der Sektion Intercoiffure
Siidafrika wurde ein Ausbildungsprogramm
von ,Education for Life” geschaffen. 12 Ju-
gendliche kdnnen wahrend eines Jahres ein-
mal in der Woche die Grundtechniken des
Friseurberufes erlernen.

APPRENDRE UN METIER

Un centre d’ «Education for Life » a été
intégré dans « Christel House » & Le Cap
(quartier Ottery). Il a été ouvert en 2012 en
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Afrique du Sud. Christel House est une école
existante pour pour enfants et jeunes défa-
vorisés. Grace & l'initiative de Rolf Losken,
Jean Witte, Ezra Isaacs et Anthea Carelse
d'Intercoiffure Afrique du Sud, un program-
me de formation « Education for Life » a été
créé. 12 jeunes peuvent apprendre les
techniques de base de la profession de coif-
feur pour une année une fois par semaine.
APRENDER UN OFICIO

Un centro de «Education for Life » ha sido
integrado en « Christel House » en Ciudad
del Cabo (distrito Ottery). Fue abierto en
2012 en Africa del Sur. Christel House es una
escuela existente para los nifios y los jévenes
desfavorecidos. Gracias a la iniciativa de
Rolf Losken, Jean Witte, Ezra Isaacs y
Anthea Carelse de Intercoiffure Africa del
Sur, se ha creado un programa de forma-
cién « Education for Life », asi, 12 j6venes
pueden aprender las técnicas basicas de la
profesién de peluquero durante un afio una
vez por semana.

www.facebook.com/EFLCharity
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ESCUELA

DE PELUQUERIA
MONTEVIDEO (URUGUAY)

STRONGER TOGETHER

Start-up for Uruguay: the most recent project,
the 9" Education for Life school was opened
in collaboration with the charity organization
La Legién de la Buena Voluntad. Intercoiffure
Charity Deutschland e.V. has donated
30000 pesos as a start up fund. ICD Uruguay
has founded the school with the support of its
partners Wella Uruguay and L'Oréal Urugu-
ay in the premises of La Legién de la Buena
Voluntad. There are 16 hours of classes per
week, taught to two groups — the training
lasts one year.

Grandes posibilidades en el porvenir con nueve centros de pelugueria existentes en el mundo.

GEMEINSAM STARK SEIN

Start-up fir Uruguay: Das jingste Projekt,
die 9. Education for Life-Schule, wurde in
Uruguay in Zusammenarbeit mit der Hilfsor-
ganisation La Legién de la Buena Voluntad
erdffnet. Intercoiffure Charity Deutschland
e.V. spendete 30.000 Pesos als Start-up-
Hilfe. ICD Uruguay griindete die Schule mit
der Unterstitzung der Partner Wella Uru-
guay und L'Oréal Uruguay in den Réumen
von La Legién de la Buena Voluntad. Es gibt
16 Stunden Unterricht wéchentlich und zwei
Gruppen - die Ausbildung dauert ein Jahr.

PLUS FORTS ENSEMBLE

Lancement en Uruguay: le tout dernier pro-
iet, la 9éme école Education for Life a été
ouverte en Uruguay avec la collaboration
de La Legién de la Buena Voluntad. Inter-
coiffure Charity Deutschland e.V. a remis
30.000 pesos pour le lancement du projet.
ICD Uruguay a fondé I'école avec le soutien
de ses partenaires Wella Uruguay et L'Oréal
Uruguay dans les locaux de La Legién de la

Buena Voluntad. Au total, 16 heures de cours
sont données par semaine & deux groupes —
la formation dure un an.

JUNTOS SOMOS MAS FUERTES
Lanzamiento en Uruguay: el Gltimo proyecto,
la 9a escuela Education for Life fue inaugu-
rada en Uruguay con la colaboracién de La
Legién de la Buena Voluntad. Intercoiffure
Charity Deutschland e.V. entregé 30.000
pesos para el lanzamiento del proyecto. ICD
Uruguay ha fundado la escuela con el apoyo
de sus socios Wella Uruguay y L'Oréal Uru-
guay en los locales de La Legién de la Buena
Voluntad. En fotal, se imparten 16 horas de
cursos por semana a dos grupos — la forma-
cién dura un afo.

ﬁ www.facebook.com/EFLCharity

olf-Cup ,Play for Life” on June 29"™ 2014 in Waldsolms, Germany. Registration on: www.play:

Social Project: Education for Life
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BANK ACCOUNT: 0274 - 880288.62G
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Mirchenhaft

Schénes  Netzwerk:  zarte
Zspfe, geflochtene Haarbénder,
romantische ~ Chignons. ~ Meis-
terhafte Flechtkunst macht aus
Fashionistas moderne Elfen. Die
eigenwilligen Léssig-Looks sind
zwang|os e|egctnt und entspannt
kreativ — nostalgisch mit einem
Touch Avantgarde.

Enchanting

Beautiful interlacing: delicate plaits,
braided hair bands, romantic
chignons. An expert braiding art
turning fashionistas info  modern
elves. The headstrong nonchalant
looks are casually elegant and
coolly creative - nostalgic with a
touch of ovant-gardeA

Estupendo lazo: trenzas delicadas,
cintas de cabello trenzado, mofios
romdnticos. Un tejido magistral que
transforma a las fashionistas en elfos
modernos. Los looks deliberada-
mente indolentes tienen una elegan-
cia informal y una creatividad sin
tensién - nostdlgicos con un toque
de vanguardia.

ICD 120

Féerique

Superbe entrelacs: nattes délica-
tes, bandeaux de cheveux fressés,
chignons romantiques. Un tissage
magistral qui transforme les fashio-
nistas en elfes modernes. Les looks
délibérément nonchalants sont d’une

élégance décontractée et d'une créa-

tivité sans contrainte - nostalgiques
avec une touche d'av t-gardeA




BALMAILIN

PARIS

HAIR COUTURE

HAIR COUTURE MASTER CLASS

BALMAIN HAIR BELIEVES IN BEAUTY FOR ALL
WOMEN. ALL PRODUCTS ARE DESIGNED WITH
THIS IN MIND: COMPLIMENTING THE NATURAL
BEAUTY OF WOMEN. WITH A WIDE VARIETY OF
HIGH QUALITY PRODUCTS, PRODUCT LINES,
COLORS AND APPLICATION METHODS BALMAIN
HAIR AIMS TO MEET EVERY DESIRED LOOK A

WOMAN CAN HAVE.

BALMAIN HAIR STIMULATES HAIR STYLISTS
TO PARTICIPATE ON TRAININGS FOR MAXIMAL
KNOWLEDGE ABOUT THE WIDE RANGE OF
PRODUCTS AND THEIR USE. HAIR DRESSERS
CAN PARTICIPATE ON DIFFERENT TRAININGS
WORLDWIDE AND IN A VARIETY OF MASTER

CLASSES IN PARIS FOR ULTIMATE EDUCATION.

THE SPOTLIGHTS ARE ON AT THE BALMAIN

HAIR MASTER CLASS HAIR FASHION SHOOT

13 RUE ROYALE - 75008 PARIS -

HELD IN THE GLAMOROUS FASHION CAPITAL
OF THE WORLD! COME TO PARIS AND LET
BALMAIN HAIR IMMERSE YOU WITH FASHION
DURING A TWO-DAY EVENT ALL ABOUT THE
LATEST HAIR TRENDS. BE |INSPIRED BY
WORLD’'S BIGGEST HAIR FASHION STYLISTS
AND LEARN FROM THEM HOW TO APPLY THEIR
TRENDIEST TECHNIQUES! AS HIGHLIGHT OF
THIS GLAMOROUS EVENT YOU WILL HAVE
YOUR OWN HAIR FASHION SHOOT WITH A
PROFESSIONAL MODEL AND PHOTOGRAPHER
AND RECEIVE THE LUXURIOUS, HIGH QUALITY

PHOTOS THAT WILL BE MADE AFTERWARDS!

Laurent Decreton 12 - 14 April
Pablo Kiimin 24 -26 May

Lactitin Guennon 21 -23 June
Steven Goldsworthy 18 -20 October

Hester Wernert 22 - 24 November (Dates might change)

N° VERT 0800 309 180

WWW.BALMAINHAIR.COM


http://www.balmainhair.com

: E - »
o %
.
i L2
. ANYTHING GOES!

. N

. . p

. d .t
.

o

pe

ALLES GEHT!

g "o 6‘ " ; TOUT EST PERMIS!

L ¢ . {
# iTODO ESTA PERMITIDO!

JONAS WIXNER « SWEDEN ]

+ *. JASON DAVIES NEW ZEALAND

s ANDRE SIM(H\I . ‘ERMANY (photo: sichtlich Mensch- Fotograﬁe)
DA



FASHION

COLOR HIGHLIGHT

Life can be as colorful and frantic as a pop song it thus requires artistcally tousled curls in orange blond,

Or maybe a nostalgic black-lacquered short cut in a neo-coco style. Cool with an ethnic fouch: a thin plait
as hairband.
Das Leben kann so bunt und schréig sein wie ein Popsong — und dazu braucht es einen kunsivoll zerzausten
Lockenkopf in Orange-Blond. Oder vielleicht einen nostalgisch schwarz-gelackten Shortcut im Neo-Coco-Siyle.
Cool mit Ethno-Touch: ein Zépfchen-Haarband.

LE CLOU: LA COULEUR

La vie est parfois aussi colorée ef trépidante qu'une chanson pop - des boucles savamment ébouriffées en

blond orange sont alors de rigueur. Ou peut-étre une coupe courte nostalgique laquée de noir, dans un style

néo-coco. Cool avec une touche ethnique: une fine tresse en guise de bandeau.

EL COLOFON: EL COLOR

La vida es a veces trepidante y con mucho color, como una can

pop - bucles acertadamente despeinados
en rubio anaranjado son de rigor. O fal vez un corte corto nostalgico laqueado de negro, en un estilo neo-coco.

Cool con un toque étnico: una fina trenza a modo de bandss.

ICD.
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CELEBRITY TIME

Boy meets girl ~ androgynous looks

for punchy It Girls ike Pop Queen Pink
or Emeli Sande. Disconnections and
asymmetry give extreme variability o
the short cus. The styles are rocky, bold
inice blond or in frendy shades of gray:

STARSTUNDE

Boy meets Girl - androgyne Looks fiir
ausdrucksstarke It-Girls wie Pop-Queen
Pink oder Emeli Sande. Disconnections
und Asymmetrien geben den Shortcuts
eine extreme Wandelbarkeit. Die Styles
sind rockig, mutig in Eisblond und
trendigen Graunuancen.

HEURE DE GLOIRE
Un gars rencontre une fille - looks
androgynes pour les super-stars de
caractére comme a reine de la pop
Pink ou Emeli Sande. Déconnexions et
asymétries donnent aux coupes courtes
une variabilité extréme. Les styles

sont rocks, osés en blond glacs ou en
nuances de gris frés tendances.

HORA DE GLORIA
Un chico encuentra a una chica -
looks andrdginos para las superesirellas

con cardcter como la reina de la pop
Pink o Emeli Sande. Desconexiones y
asimetrias dan a los cortes cortos una

variabilidad extrema. Los estilos son
s en rubio glaseado o

rocks, atrevi
en mafices de gris muy modernos.

YOUNG
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SASSCHA HIRTSGAARD «
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PLAY ON COLORS

« AUSTRALIA (photo: Chantelle Concei

RACHEL WALKER



MOVEMENT

BEWEGUNG

MOUVEMENT
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ROBERT BAVA « AUSTRALIA

YOUNG STARS

LOVE IT SHORT

5htez Feshiouz lalthe mocdfor pie ileokors
o el alicres [Every i s possibicieol blond
roepeRptslon boreiides¥ Pinkiooghs
T alieerinklookiond boltfrvgesiiefioe)
the short cut. Sculptural and asymmetrical
clrars e e

YOUNG-STARS
LIEBEN’S KURZ

Style? Fashion? Lust auf spielerische Farben und
Formen! Alles ist méglich: softer Blondie-lrokese
‘mit Pixie oder nackten Seiten. Pink mischt den
Neo-Punk-Look auf und Pony-Blitze veredeln

den Shortcut. Skulpturale Asymmetrie-Form
fiir strahlend-blonde Young-Stars.

POR EL CORTO S
Estilo? sModa? | Ganas de colores y de formas
lf’v icas | Todo es posible: estilo Iroqués en rubio
delicado o costados afeitadlos. Pink agobia al
look neo-punk y los flequillos como destellos
afinan el corte corto. Una forma escultural,
asiméfrica para las jévenes estrellas rubias
y radiantes.

ICDMAG
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mntercorffure

M O N D I A L

PARIS " TOKYO-"LONDON-ROMA
NEW YORK'BERLIN

i)

fits easily onto any
basin, anywhere
around the globe.



http://www.intercoiffure.org
http://www.intercoiffure.org
http://www.headbed.com.au/
http://www.facebook.com/HeadBed
http://twitter.com/intent/follow?original_referer=http%3A%2F%2Fwww.headbed.com.au%2F&screen_name=TheHeadBed&tw_p=followbutton&variant=2.0
http://www.youtube.com/user/HeadBedInternational

GENTLEMEN

GENTLEMEN

GENTLEMEN

GENTLEMEN
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FASHION HEROES

FASHION-HELDEN

HEROS DE MODE

HEROES DE MODA
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DESIGN  DESIGN
TRENDS TRENDS

TENDANCES TENDENCIAS
DESIGN DISENO
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This App has been created and developed in collaboration

with Estetica magazine, www.esteticamagazine.com

This application is a free software
program designed for and smartphones
and . Itis a wonderful for , the place for

them to for their and where to get it.
This App has been developed to provide the range of

. It also enables you to have a look at
the of and find
the according to your current GPS position.

Browse the App Store and search for “Intercoiffure Mondial”.

Have a look at the best Intercoiffure hair collections
worldwide.

Find your hairdresser among the 3,000 Intercoiffure
hairdressers around the world: search by country, city,
name or according to the nearest ICD salon close to you.
Search through over 3,500 men & women haircuts/
hairstyles/haircolors from the Estetica database - to be
selected by gender, length, color and style.

Get the details of each Intercoiffure salon including
location, website, top services, contact details, map view,
special offers and much more!

Look for Intercoiffure Mondial and Estetica worldwide news
and the greatest information about the hairdressing industry.
Read the latest news on the Intercoiffure Mondial Facebook
fan page!

M www.facebook.com/intercoiffure. mondial

TONDEO

TRENDS 2014

Extravagant
design meets

Very UNIQUE with specially shaped, open eye
rings, forged finger hooks and soft fins that
can be inserted in the eye rings for individu-

al comfort. The convex blade and integrated face
allow the smallest cutting angle with the best sharpness
and stability.

TONDEO cuts. TONDEO styles.

www.tondeo.com - Facebook: TONDEO.Solingen



http://www.tondeo.com
http://www.esteticamagazine.com
http://www.intercoiffure.org
http://www.facebook.com/intercoiffure.mondial

Stylish, casual, cool:
these attractive youngsters
could well become smart,
exciting guys. Stylish,
they already are on

the right track.

Short cut with undone
fringe, new wave style
with undercut and texture
with long hair on top.
Fascinating!

Stylish, lassig, cool: aus
diesen attraktiven Jungs
kénnten mal smarte,
aufregende Kerle werden.
Modisch sind sie schon
auf dem richtigen Weg.
Shortcut mit Undone-
Pony, New-Wave-Style
mit Undercut und Textur
im langen Deckhaar.
Spannend!

Stylé, décontracté, cool:
ces séduisants garcons
pourraient bien devenir
de passionnants jeunes
hommes intelligents,
Alla mode, ils sont déja
en bonne voie.

Des coupes courtes ¢ la
frange défaite, style new
wave dégradé et de la
texture avec de la longueur
sur le dessus. Fascinant !

Con estilo, informal, cool:
estos chicos seductores
podrian convertirse en
apasionados j6venes
inteligentes, a la moda, y
ya van por buen camino.
Cortes cortos con flequillo
desordenado, estilo new
wave degradado y textura ’
con longitud en la parte de
encima. j Fascinante !
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AMERICAN
BEAUTY

stilo de lujo para las damas: el
Eccbello largo a lo Jennifer Lépez o

los mofios retro como los que antes
llevaba Elizabeth Taylor tienen hoy un aire
de estrella y de glamour hollywoodiense
Para las celebridades sélo cuentan el
estilismo y el maquillaje de Sherri Jessee
La célebre y notable esfilista y artista de
escena norteamericana Sherri Jessee tiene
un estilo Onico: feminidad y elegancia son
sus secrefos de belleza. En 2013 recibié
el titulo de “Editorial Hairstylist of the Year”
durante los North  American Hairstyling
Awards. Recientemente, Sherri estuvo a
cargo del esfilismo de Miss Virginia USA
y Miss Virginia Teen USA.

uxury looks for ladies: star-ap-
I peal and Hollywood glamour

with long hair looks & la Jennifer
Lopez or retro up-dos like once worn by
Elizabeth Taylor. Celebrities swear by
the styling and make-up by Sherri Jessee.
The famous and wonderful American
stylist and stage artist Sherri Jessee has
a unique style: femininity and elegance
are her beauty secrets. In 2013 she won
the “Editorial Hairstylist of the Year”
title at the North American Hairstyling
Awards. Recently Sherri was in charge
of the looks of Miss Virginia USA and
Miss Virginia Teen USA.

uxus-looks fir Ladys: Star-Ap-
I peal und Hollywood-Glamour

mit Langhaar-looks & la Jennifer
Lopez oder Retro-Up-dos wie sie einst
Elizabeth Taylor trug. Celebrities schwé-
ren auf die Stylings und das Make-up
von Sherri Jessee. Die bekannte und
ausgezeichnete amerikanische Stylistin
und Bihnenkiinstlerin Sherri Jessee hat
einen unverwechselbaren Stil: Feminitat
und Eleganz ist ihr Beautygeheimnis.
2013 wurde sie bei den North American
Hairstyling Awards Siegerin des Titels
,Editorial Hairstylist of the Year”. Zuletzt
war Sherri verantwortlich fiir die Looks
von Miss Virginia USA und Miss Virginia
Teen USA.

tyle de luxe pour ces dames: les
S cheveux longs & la Jennifer Lopez

ou les chignons réiro comme por-
tait jadis Elizabeth Taylor affichent un air
de star et de glamour hollywoodien. Les
célébrités ne jurent que par le stylisme et
le maquillage de Sherri Jessee. La céle-
bre et remarquable styliste et artiste de
scéne américaine Sherri Jessee a un style
unique: féminité et élégance sont ses
secrets de beauté. En 2013 elle a regu le
titre de “Editorial Hairstylist of the Year”
lors des North American Hairstyling
Awards. Récemment, Sherri a été en
charge du stylisme de Miss Virginie USA
et Miss Virginie Teen USA.

ICD
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Hairdreams’

THE ART OF HAIR CREATION

More than common *Hairextensions”:

For more information please visit www.hairdreams.com | nano.hairdreams.com


http://www.hairdreams.com
http://nano.hairdreams.com

More than common “Hairextensions”:

ith the launch of its revolutio-
nary “Laserbeamer” System
ten years ago, Hairdreams

set a major milestone in the world of
hair extensions. To this day, Laserbe-
amer is the only benchmark when
achieving high-end, professional hair
extensions and thickening in the
shortest amount of time.

Today, ten years later, Hairdreams
has achieved yet again a technologi-
cal quantum leap in the art of making
hair longer and fuller with the new
Laserbeamer NANO System. It's not
just a “Facelift” of the existing Laser-
beamer, but it's a completely new,
advanced technological develop-
ment. The unique technical opera-
tives of the previous successful
Hairdreams systems combined with
the ultimate attributes of new
Nano-technology paves the way to
this new, patented Nano System
Technology.

This new, patented Nano Techno-
logy allows one's own hair to multiply
instantly in never before seen
perfection as if done by magic.
The defining advantage of this new
high tech system features an unparal-
leled, ideal, natural way in which
one's own hair can be made longer
and fuller using the newly developed

The application of Laserbeamer NANO Systems
is easy and fast to learn.

Nano-bonds. Thanks to modern
precision techniques, these new
Nano-bonds are unified, ultra-thin
and extremely flat-formed bondings
that invisibly disappear into one’s
hair. Hence, they are practically
undetecable and allows the hair to lay
smooth and natural.

With this new method, Hairdreams
hair seamlessly integrates into one's
own hair for the ultimate invisible
transitions for the most natural look
and feel. The integration of the additi-
onal amounts of hair sets new bench-
marks: it is distinctively faster, perfect
and above all, substantially easier as
never before. With a push of a button,
in just 30 seconds, five of your own
hair strands is more than doubled.
The patented bonding material offers

bonds are ultra-thin and extremly flat.

the world’s smallest bonds with a
Crystal Polymer that covers and
protects the client's hair. Each
pre-loaded  NanoStick  features
Hairdreams premium real hair, which
are available in preset colors with
endless possibilities of hair color
combinations. In as little as 40
Minutes, any hairstyle can be trans-
formed into a long, dream hairstyle.
With the new innovative method,
clients’ wishes of more natural-looking

Long, full hair of your dreams, so perfect and
natural as never before.

longer and fuller hair are acheived
with unparalleled ease and perfection
winning over both existing hair exten-
sion clients and brand new
clients who are interested in obtaining
longer, more voluminous hair.

Hairdreams Marketing Manager
Thomas Licht: “The absolutely
natural look and the undetectable feel
of the Nano bonds are a real
‘quantum leap’ in the world of hair
extensions. This has nothing to do
with the traditional extensions that
were used in the past and that unfor-
tunately can still be found today in the
lower end segment.This fact is also
confirmed by the stylists with whom
we have tested the new system for
more than two years. That's the
reason why the stylists who have
used the new system no longer refer
to hair extensions, but now call it “hair
creations” since they see it as a new,
separate service for the salon.”

More information about the new
system is now available: www.
nano.hairdreams.com


http://nano.hairdreams.com/

people are talking about

ewelry as a message [rom the hearl.

The hairdresser and entreprencur

Gaby Beyer and her husband Detlef

have created Papyrus Wish. A unique je-
welry design made of the finest material.
Ring

as unique specimen — assembled indi-

s, amulets or bracelets are produced

vidually with a message. Papyrus Wish
carries a shrine made of transparent rock
('l'_\slz||. Innermost lmp«'s. wrilten down
on the finest parchment, are sealed in it ;
together with a stone that enhances these

wishes energetically.

es bijoux en guise de messages
du cceur. Gaby Meyer, coiffeuse el
entreprencure, et son mari Detlef
ont créé Papyrus Wish. Des bijoux au

des s des matériaux

ign incomparable f:
les plus précicux. Chaque bague, amulette
ou bracelet est une piece unique — en-
tieremenl personnalisée avec un message.
Papyrus Wish porte un écrin en cristal de
roche transparent. Les espoirs les plus
intimes, écrits sur de délicats parchemins,

y sont scellés ;avee une pierre qui renforce

ces espoirs.

chmuck als Herzens-Botschalt. Die
Friseurunternehmerin - Gaby Beyer
hat mit ihrem Mann Detlef Papyrus
Wish erfunden. Es ist unverwechselbares
Schmuckdesign aus edelsten Materialien.
Ringe, Amulette oder Armreifen werden als
Unikate gefertigt — individuell bestiickt mit
einer Botschaft. Papyrus Wish triagt einen
- kris

In ihm verschlossen. niedergeschrieben

all.

Schrein aus durchsichtigem Ber,

auf feinstes Pergament, stehen innersten

Hoffnungen; gemeinsam mit einem Stein,

der diese Wiinsche energe

oyas a modo de mensajes del corazén.

Gaby Meyer, peluqu

ay empresaria y

su marido Detlef han creado Papyrus
Wish. Joyas con diseno incomparable
realizadas con los materiales mas preciosos.
Cada sortija, amuleto o pulsera es una
pieza unica - completamente personalizada
con un mensaje. Papyrus Wish lleva un

estuche de ¢

tal de roca lransparente.
Las esperanzas mas intimas, escritas en
delicados  pergaminos se encuentran
selladas ahi ; con una piedra que refuerza

es

s esperanzas.

JEWELRY design




SOUTH AFRICAN HAIR STYLIST

people are talking about

INVENTS WORLD-FIRST ORGANIC SOLUTION
FOR INLAND OIL SPILLS - USING HUMAN HAIR

nnovative and creative: Johan
Nortie ICD member South
Africa and ex Fashion Director
Oceania is the founder of the
Acublot oil recovery hair mat
product for small oil spills in
land. He starfed the project
3 years ago in South Africa
with the help of ICD members,
collecting hair.

They are currently a finalist
for the Step Up technology In-
novation in South Africa. Hu-
man hair is a brilliant organic
sorbent of hydrocarbon oils,
making it useful across many
industries, where it helps im-
prove workers' safety and con-
trol spills. ACUBLOT mats help
prevent and clean up used
hydraulic and lubrication oil
spills.

Acublot mats are made of an
outer cover and an inner reusa-
ble cartridge.The cartridge har-
nesses the adsorbing properties
of hair and must be collected
by a NORASA approved
collector, which will safely
remove the oil, cleaning the
cartridge for recycling.

Acublot partners, Oil Separa-
tion Solutions (AcuOSS), are
collectors of used Acublot mats
NASA HARR / OIL EXPERI-
MENT: Human hair was placed
inside a 208itre drum on a
mesh filter. Then 136 kilograms
of contaminated 3 parts water
to 1 of oil was poured through
the filter rapidly for 13 minutes,
and drained into a clean 208!
drum.

Result: Only 17 parts of oil
per million parts of water re-
mained. The EPA standard for
discharge is 15 parts of oil per
million.

Oil can be recovered from
human hair. A polypropylene
mat “absorbs” oil: it bonds to
the material and cannot be
extracted.

Human hair “adsorbs” oil: it
can be wrung out for reuse
and up to 98% of oil can be
recovered. Polypropylene mats

are disposed as toxic waste.

http://www.ottimat.ca/html/
multimedia/index.php#nasa

www.acublot.com

ICD

Innovant et créatif: Johan Nortje,
membre d'ICD Afrique du Sud et ancien
Directeur Artistique Océanie est le fon-
dateur du tapis de cheveux récupérateur
d'hvile visant & réduire les déversements
d’hydrocarbures dans le sol. Il a lancé
ce projet il y a 3 ans en Afrique du Sud
avec l'aide de membres ICD pour la
collecte des cheveux. lIs sont actuelle-
ment finalistes du « Step Up Technology
Innovation » en Afrique du Sud.

Le cheveu humain est un remarquable
absorbant biologique des huiles d'hy-
drocarbures, ce qui le rend utile dans
de nombreux secteurs ob il contribue &
améliorer la sécurité des travailleurs et
le contréle des déversements. Les tapis
ACUBLOT permettent de prévenir et de
nettoyer les nappes d'huiles hydrau-
liques et lubrifiantes usagées. Le tapis
Acublot est composé d'un revétement
extérieur et d'une cartouche réutilisable
a l'intérieur.

Lla cartouche exploite les propriétés
adsorbantes du cheveu et doit étre
récupérée par un collecteur NORA-SA
agréé qui éliminera ['huile en foute sé-
curité et neftoiera la cartouche pour son
recyclage.

Les partenaires Acublot, Oil Separation
Solutions (AcuOSS), sont chargés de la
collecte de tapis Acublot usagés.

L'EXPERIENCE CHEVEUX/HUILE DE LA
NASA: des cheveux humains ont été
placés sur un filtre & mailles dans un
tambour de 208 litres. Puis 136 kg
d’eau contaminée d'un tiers d'huile
ont été versés rapidement sur le filtre
pendant 13 minutes, et déversés dans
un tambour propre de 208 litres.
Résultat : il ne restait que 17 particules
d’huile pour un million de particules
d’eau.

la norme EPA pour le déversement
est de 15 particules d’huile pour un
million.

L'huile peut étre récupérée par les che-
veux humains. Un tapis en polypropy-
lene “absorbe” I'huile : elle se lie au
matériau et ne peut éfre extraite.

les cheveux humains “adsorbent”
I'huile: elle peut étre essorée pour étre
réutilisée et prés de 98% des huiles
peuvent étre récupérées. Les tapis en
polypropyléne sont éliminés en tant
que déchets toxiques.
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22 Intercoiffure World Congress

Intercol
M O N D A L

PARIS

O-LONDON
YORK-BEALIN

SHANGHALI

Bienvenue dans le futur! Le pou-
voir de la beauté, de grands événe-

(I(mm- to the future!

Bmul\ power, mega

events, sightsecing
five phenomenal days in China’s
Boomtown Shanghai: Intercoif-
fure Mondial and ICD China
welcome  friends from around
the world at the 22 World
Congress 2016. The futuristic
harbour city is the magic scen-

ery for a fashion world tour of

clite stylists. Save the date! For a
highlight in the world of beauty:
Intercoiffure World ~ Congress
Shanghai  2016.  Where the
new beauty spirit is invented.
The 22" Intercoiffure Mondial
World Congress stands for fu-
ture of hair fashion. inspiration
and imagination - Vision of the
Elite.

ICD

s extraordinaires & Shangha
‘métropole chinoise en plein boon
Intercoiffure Mondial et ICD Chine
recoivent leurs amis du mor
de entier pour le 2 Congri
Mondial 2016. La ville portuaire
futuriste sert de décor m
pour une tournée mondial
mode par les stylistes d’élite. Ré-
servez la date! Ne manquez pas ce
temps fort du monde de la beauté
le Congres Mondial Intercoiffu-
re \Immlun 2016. La méme ou
I t de heauté est réinventé. Le
22:me Congres Mondial d'Intercoif-
fure est synonyme d’avenir de la
coiffure de mode, d’ inspiration et
d’imagination — Vision de I'Elite.
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